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■中国城市报记者 王 迪

11 月 5 日，国家会展中心
（上海）“四叶草”再度敞开巨型
穹顶，人流带着期待涌入展厅，
第九届中国国际进口博览会

（以下简称“进博会”）拉开帷
幕。一批前沿成果集中亮相，
全球首发、亚洲首展、中国首秀
的代表性展品超过 480 件，创
历年新高，其中全球首发首秀
展品超过 200 件。与此同时，
采购商穿梭于各个展位，贸易
对接会的讨论声此起彼伏。前
沿科技碰撞市场需求，展品的
吸引力持续转化为洽谈合作的
热度。一件件展品亮相的背
后，是一场跨越六天展期、联通
中国与世界的开放对话。

新展场新布局
首发新品扎堆亮相

“这款新推出的草饲纯牛
奶 口 感如何做到像冰淇淋一
样？”“面向老年群体的奶粉有什
么特别之处？”农食产品展区内，
连续九年参展的纽仕兰展台人
气十足，不少观众品尝样品后纷
纷驻足问询产品细节。此次纽
仕兰带领33家新西兰企业组团
参展，纽仕兰亚太地区 CEO 盛
文灏对中国城市报记者表示：

“连续多年参展给企业带来了实
实在在的收获，一方面，贸易便
利化帮助我们实现进口鲜奶通
关‘零等待’，让全球优质乳品
更快送达中国消费者；另一方
面，进博会的溢出效应帮助我
们的新产品从上海等一线城市
快速铺货到宁夏平罗、黑龙江
漠河等县域市场。依托进博会
持续赋能，纽仕兰快速成长为
中国进口乳品头部品牌。”

纽仕兰展台不远处，妙可
蓝多展台以“妙可蓝多号”邮轮
造型呈现，观众争相登船体验。
本届进博会上，妙可蓝多与泰
国正大集团签署战略合作协
议，通过与正大旗下两大商超
体系深度绑定，推动“生态出
海”模式规模化落地。加上此
前牵手沙特阿拉伯食品公司
SADAFCO 布局中东，妙可蓝
多已搭建起一张从香港经东南
亚延伸至中东的中国奶酪渠道
网络。妙可蓝多总裁蒯玉龙表
示，本届进博会上的签约，意义
超越了一家中国企业的“渠道
拓展”，更是一个产业在补链强
链之后，向全球价值链上游移
动的外溢效应。

在三楼消费品展区，第四

次参展的无印良品展台首发
2027 年春夏植物染汉麻服饰
系列全球新品。据介绍，该服
饰面料取自黑龙江汉麻，浸染
着贵州板蓝根、河南茜草的自
然色彩。无印良品全球市场营
销负责人吴姝表示：“自2023年
首次参展以来，企业借助这一开
放合作平台，持续传递深耕中国
市场的信心与决心。品牌通过
在中国组建本土商品开发团队，
深入了解中国消费者的需求。
目前已有约 80% 的生活杂货、
90% 的食品实现中国本土开
发，并从原料取材、产业合作，
延伸至设计开发、工艺传承等
多个维度。未来我们将保持每
年在中国新开 40 家左右门店
的节奏。”

走出消费品展区，对面展
馆内新品轮番亮相，“全勤生”
康宝莱推出的个性化营养配方
产品 Bioniq GO 刚刚完成亚
洲首秀。企业通过数字化健康
评估，综合考虑消费者的年龄、
性别、个人健康状况、生活方式
和健康目标，为消费者匹配相
应的营养方案。康宝莱中国区
总裁蔡孟红表示：“我们不仅在
进博会展示全球创新成果，也
通过进博会平台持续观察中国
消费者需求、同生态圈伙伴对
话交流。未来，我们将继续深
耕中国市场，推进本土化创新
与全球协同发展。”

不远处，第三年参展的德
国品牌 Mom’s Garden 百草
园带来新推出的肠道调理秋葵
清清片与任我行液体钙，同步
全球首发新品 inne 女性蛋白
肽，全方位满足多元健康需求。

除了老朋友，美国时尚品
牌拉夫劳伦首次参展进博会，
把展台打造成“不羁旷野”“悠
游海岸”“庄园雅韵”“摩登都
会”四个生活场景。“进博会彰
显了中国推进高水平对外开放
的坚定承诺，也为国际品牌与
中国消费者建立联系提供了重
要平台。”拉夫劳伦亚太区首席
执行官蔡欣慧说。

打通展期边界
从六天展会到常年合作

开展首日，来自新疆维吾
尔自治区乌鲁木齐市的新疆合
创美新科技发展有限公司董事
长再杜拉·图尔松，带着一沓选
品清单抵达展馆。他穿梭于各
个展位，为自己创办的“美林
购”跨境保税平台寻觅合作伙
伴。“不只是短期拿货，更希望

拿到区域授权、搭建稳定的供
应链体系。进博会的溢出效
应，远不止展会六天的订单。
它是我们扎根中国（新疆）自由
贸易试验区、乌鲁木齐综合保
税区，对接全球品牌最直接的
窗口。”再杜拉·图尔松告诉记
者，他计划借进博会结识的渠
道，把新疆干果、乳制品销往中
亚与俄罗斯，“一手买全球，一
手卖全球”。

意向转化为订单的故事，
在中国馆的展台前同样上演。
在馆内海智智造魔砺工场展
台，一位来自韩国的女客商抱
着由中国创客自研的一款解压
机器人不肯放手，用英语连说

“真的很治愈”，当场表示要预
定一些给朋友和家人体验。据
展台工作人员介绍，这款机器
人把原本应用于医疗等专业领
域的柔性软体机器人技术，化
作轻抚、包裹与拥抱的仿生触
感，借助海智智造搭建的制造
供应链平台，变“想得到”为“造
得出”。

展台之上的意向，顺着这
套服务网络向外延伸，转化为
实实在在的企业成长。中国总
部落户上海虹桥国际中央商务
区的德国永恒力中国品牌市场
负责人鲍文彦对此感触颇深。
回忆 8年前参展首届进博会，起
初并未抱太大期待，而开幕后的
媒体宣传让不少采购商前来探
询产品、抛出合作意向。“进博会
不是一个普通展会。它让一个
工业品牌的行业隐形冠军，突然
进入了更大的公共视野。8 年
前，我们把世界带到中国。今
天，我们开始把中国带向世界。”
鲍文彦说，去年永恒力选择上
海，面向全球发布第二品牌，与
越来越多中国供应链伙伴并肩
开拓市场。

邻近进博会场馆的虹桥进
口商品展示交易中心（以下简
称“虹桥品汇”），是上海市承接
进博会溢出效应的“6 天+365
天”常年展示交易主平台。虹
桥品汇副总经理朱菁告诉记
者，虹桥品汇已汇集来自 120
个国家和地区的 6000 多个品
牌、超过 9 万款进博同款商品，
今年平台交易额预计突破 400
亿元。虹桥品汇还在全国布局
了 57 家分中心，把进博红利从
虹桥辐射到更远的地方。“进博
会的 6 天，是一场盛大的展示。
海外品牌把最好的产品摆出来
让大家看到。但‘展示’和‘进
入市场’之间，隔着一条巨大的
鸿沟。语言不通、渠道不熟、规

则不懂、物流不清……对一家
中小企业来说，任何一道坎都
可能让它止步于展台。从保税
仓储、展贸对接，到直播销售、
政策服务，虹桥品汇搭建了一
座桥梁，让展商真正走进来。”
朱菁说。

共享开放机遇
新朋老友深耕中国市场

平 台 搭 建 起 长 效 合 作 通
道，进博会既是老朋友深化经
贸对接的重要舞台，也为不少
首次亮相的国家打开对华合作
新窗口。继首届进博会之后，加
拿大再度担任本届进博会主宾
国，约120家企业参展。国家馆
围绕“加拿大：天然伙伴，共创未
来”主题，集中展示农业食品、天
然健康产品、消费品、创新投资
与文旅等领域优势成果。不少
加拿大中小企业借此登台，寻求
与中方合作伙伴对接洽谈，进一
步挖掘中国市场机遇，以主宾
国身份深化双边务实经贸往
来，释放互利合作的潜能。

本届首次参加进博会国家
展的摩尔多瓦，带来本国葡萄
酒、特色农产品亮相展台，希望
借助进博会平台提升知名度，
不断扩大对华出口。摩尔多瓦
经济发展与数字化部部长克劳
迪乌·纳苏伊在上海表示：“我
认为经济全球化是一件好事，
我也很高兴看到中国继续坚持
这一立场。开放贸易能够为消
费者提供更加丰富的商品选
择，从长远来看，更多市场竞争
和国际贸易有利于经济发展。”

除摩尔多瓦外，不少首次
组团亮相进博会的国家，也怀
揣拓展对华贸易的期待。首次
官方组团参展的科特迪瓦带来

可可、腰果等特色物产。科特
迪瓦出口局局长卡拉吉·法迪
加表示，进博会是参展商接触
买家、经销商并签署商业合同
的关键机会。科特迪瓦希望借
这 一 平 台 推 广“ 科 特 迪 瓦 制
造”，成为中国市场差异化的合
作伙伴。

有业内人士指出，没有永
恒不散的展会，但有永不落幕
的开放。进博会真正释放的，
是一个可预期、可进入、可长期
合作的中国市场。年复一年如
约赴会，这一国家级展会正持
续为全球经贸合作注入浓浓暖
意与强劲动能。

第九届进博会第九届进博会：：

全球新品集中首发全球新品集中首发        溢出效应持续释放溢出效应持续释放

行李箱里藏着
进博会的真实热度

在第九届进博会展馆穿

行，采购商拖着滚轮行李箱赶

路的身影，是现场最鲜活的注

脚。不同于普通观众轻装观

展，不少来自全国各地乃至海

外的采购代表，行李箱鼓鼓囊

囊，里面装着选品清单、合作意

向表、样品资料，脚步匆匆辗转

各个展台。

六天展会，展台灯光是表

象，行李箱里承载的才是实实

在在的市场渴望。像新疆客商

再杜拉·图尔松那样跨越数千

公里赶来，不只为现场拿货，更

谋求长期供应链合作的人不在

少数。一个个滚轮碾过展馆地

砖，既是“买全球”的迫切，也是

“卖全球”的期许。热闹的展台

背后，无数经营主体在这里对

接机遇，这正是进博会溢出效

应最生动的微观缩影。

连续九年参展的进博会“全勤生”阿斯利康在展台核心区域

搭设了一面“药墙”，携近50款创新药集中展出。图为观众在阿

斯利康展台了解创新药品。  中新社记者 汤彦俊摄


