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■中国城市报记者 张亚欣

来山西大同的游客，这几
年多了，也停留得更久了。

今年 10 月 2 日 11 时 19
分，云冈石窟年度接待量突破
500 万人次，比 2025 年提前
23天。7天国庆假期，大同8
家重点监测景区接待 192.20
万人次；云冈石窟32.47万人
次，假期首日接待量同比增长
26.4%。携程发布的国庆旅游
市场分析报告显示，大同在线
旅游人次和收入均列山西全
省第二。

另据数据，2025年，大同
接待国内游客 6958.83 万人
次，旅游总花费758.96亿元，
客流连续多年增长。值得注
意的是，2021年，游客在大同
平均停留1.2天，2025年则延
长至3.3天。多停留的两晚让
当地的夜间餐馆、民宿、演艺
和文创有了更多生意。同时，

“网红城市”的标签也被愈发
频繁地安在大同头上。不过，
这背后，本地人还有自己的

“说道”。

游客过夜停留延长
夜间业态先起量

游客流量多了，古城里的
餐馆翻台持续更晚，民宿不再
只做“睡一晚”的生意，夜场演
出也有了更多买票的人。

实地走访大同期间，中国
城市报记者看了一场行进情
浸式旅游演艺《如梦大同》。
没有固定座席，观众跟着演员
在几座院落之间移动，灯光、
投影和全息升降屏轮换，北魏
平城的街市景象就在观众身
边浮现。今年国庆假期，《如
梦大同》单日演出增至5场，截
至10月2日累计接待观众18
万人次。另据大同市2025年
国民经济和社会发展计划执
行情况报告，全市3台旅游演
艺接待游客59.8万人次、收入
4828.47万元。

文旅平台监测显示，古城
东南邑历史文化街区的高峰
客流常持续到深夜1点左右。
游客登完城墙，下来逛市集、
吃宵夜、选文创。大同开发文
创产品300余种，取材于平城
出土陶俑的“北魏打工俑”在
网上人气颇高。

除演艺外，在大同举办的
演唱会也在持续吸引客源：
2025年星动云中、周华健两场
演出吸引5.6万人次观看，门
票营收超过 1900万元；任贤
齐今年“五一”假期连开3场，

氛围热闹……演艺和演唱会
大多发生在晚上，也大多依赖
游客多停留的两晚。

大同市2025年国民经济
和社会发展计划执行情况报
告显示，8家重点监测景区门
票收入约7.5亿元，同比增长
18.75%。大同市2025年统计
公报数据显示，住宿业增加值
增长7.1%，餐饮业增长5.6%。
业内人士称，大同的景区门票
收入涨得比住宿和餐饮增加
值都快，如此看来，消费要从
景区门口向城市里面散开，还
需要时间。

“云冈石窟、悬空寺、华严
寺，放在全世界来看也是高端
的。”大同市文化和旅游局副
局长刘海鹏在接受中国城市
报记者采访时介绍，“十四五”
期间，大同入选全国重点旅游
城市，文化旅游及相关产业增
加值占地区生产总值的比重
突破5%。

不同于“爆款”

“网红城市”4个字一经传
开，大同人会先把“家底”数
一遍。

据大同市文化和旅游局
统计，全市A级旅游景区 38
家，其中4A级及以上13家；
博物馆68座。大同市2025年
国民经济和社会发展计划执

行情况报告显示，云冈、恒山

景区2025年接待量分别突破

528万人次、441万人次。

“大同从来不缺‘素材’，

缺的是把‘素材’讲出去的迭

代拓展和持续输出。”大同市

政协智库专家任翔宇在接受

中国城市报记者采访时感慨，

不少南方城市“随手一看就是

个点子”，把一个个看点赋予

一个故事、包装起来就能“出

道”；一些北方人反倒觉得自

己城市里的特色点“一直就这
样”，见惯了也不觉得稀罕，朴
素低调。

2023 年，山东淄博凭借

烧烤火速“出圈”。那之后，
“为什么没有自己的‘爆款’？”
在大同成为被频频讨论的
问题。

在任翔宇心里，大同不该
被算作“网红城市”。淄博过
去给人的印象只有烧烤，游客
去了才发现比想象中好，会产
生惊喜感。大同的则情况不
同，其“身影”较为普遍。“比
如，连小学课本上都有云冈石
窟。你对一个地方从小就有
一定认知，加上看过不少照
片、视频，还怎么会有惊喜？”
任翔宇认为，多数游客奔的是

“圆梦”。年轻人玩法再多，来
大同看的还是小时候课本里
的石窟佛像。

据大同市文化和旅游局
数据，2022 年大同接待游客
3187.62 万人次；两年后到
6229.89 万人次，2025 年是
6958.83 万人次。由此看来，
大同并没有出现爆红之后迅
速回落的情况。

今年暑期，大同8家重点
监测景区接待游客918.17万
人次，同比增长25.38%，其中
云冈石窟增长5.55%，恒山增
长10.26%。据大同市文化和
旅游局测算，全市8家景区整
体增速高于云冈和恒山两家
龙头。

在谈及大同近年来备受
关注时，任翔宇很少用“流量”
二字。他更常说的是，“外界
为什么一直有人看大同”。存
续了千百年的云冈石窟、悬
空寺、华严寺，常有不少游客
到访，这靠的绝不是一时的
热点。

过去提起大同的宝贝，常
说的是辽金的大殿，而眼下有
人专门到大同找元代建筑。
任翔宇表示，“网红城市”大多
有几个固定的点，游客照着一
个一个去。大同的文旅资源
丰盛，不同的人能感受到不同
的东西。“游客一次次来实际
上是情感上的递进，来得多
了，看到的东西也就不一样。”

任翔宇说。
这就需要把“流量”变“留

量”、“网红”变“长红”。而大
同要实现“长红”的产业底子，
眼下仍压在煤炭上。

大同市2025年国民经济
和社会发展统计公报显示，全
市原煤产量15775.0万吨，比
上年下降2.9%；煤炭工业增加
值增长8.1%，非煤工业增加值
下降 2.3%；三次产业结构为
6.6%、31.4%、62.0%。第二产
业里，煤炭产业仍是“最粗的
一条腿”。

按任翔宇的说法，“养个
大小伙子要一口一口吃”，一
座城市要实现文旅“长红”，也
急不得，需要多方面转型升级
的支撑。

把“宠客听劝”做到位

城市底子可以慢慢打，对
游客体验的提升却得步步跟
上。今年8月，北京游客王瑞
带着一家老小到大同，行程排
得松快。云冈石窟一早进去，
第二十窟露天大佛脚下人还
不多；下午转去善化寺，院里
安静，王瑞在门槛上坐了一
会儿。

“大同适合带着老人小孩
慢慢逛。”王瑞告诉中国城市
报记者，在东南邑，新旧元素
混搭得恰到好处，全家都能找
到自己的游玩节奏。“住的地
方选在古城附近，吃饭、遛弯、
看城墙都方便。”他给行程的
评价是“值得N刷”。

游客的好评不假，本地人
对服务的看法却更为复杂。

“大同的服务业起步比南方
晚，热情有余、细致不足，要提
升的空间还很大。”任翔宇说，

“现在很好，但还可以更好，更
上一层楼。”

游客郭女士告诉中国城
市报记者，她在大同随便打一

辆车，司机都会主动介绍哪里

好玩、哪里好吃。起初她担心
被拉到奇怪的景点、担心司机
拿回扣，走下来发现是诚心带
路。中国城市报记者把郭女
士打车的故事讲给任翔宇听，
他回应说：“普通人身上的主
人翁意识，是大同近些年最实
在的变化。”

大同市文化和旅游局方
面介绍，全市新增停车位2万
余个，推出 23 项暖心举措。
国庆假期，云冈石窟停车场
免费开放、车位 8000 多个，
开园时间提前到 6时 30 分；
古城内外 39 处停车场开放
近7000个车位。12345热线
给游客单开了快速通道，“接
诉即办”完成时间平均3.2小
时。刘海鹏说，一整套举措
就是为了把“宠客听劝”做
到位。

另据大同市文化和旅游
局方面透露，暑期暴露出了博
物馆讲解员供给紧张、高峰时
段景区预约系统卡顿、古城小
吃摊位业态同质化、城郊配套
有缺口等短板。假期结束后，
文旅、文博、城管等部门均列
了整改清单。

至于云冈石窟，多半是游
客到大同的第一站，也是大同
客 流 压 力 最 集 中 的 一 处 。
2026年大同市政府工作报告
提出启动云冈大景区建设，全
年力争投资50亿元以上。按
已披露的规划，云冈大景区以
十里河生态修复为重点，沿云
冈峪建文化长廊，把沟内的点
位串起来，后山再修一条循环
路。据介绍，云冈石窟眼下单
日预约上限4.6万多人，约满
之后车辆进出都很困难。循
环路修通后，车辆从后山进

出，云冈峪腾给游客；十里河

沿线生态修复做完，游客能一
路走到石窟。现阶段，后山循

环路和生态修复都在推进，项

目完成了，大同能更从容地开

门迎客。

相比相比““成为网红成为网红”，”，大同文旅更愿大同文旅更愿““蓄力长红蓄力长红””

山西大同古城内，游客观看旅游演艺《如梦大同》。

《如梦大同》出品方供图

山西大同古城秋日风光。张占兵摄


