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实景实训实景实训，，让具身智能更快扎根产业让具身智能更快扎根产业
■中国城市报记者 王 迪文图

当人形机器人从聚光灯下
的“表演者”转变为生产线上的

“正式工”，我国具身智能产业
正加快从演示走向落地。10
月 19 日，在国新办举行的新闻
发布会上，工业和信息化部科
技司司长魏巍介绍，今年上半
年，我国人形机器人整机产品
突破 400 款，产量超 4 万台，预
计全年将突破 10 万台。同时，
为推动产业应用加速落地，工
业和信息化部实施人形机器人
与具身智能实景实训专项行
动，推动相关产品在仓储物流、
餐饮零售、家庭服务等 300 多
个重点场景加快验证和部署，
下一步将鼓励商贸企业开放场
景，协同开展实训验证。

不 久 前 ，在 上 海 举 办 的
2026 全球开发者先锋大会暨
国际具身智能技能大赛上，赛
场不再是炫技展台，而是复刻
真实岗位的作业现场。与此同
时，多地具身智能实训基地陆
续投用，来自真实场景的作业
难题被直接纳入赛题与实训清
单。从“能演示”到“能作业”，
产业还需打通哪些环节？

以赛促训
解锁“技能包”新模式

识 别 商 品、盘 点 补 货、价
签核对……在 2026 全球开发
者先锋大会暨国际具身智能
技能大赛的商超赛道现场，一
台机器人正在货架区有条不
紊地完成一整套门店岗位作
业流程。

大赛商超零售场景赛项命
题负责人、百联集团商业互联
网部经理郭甬平向中国城市报
记者介绍，参赛机器人需要在

30 分 钟 内 依 次 完 成 盘 点 、补
货、价签核验、拣货、试吃服务
转运等任务，以零碰撞、零货损
为硬性考核标准。“这套任务链
主要检验机器人在连续、多任
务、有干扰的真实条件下，能否
像店员一样，把一件事从头到
尾做完。商超零售兼具流程可
标准化、环境不可控两大特征，
人员走动、物品摆放等扰动较
多，是检验具身智能可否从实
验室走向商业闭环的理想压力
测试场。我们希望通过赛道看
到，一个能在真实门店里持续、
稳定、安全地完成确定性任务
的作业单元。”

大赛主办方上海市人工智
能行业协会秘书长钟俊浩表
示，这场大赛不只是上海的一
场活动，更是承接工业和信息
化部、国务院国资委联合开展
的“2026 年度人形机器人与具
身智能实景实训专项行动”的
落地实践，面向全国具身智能
产业。未来的实景考场还会延
伸到山西矿山、新疆农耕地等
环境。此外，通过汇总全国各
地的真实需求，凝练出对应的
赛道赛项，训练出标准化的“技
能包”，便可改变过去为单一场
景定制昂贵机器人的老路。只
要机器人硬件达到基础物理门
槛，同一套作业技能包便可跨
品牌复用，大幅降低跨行业定
制成本。

资本助力
搭建企业成长跑道

从赛场验证成功的技术原
型到真正走向市场，离不开资
本支持。对早期创新团队而
言，尤其需要摆脱“重演示、轻
落地”的评价导向，同时获得种
子资金与产业资源两方面的

支持。
“目前，非明星研发团队、

非顶尖科学家主导的早期项
目，融资依旧困难。我们的工
作更多着眼于弥补行业在‘投
早、投小’上的不足，力争覆盖
更广泛的创业群体。”浦东创投
集团下属天使投资公司副总经
理芦建斌表示，截至目前，公司
已经完成近 110 个早期项目的
投决。公司从中选拔了 20 余
名创业者，其中多数创业经验
不足，随后开展 6 至 8 周的集中
培训，课程覆盖创业实务、工商
办理、知识产权保护等内容，帮
助他们完成从学生或者大厂员
工向企业创始人的转变。学员
进入训练营即获得 30 万元至
150 万 元 不 等 的 股 权 投 资 承
诺，具体金额于出营时根据实
际表现确定。训练营每年开设
2 至 3 期，面向社会公开招募。
例如，一家主攻 AI 终端项目的
深圳企业，经过评选获得投资
后，将代工厂留在深圳，研发团
队则落户上海，实现两地优势
互补，公司持续为被投企业提
供产业配套支持。

放眼全国，产业资本正逐
步改变过去偏重成熟头部项目
的投资偏好，逐步向种子期、天
使轮的具身智能硬科技项目倾
斜：北京市加大对灵巧执行机
构、机器人操作系统等产业链
薄弱环节的早期初创企业的扶
持力度，并配套算力券、打样券
降低企业研发试错成本；广东
省深圳市龙岗区设立 10 亿元
区级人工智能专项基金，重点
投向天使轮、A 轮早期团队；
成都高新区策源资本设立百亿
元人工智能母基金，已对感知
硬件、人形机器人整机等多个
种子、天使轮项目完成领投。

“当前，我认为能否拿到天

使投资，主要取决于两点：一是
产品能力；二是创业者自身素
质，即是否具备创业精神，是否
有持续学习、自我迭代、紧跟技
术前沿的意识与能力。”芦建
斌说。

面向实景
推进规模化应用

有业内人士指出，经过赛
事打磨和资本扶持，具身智能
的价值终究要在真实商业场景
中接受检验。“实验室里看的是
能不能完成任务，到了商业环
境，考验的是能否回应真实需
求、能否长期稳定运行、成本是
否划算。”京东集团智能机器人
业务负责人表示，真实场景是
机器人最好的训练场，高质量
实操数据是驱动机器人迭代升
级的重要基础。

经过仿真训练的机器人迁
移至现实工况，往往出现性能
衰减的情况。因此，京东将京
东 MALL、七鲜超市、京东物流

仓库改造为实景训练场：机器
人在门店承接理货、导购、咖啡
制作等任务，在仓库完成货物
搬运、码垛，在无人药房开展药
品打包测试，并在真实客流与
业务流程中沉淀视觉、动作、环
境多模态数据，形成“数据训练
—实景验证—能力迭代”闭环。
为破解行业“语料饥渴”，京东
建设大规模具身数据采集中
心，计划两年积累千万小时级
实操数据，向行业共享训练素
材，弥合仿真与现实之间的能
力差距。

除商超、仓库等场景，更多
实景探索正在展开：浙江兆丰
机电产线上，人形机器人稳定
完成汽车零部件上料工序；广
东省东莞市部分塑胶工厂开展
试点，尝试用人形机器人承接
注塑件修毛边等重复性高危工
位作业；重庆市一家摩托车企
业制造车间里，人形机器人进
行拧螺丝装配实操训练，把老
师傅的操作经验转化为可复用
的机器动作数据。

■中国城市报记者 王 楠

北京市昌平区山姆会员店
内，玻璃展示罩里，一台 3D 打
印机吱吱作响。几个男孩趴在
一旁，眼睛瞪得圆圆的，看得津
津有味；他们的爸爸站在背后，
俯身细看产品说明，准备将机
器“收入囊中”。随着 AI 技术
从智能对话向智能体演进，3D
建模门槛大幅降低：一张照片、
一句话，AI 就能生成可以直接
打印的三维文件。这一变化正
推 动 3D 打 印 加 速 进 入 普 通
家庭。

“过去限制消费级 3D 打印
普及的最大问题，是普通人不

会建模，买了打印机也不知道
打什么。”四川省成都市一家
3D 打印企业负责人杨磊说，随
着智能体应用在近半年迅速铺
开，这一短板正在被 AI 补齐。
拓竹科技旗下数字创意实验室
已接入混元、Tripo、Meshy 等
多款主流 AI 大模型，用户在手
机 APP 上传一张照片，几分钟
就能得到一个可以直接发送给
打印机的三维文件；机器会自
动匹配切片参数，点击“打印”
即可。没有建模经验的普通用
户，从只能在平台上选模型，到
能够便利地使用软件“傻瓜式”
建模，设备操作门槛已与普通
家电相当。

真实的使用场景正在普通
家庭中出现。北京市西城区 7
岁女孩穆兰画下自己准备在班
级展示的手工艺品，其父亲借
助 AI 大模型将涂鸦生成三维
文件，再交给家用打印机“吐
出”实物。作品拿到班级，引来
全班同学惊叹。在重庆市，12
岁的袁小满从四年级开始学习
3D 打印，历时两年已经较为熟
练地掌握了“3DMAX”“Ma‐
ya”等专业 3D 建模软件，前些
天还为自己给爷爷的轮椅打印
的后视镜而自豪。无意中发现
自称“啥也不会”的妈妈竟通过
AI 在家打印了全套烘焙模具，
袁小满意外之余，也为妈妈感

到高兴。当前，家庭购买 3D 打
印机主要用于亲子教育、日常
创意制作和家居小件定制等
场景。

今 年 以 来 ，家 用 3D 打 印
机销量明显增长，相关产业数
据也印证了这一趋势。根据
国 家 统 计 局 数 据 ，今 年 上 半
年，3D 打印设备产量同比增长
48.5%；前 三 季 度 ，3D 打 印 设
备产量同比增长 62.5%。在销
售端，根据公开信息，京东在
今年“618”期间，3D 打印品类
整体销量同比增长 80%，其中
儿 童 3D 打 印 机 销 量 同 比 增
长超 8 倍。

政策与产业同向发力。今

年 7 月，国务院批复《扩大消费
“十五五”规划》，将桌面级 3D
打印机与人工智能手机、智能
机器人等并列，列入打造消费
新业态新模式新场景的培育方
向。产业层面，有专家表示，消
费级 3D 打印机近年来爆发式
增长，国产设备已占据全球消
费级市场约 90% 的份额。

3D 打印资源库创始人谭
文杰预测，到 2027 年，国内消
费级 3D 打印机年销量有望达
到 100 万台。随着 AI 建模能
力 持 续 成 熟 ，3D 打 印 机 正 从

“ 极 客 装 备 ”变 为“ 家 庭 新 家
电”，有望成为扩大消费、培育
新业态的新增长点。
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2026全球开发者先锋大会暨国际具身智能技能大赛的商

超赛道现场，参赛机器人根据指令从货架上拿取饮料。


