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■陈 帅  江 安

乐曲响起，舞者踏着节拍，
把里下河水乡秧田里的劳作场
景搬上舞台。台下观众看得入
神，有人跟着旋律轻打节拍，不
时响起掌声。这是江苏省淮安
市首届“我要上秋晚”节目选拔
现场的一幕——舞蹈《秧田里
又唱格咚代》一路过关斩将，成
功晋级总决赛。

过去，公共文化服务多以
单向的“送文化”为主，专业院
团送戏下乡，群众坐在台下欣
赏。“我要上秋晚”则搭建起了
一个双向互动的新平台：不设
严苛门槛，不限年龄和户籍，普
通职工、社区居民、民间文艺爱
好者均可报名参与。活动覆盖
全市 7 个县区及三大园区，面
向个人和文艺团队广泛征集节
目。从县区海选到市级复赛、
总决赛，共有 64 个节目登上市
级复赛舞台，近千名群众参演，
涵盖近 20 个艺术门类，原创本
土作品占比超六成。参与者大
多没有系统接受过专业训练，
全凭对文艺的热爱。

淮剧小戏《七月七》登台亮
相，朴素的乡野布景、接地气的
对白，将乡村基层的烟火故事
娓娓道来。台上，村干部一心
扑在村里琐事上，自家地里的
农活却顾不上打理；台下，不少
观众感同身受，时而会心一笑，
时而默默点头。这些草根作品
的精彩呈现，离不开淮安市文
化指导员队伍的支撑。

为补齐基层文艺力量薄弱
的短板，淮安市建立文化指导员
常态化服务体系，择优聘任48名
专职文化指导员下沉一线，承担
节目创编、艺术培训、活动策划、
现场辅导等职能，实行“基层点
单、统一派送”工作机制，为民间
文艺队伍提供全流程专业指导。

复赛环节由专业评委与大
众评审共同评判，部分文化指
导员担任大众评审，既守住艺
术水准，又充分尊重普通观众
审美，保障赛事公平与节目质
量。脱颖而出的节目纳入淮安
市百姓文化市集节目库，部分
精品经过打磨提升，将登上淮
安市中秋晚会的舞台。

“这个平台非常好，在家门

口就能看到精彩节目，更重要
的是通过群众演，激发了乡土
人才的创作热情。”淮剧主演殷
金龙深有感触。他所在的《七
月七》剧目曾赴各地参赛，获得
不少荣誉。在他看来，文化惠
民不只是把好戏送到群众面
前，更要把舞台交还给群众，让
普通人成为文化的创造者。

不少参赛选手表示，站上
这个舞台，收获的不仅是一份
荣誉，更是自己的热爱被看见、
被尊重。散落在市井乡野的文
艺力量被不断发掘，本土非遗、
乡土故事借助百姓的声音传播
开来，群众实实在在的文化获
得感，就在这一次次登台、一场
场观演中生根发芽。

线下赛场联动百姓文化市
集，全媒体平台同步传播，构建
起全域发动、城乡参与、线上线
下联动的群众文化选拔格局。
相关推文、视频、直播全网曝光
量近千万次；总决赛在“文旅淮
安”“无线淮安”平台合计观看
人次超 50 万，有效放大了群众
文艺赛事的传播声量。

节目选拔落幕，并非文化

服务的终点。由普通百姓演绎
的优秀作品，后续将组建“淮安
百姓艺术团”，奔赴乡镇、社区、
校园开展巡回展演。舞台从选
拔赛场搬到乡村广场、校园礼
堂，老百姓排演的节目，再演给
基层老百姓看，完成“群众演、

演群众、群众看”的完整闭环。
“下一步，我们将继续搭建更多
普惠性群众文艺展示平台，充
分激发基层文艺活力，让文化
惠民的暖流浸润运河两岸千家
万户。”淮安市文化广电和旅游
局党委书记、局长许长坡表示。

·广告·
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本报讯（记者张亚欣）9月 9
日至 13 日，2026年中国国际服
务贸易交易会（以下简称“服贸
会”）文旅服务专题将在北京首
钢园7号馆和9号馆亮相。作为
服贸会重点专题之一，文旅服务
专题紧扣“文旅融合 数智赋能”
主题，汇聚 413 家参展单位，覆
盖中华优秀传统文化传承、数字
文旅、文化出海等全产业链，集
中呈现首都文化产业创新成果。

依 托 服 贸 会 首 发 平 台 优
势，本届文旅服务专题将推出 6
项全球首发、19 项全国首发首
展创新成果。其间，国内首次

亮相的“精准显微图像身份登
记+区块链全流程认证”文物艺
术品存证交易场景将落地展
会；“一花一世界——齐白石数
字艺术沉浸展”将面向全球首
次发布；此外，智慧文博赋能方
案及多款博物馆系列文创新品
也将在展会期间发布。

科技赋能文化是本届文旅服
务 专 题 的 亮 点 之 一 。 AIGC、
AR/VR、仿生机器人等前沿技术
将集中展示，裸眼3D“北京文旅
魔方”、全球首发生成式AI吉他、
三山五园时空数字沙盘等创新项
目也将在展会期间精彩亮相。
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