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政策加码保障政策加码保障        新能源车下乡更具新能源车下乡更具““含金量含金量””
■中国城市报记者 孙雪霏

新能源汽车销售“越跑越
快”，政策再度加码新能源汽车
下乡。相关数据显示，今年 7
月，我国新能源汽车月度新车销
量占比首次突破 60%、累计占
比首次突破 50%。8 月 18 日，
商务部等 9部门对外发布《关于
进一步激发下沉市场活力 活
跃县域消费的意见》，明确“大力
支持新能源汽车、绿色智能产
品、绿色建材等下乡，扩大农村
充电设施覆盖范围”。这是继今
年初中央一号文件首次将新能
源汽车纳入乡村振兴重点支持
领域、6 月份多部门组织开展
2026 年新能源汽车下乡活动
后，政策端又一次协同共振。

从城市到县乡，新能源汽
车正持续成为拉动内需、撬动
县域消费、助力乡村全面振兴
的重要引擎。

一笔“购车账”
照见县乡消费新热度

重庆市奉节县居民胡女士
最近算了一笔明白账。奉节地
处山区，坡多路陡，她开了 14
年的旧燃油车油耗高、小毛病
多，“该换了”。在县城一家新
能源汽车门店，销售顾问帮胡
女士逐项核算：车价近 19 万元
的比亚迪混动车型，叠加汽车
以旧换新补贴和下乡优惠后，
15 万元出头就能落地，还能享
受车购税、车船税减免。

胡女士告诉记者：“以前觉
得新能源车充电麻烦，现在销
售员说小区能装充电桩，县城
也有公共充电站，算下来每公
里用电成本比加油便宜一大
截，确实划算。”从旧车评估、补
贴申领到新车上牌，门店一站
式代办，胡女士没多跑一趟腿。

类似的故事也在山东省济
宁市、湖北省宜都市等地上演。
记者在多地走访发现，自今年
新能源汽车下乡活动启动以
来，“以旧换新+下乡”的政策组
合让县域汽车消费持续升温，

乡镇集市上的展销台、村委会
门口的流动服务车，正把绿色
出行送到千县万镇。

县域消费的“加速度”从何
体现？记者从商务部了解到，
今年 1 至 7 月，乡村消费品零售
额累计同比增长 2.4%，高于城
镇 1.3 个百分点，已连续 55 个
月高于城镇或基本持平，县乡
消费品零售额占社零总额比重
已达到 39.1%。

河北省邢台市一位深耕县
域市场多年的汽车经销商丁先
生向记者坦言，近两年到店咨询
的乡镇消费者明显增多。“很多
人开着旧燃油车来，问的第一句
话就是‘以旧换新能补多少’。”
他表示，过去县域居民担心充电
难、维修贵，如今村里建了充电
桩、县城有了维修点，一些村的
新能源汽车占比已达四分之一
以上。“从‘不敢买’到‘主动换’，
大伙儿的观念变了。”

一套组合拳
打通下乡落地全链条

记者梳理公开数据发现，
今年上半年汽车以旧换新达
370.7 万辆，享受汽车以旧换新
补 贴 的 新 能 源 车 6 月 占 比 达
65.4%；2020 年至 2025 年，新
能源汽车下乡累计撬动县乡市

场销量突破 2000 万辆，2026
年入围车型增至 155 款。

商务部流通发展司司长李
佳路在日前举办的国新办新闻
发布会上表示，县域消费跑出

“加速度”并非偶然，新型城镇
化带来巨大增量，县域人口逐
步从乡村向县城集中。第七次
人口普查数据显示，县城和县
级市城区常住人口增长超过
30%，大量农业转移人口在县
城安家落户，带来购房、装修、
教育、医疗等多层次系统性消
费增量。他同时援引商务部近
期问卷调查显示，49.4% 的农
村居民认为商品种类少是线下
消费的核心痛点，商务部将会
同相关部门大力推动新能源汽
车等下乡，优化购买使用环境。

如果说新型城镇化是县域
消费扩容的结构性动力，那么
产品力与使用成本优势，则是
撬动消费者购车的直接动因。
国家发展改革委国家信息中心
研究员魏琪嘉在接受中国城市
报记者采访时表示，从短期因
素看，油价波动推高了燃油车
日常使用成本，而新能源汽车
电耗成本远低于油耗成本，成
为吸引消费者购车的关键动
因；从中长期驱动因素看，技术
赋能使新能源汽车功能日益多

元化，品牌影响力持续增强，国

家加大基础设施配套投入也大
大便利了消费者使用，有助于
进一步释放购车需求。

中国汽车工业协会副秘书
长陈士华表示，近期一系列政
策举措释放出多重积极信号，
将有助于稳定信心、提振消费，
推动汽车行业平稳运行。

一场“持久战”
补齐生态短板再出发

新 能 源 汽 车 下 乡 成 效 显
著，但短板依然不容忽视。新
能源汽车下乡如何行稳致远？
充电、售后、产品三大短板如何
破解？这些问题直接关系到消
费者的获得感，也决定着下乡
政策能否走深走实。

记者注意到，农村地区充
电基础设施仍存在布局不够完
善、运维能力不足等问题。据中
国汽车工程研究院相关研究数
据，全国县域公共充电桩故障率
普遍在5%至15%之间；部分县
乡站点故障率更高，故障桩平均
维修时间达 48 小时，为城市地
区的两倍。

如何破解“有车无桩、有桩
难用”的困局？江苏省盐城市
射阳县海通镇团塘村建成全国
首座村级“风光储充检放”一体
化充电站，创新形成“绿色发

电+便民服务+集体增收”多元
模式，为乡村绿色转型提供了
可复制的实践样本。

充电之外，售后服务是另
一块短板。广汽集团董事长
冯兴亚向中国城市报记者表
示，新能源汽车下乡不能只靠

“ 卖 车 ”，核 心 在 于 服 务 要 下
沉、网点要轻量化。他介绍，
广汽正在推行扎根县城的“综
合销售服务中心”模式，没有
城市 4S 店那么豪华，更像多品
牌便利店，相关消费者可实现
买车、保养、维修甚至二手车
评估的“一站式”服务，多品牌
共享也能降低厂商网点建设
成本。

中国汽车流通协会副秘书
长郎学红也表示，新能源汽车
下乡需要体系性政策支持，完
善销售和售后服务网点，构建
良好消费生态。

受访专家分析认为，推动
新能源汽车下乡行稳致远，需在
三个方面持续发力：一是适度超
前建设充电基础设施，推广“光
储充”一体化模式，确保“有人
建、有人管、能持续”；二是引导
车企下沉售后维保网络，培育县
域维修技术人才，破解“修车难、
修车贵”；三是鼓励企业开发适

配乡村场景的产品，杜绝低配

特供车透支品牌口碑。

■中国城市报记者 孙雪霏

“带着亲友凑的 12 份尺寸
表，这次来上海一次性定制 8
套西装、4 件旗袍，两天就能取
货 ，性 价 比 远 超 欧 洲 本 土 定
制。”在上海市黄浦区陆家浜路
399 号 的 南 外 滩 轻 纺 面 料 市
场，来自德国的游客克劳迪娅
正和店主确认面料花色。中国
城市报记者注意到，这个曾以
批发业务为主的专业市场，如
今已稳居全球旅行平台猫途鹰

“上海必玩榜”第二位，仅次于
外滩。市场内 280 多家店铺普

遍配备多语种导购，加急成衣、
现场试改成为标配，不少游客
带着整沓尺寸表批量下单，把
个性化定制做出了“团购感”。

不止上海，广东省深圳市
华强北电子市集、北京市秀水
街特色商铺、浙江省义乌市小
商品市场，都陆续出现在境外
游客的行程单中。

曾经，茶叶、丝绸、瓷器是
境外游客来华购物的重点；如
今，定制服饰、智能硬件、国风文
创等“新宠儿”正成为主流。上
海南外滩千元级定制西装从选
料到成衣最快次日完成，价格仅

为欧美市场的三分之一甚至更
低；深圳华强北智能穿戴设备凭
借高性价比成为必购品，有英国
游客分享其购买的智能戒指价
格仅为同类大牌的十分之一；北
京故宫文创等频频登上离境退
税高频商品榜单。

上海社会科学院世界中国
学研究所副所长王健在接受中
国城市报记者采访时表示，外国
游客的“购物车”里装的不仅是
商品，更是对中国创新、中国文
化和生活方式的认同。消费热
度的背后，是我国完备产业链供
应链的坚实支撑。中国旅游研

究院院长戴斌认为，从“中国游”
到“中国购”，再到全方位体验中
国美好生活，是入境旅游的发展
趋势；而免税、退税政策的落地
和支付便利化，极大地推动了

“购在中国”品牌建设。
消 费 体 验 持 续 升 级 的 背

后，有着怎样的政策支撑？中
国城市报记者从相关部门了解
到，今年 5 月，商务部、财政部
等 6 部门联合印发《关于加力
优化离境退税措施扩大入境消
费的通知》，推出离境退税 2.0
版 8 项举措，自 7 月 1 日起在全
国推行，聚焦实现“一‘多’、一

‘少’、两‘化’”（退税商店更多、
口岸验核等待时间更少、办理
无纸化和服务标准化）。

对外经济贸易大学中国开
放经济理论研究院院长桑百川
分析称，离境退税政策迭代升
级，不仅进一步激活入境消费、
拉动境外游客在华消费规模增
长，也将撬动跨境旅游、购物及
配套服务业发展。当越来越多
外国游客拖着空箱而来、满载
中国好物与美好记忆而归，“购
在中国”便成为中外文化交流、
民心相通的生动纽带，也为城
市开放升级注入了持久动能。

空箱来满载归空箱来满载归      境外游客来华境外游客来华““扫货扫货””有了有了““新宠儿新宠儿””

湖北通城：
帐篷“撑”起多元消费场景

8月 15日，湖北省咸宁市通城县药姑

山古瑶村景区，市民、游客搭起帐篷，尽享

露营乐趣。当晚，以“逐楚超热浪，觅瑶村

清凉”为主题的2026通城帐篷露营季，在

国家4A级旅游景区药姑山古瑶村正式启

幕。活动融合古瑶文化体验、“楚超”观

赛、全民K歌、山野露营、美食市集和农产

品展销六大板块，串起多元消费场景。
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