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■中国城市报记者 张亚欣

3 万余人涌入一座千年故
城，只为赴一场“七夕之约”。

8 月 19 日，“锦绣南充·浪
漫蓬安”2026 年南充市“我们
的节日·七夕”主题文化活动在
四川省南充市蓬安县相如故城
南门广场启幕。当晚，故城钟
楼的实景演艺《凤栖蓬安·绣楼
招亲》开演，非遗集市里手工艺
人的摊位前围满游客，啤酒美
食季的烟火气把夜色渲染点缀
得热辣滚烫。

今 年 七 夕 ，蓬 安 把“ 文 化
IP、沉浸体验、夜间消费”3 件事
拧成了一股绳。据去哪儿旅行
数据，北上广深的中产家庭正
在向县域寻找“住得好、玩得
久”的度假方式。一座千年故
城能不能接住这波消费升级的
浪潮，把一场“七夕之约”的热
闹变成持久的品牌“留量”？

把“赋圣故里”这张牌
打出去

七夕夜，相如故城游客如
织。人们三五成群穿梭于古建
街巷之间，有人驻足非遗摊位
前把玩手工艺品，也有不少年
轻人在 NPC 互动区排队等待
与“月老”“财神”对诗打卡……

蓬安因“赋圣”司马相如而
闻名。“赋圣故里”是一张现成
的文化牌，但牌拿在手里，怎么
打出去才是关键。

蓬安县文化广播电视和旅
游局局长卿小栋在接受中国城
市报记者采访时表示：“2025
年我们推出‘凤凰于飞夜·醉美
相如城’七夕浪漫夜游活动时，
就确定了‘传统内核+现代表
达’的思路，以无人机表演秀、

啤酒美食季、沉浸式夜游三大
核心板块，融合传统文化与现
代科技。今年‘锦绣南充·浪漫
蓬安’是这一思路的延续与升
级，既依托‘赋圣故里’的千年
浪漫文脉，也主动引入年轻客
群偏好的科技光影和体验方
式。从‘文化溯源’到‘情绪消
费’，这个变化是我们持续探索
的方向。”

从更长的周期看，相如故
城已陆续落地《凤求凰》5D 光
影演绎、汉文化主题研学、爱情
打卡基地等体验性项目，形成
了“文化+科技+互动”的成熟
产品矩阵。卿小栋透露，2026
年蓬安文旅的工作重点之一是

“持续丰富相如故城历史文化
街区业态”。这也标志着蓬安
文旅正在从“借节造势”向“常
态化运营”转型推进。

活动驱动带来的传播势能
也在逐步累积。2025 年嘉陵
江放牛季活动，直播累计观看
量突破 1500 万人次，带动“蓬
安旅游”全网搜索量环比增长
200%，央视多频道联动聚焦报
道。今年七夕当晚，“锦绣南
充·浪漫蓬安”活动在央视及多
个网络平台的直播观看人次均
突破百万。

全城“入戏”
观光客变“剧中人”

把相如故城变成一个可以
“玩起来”的体验场，是蓬安此
次七夕活动最显著的变化。

故城钟楼，《凤栖蓬安·绣
楼招亲》实景互动演艺每日两
场准时上演，游客可参与抛绣
球、抢亲等民俗互动，与“司马
相如”“卓文君”等角色扮演者
不期而遇。非遗集市同步开启

国风 NPC 巡游，游客可参与闯
关集票、兑换好礼，将传统观光
升级为沉浸式闯关体验。

故 城 南 门 广 场 上 游 客 如
织，中国城市报记者甚至还在
现场看到不少外国面孔。一位
来自乌干达的游客告诉记者：

“集市上那些手工艺品摊位特
别吸引我，让我想起了我们乌
干达的一些传统工艺。我还尝
试了七夕特色小吃，朋友帮我
翻译说这些食物都有美好的寓
意。这让我觉得这个节日不只
是热闹，背后还有很深的文化
情感。”

游 客 由 观 众 的 身 份 变 为
“剧中人”，蓬安正在把沉浸式
体验从活动的“特殊供给”变成
景区运营的“标准配置”。

武庙广场的“蓬安百姓大
舞台”践行“镜头低一点、百姓
高一点”的理念，连续 4 天举办
全民才艺 PK 擂台赛。蓬安县
文化馆常年开设免费艺术培训
班 30 个、培训市民 1500 人次，
常态推进送戏下乡、送图书下
乡、传统文化进校园等活动，群
众文化基础深厚。

卿小栋坦言：“‘百姓大舞
台’是蓬安长期坚持文化惠民
的集中体现。这次就是将原有
的‘政府送文化’升级为‘百姓
创文化’，让本地群众从观众变
成主角。”“内外兼修”的模式让
文旅项目不限于外来游客的消
费，更成为本地居民精神文化
生活的一部分。

夜间消费怎么“留人”

当下，国内夜间文旅消费
的增长趋势明显，夜间文旅消
费已成为拉动国内旅游市场的
重要增长极，其中县域夜游市
场的活跃度提升尤为突出。记
者综合多家 OTA 平台数据来
看，国内县域夜间文旅消费的
人均支出增速持续高于一二线
城市。

县域夜游要真正接住这波
消费增长，靠的不是简单“亮
灯”，而是要有能让人留下来的
场景和消费出口。蓬安的做
法，是从南门广场的一杯啤酒
开始的。

相如故城南门广场同步开
启啤酒美食季，汇聚精酿啤酒、
本土老字号与异域风味美食，
配合商务局统一派发的惠民消
费券，游客在赏戏、游园之余，
可凭券享受餐饮抵扣。站在南
门广场望去，美食摊位前排队
的人群与古建灯光相映成趣，

几处老字号摊位甚至出现了备
货提前售罄的现象。

此外，相如故城的实践也
印证了一个行业趋势：县域旅
游市场的关键词也已经转向

“品质”，游客更愿意为有地方
特色、有文化体验感的夜间场
景买单。据行业研究数据，1 元
政府消费券平均可撬动约 3 倍
的直接消费。本土老字号美
食、非遗手工艺与“爱之银票”
闯关体验叠加在一起，蓬安这
场七夕的热闹正在被尽可能多
地转化为夜间的消费。

“蓬安摸索的是‘沉浸式夜
游+多元业态’的路径。”卿小栋
告诉记者，2025 年国庆期间，
相如故城通过“月满相如城·家
国共欢腾”沉浸式汉风游园会
实现了夜经济试水，并登上央
视新闻联播。今年七夕延续这
一逻辑，用夜间演艺、非遗集
市、啤酒美食季等夜间消费场
景叠加来拉动消费。据他介
绍，2025 年 1 至 9 月，全县接待
游客达 852.77 万人次，实现旅
游综合收入 70.22 亿元，分别同
比增长 3.43% 和 5.78%，“这为
节假日夜间消费的转化提供了
较好的市场基数。”卿小栋说。

把热闹变成日常

啤酒美食季、非遗集市、实
景演艺……撑起了相如故城七
夕的夜晚。不过，节庆的流量
无法替代品牌的沉淀，这也是
绝大多数县域文旅绕不开的
考题。

去哪儿旅行数据显示，今
年暑假，县城四星及以上酒店
订单同比增速达两位数，80 后
家长在县城酒店的暑期平均支
付价格达 526 元。这意味着游
客正在用订单“投票”，他们对

县域旅游的期待，已不是“打个
卡就走”那么简单，而想要住下
来、玩进去、花出去。

那么，县域文旅的供给能
接住这波需求吗？相关专家分
析称，从行业普遍情况看，常卡
在 3 个地方：有资源、没产品，
文化底蕴深厚，但转化成可体
验、可消费的产品还不够；有流
量、没留量，节庆期间人头攒
动，活动一结束迅速归于平静；
有景点、没链条，单打独斗的
多，串联成线的少。

而蓬安的七夕活动恰好是
对这 3 个“行业通病”的一次集
中回应。相如故城把司马相如
与卓文君流传千古的爱情佳话
做成了一台戏、一条街、一个可
以“玩起来”的现场，让“赋圣故
里”从一个文化标签变成了游
客可以触摸的体验；啤酒美食
季和惠民消费券，则是在想办
法让“看完热闹的人”转化为

“消费了再走的人”。卿小栋介
绍，今年他们计划以嘉陵江为
轴线，把相如故城、周子古镇、
百牛渡江串成一条线。这样的
用意很明显：不再让几个核心
景区各自为战。

蓬安县委宣传部相关负责
人说：“近年来，蓬安县持续擦
亮‘赋圣故里·浪漫蓬安’文化
名片，举办此次活动，既是文旅
融合的具体体现，也充分彰显
了文化自信，同时让群众在沉
浸式观赏中感受优秀传统文化
魅力，在潜移默化中传承优良
家风、涵养文明新风。”

从相如故城南门广场望出
去，美食摊位的灯还亮着，钟楼
的演出刚散场，游客的“爱之银
票”还捏在手里。这些画面或
许本身就是答案。把“七夕之
约”的热闹变成城市的日常，蓬
安正在认真尝试探索。

四川蓬安的县域文旅品牌四川蓬安的县域文旅品牌““新打法新打法”：”：

相如故城里相如故城里，，三万余人共赴三万余人共赴““七夕之约七夕之约””

今年蓬安七夕主题活动中，“绣楼招亲”互动游玩项目吸

引众多游客参与。                            汪泽民摄

今年蓬安七夕主题活动中，舞台剧《美人兮·凤求凰》精彩

上演。                                      庞圆斌摄


