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变身变身““旅游通行证旅游通行证””      电影票根撬动贵州红色游电影票根撬动贵州红色游
■中国城市报记者 张亚欣

娄山关的实景炮火声还在
山谷里回荡，IMAX 银幕上的
四渡赤水刚刚落幕。一张小小
的票根把银幕内外的两场“战
斗”连在了一起。

6 月 26 日，全程在贵州实
景拍摄的革命历史题材电影

《四渡》全国上映。截至 7 月 3
日发稿前，该片累计票房已达
1.5 亿元，观影人次超 459 万。
影片在黔北峡谷、山林间的实
景拍摄，让红色革命历史以现
代视听语言重返大众视野。

银幕之外，一场关于“流量
转化”的文旅实验同步启动。贵
州省推出影旅联动政策：省外观
众凭《四渡》票根，可免国有 A
级旅游景区门票，同时领取 500
元消费券包。政策落地仅两日，
就有 1.5 万人通过“一码游贵
州”平台领取权益。同程旅行数
据显示，截至 6月底，“贵州红色
旅 游 ”搜 索 热 度 环 比 涨 超
160%，遵义、赤水、习水三地酒
店暑期预订热度同步走高。

一张电影票根，从观影凭
证变成了“旅游通行证”。

红色旅游
不再是“中老年专利”

山西太原 00 后王芃在刷
短视频时，频繁看到博主在四
渡赤水纪念馆打卡的视频。6
月底，他和朋友坐上了飞往贵
阳的航班。“毕业旅行本来想去
海边，但受电影《四渡》热度的
影响，改了主意。”他承认，如果
没有电影和短视频的“安利”，
自己大概不会把红色景区列入
毕业旅行候选名单。

王芃的行程既没有跟团，
也没有集体组织。遵义会议会
址参观预约、娄山关实景演出

门票购买，以及相关住宿和交
通的预订，全是他自己在手机
上完成的。

红色旅游一度是“单位组
织、学校带队”的代名词，客群
高度集中于党政团体和中老年
群体。

同程旅行发布的《2026 红
色旅游消费趋势洞察报告》捕
捉 到 了 新 变 化 ：2026 年 上 半
年，18 至 35 岁用户占红色旅游
客源的比重已突破 50%。

旅行社资深从业者王敏告
诉中国城市报记者，《四渡》这
类影片用现代视听语言激发了
年轻一代的共情，但“这只是第
一步”。以她的从业经验看，过
去红色旅游给年轻人的印象是

“刻板说教”，即便有影视作品
带动，如果没有可参与的线下
体验，热度很快就散了。她补
充道：“年轻人在社交平台上
的自发分享，正在成为红色旅
游的重要传播渠道。他们不
是被组织来的，而是被‘种草’
来的。”

贵州正在填补体验缺口。
娄山关景区今年“五一”假期推
出了“跟着团长攻打娄山关”实
景体验，游客换红军装、扛模拟
钢枪，从战前部署到冲锋全程
跟进。有游客在社交平台上留
言：“枪声一响，真的会紧张。
这样的体验项目使人产生的深
切感受及感悟，不是单纯的讲
解能带来的。”

从事目的地营销工作的罗
子贝在接受中国城市报记者采
访时称，技术手段能降低红色历
史的认知门槛，但要真正实现

“破圈”，还需要更完整的配套，
比如符合年轻人审美的住宿、可
分享的打卡点、能带走的文创产
品。“让年轻人从历史的‘旁观
者’变为‘参与者’，靠的不是一
个产品，而是一套系统。”

一张票根的杠杆效应

更多的年轻游客来了，票
根的价值才刚刚开始显现。一
座山的门票钱终究有限，真正
值得算的账在后面：一张票根
能把一个人留多久，能把消费
链拉多长。

贵阳越界影城区域负责人
冯志鹏留意到一个变化，《四
渡》上映后，外地来黔游客专程
观影的比例明显上升。在他看
来，这种影旅联动正在形成一
种良性循环。据公开数据，娄
山关作为核心取景地，今年累
计接待游客已超过 16 万人次。

王敏拆解了这笔账：“票根
即门票”直接缩短决策链路，把
观影情绪转化为出行行动，转
化率提升了 2 到 3 倍。500 元
消费券则把消费从门票延伸到
餐饮、住宿、购物。据去哪儿旅
行数据，贵州发放消费券一周
后，暑期酒店预订量环比增长
超两成。

“‘观影免票、票根享惠’的
模式，将影视流量精准转化为
文旅热度与消费增量。”贵州商
学院文化旅游学院党委书记成
志湘打了个比方，过去游客因
为“便宜”才去，现在是因为看
过电影、想去实地打卡才去，消
费动机变了。

贵州自出台《促进“票根经
济”发展工作方案》以来，已有
6000 多家线下门店加入“票根
经济”联盟。罗子贝将贵州的
做法理解为一种跨场景消费联
动，一张票根串联起电影、景
区、餐饮、住宿等环节。

王敏表示，这套机制运转

的前提是统一的数字化核销平

台。没有“一码游贵州”这类基

础支撑，“票根经济”很难落地。
罗子贝也提醒，客流激增

时景区的服务承接能力能否跟

上，直接关系到目的地口碑。
“有人领了券没有成行，有人去
了体验不佳。流量进来了，游
客能不能变成回头客，靠的是
服务。”

票房之后见真章

免 票 和 消 费 券 换 来 了 热
度，但热度不是目的。业内人
士称，政策窗口期内涌进来的
客流，能不能在没有优惠的时
候还愿意来，才是检验这轮“票
根实验”成色的标准。

那么，热度攀升后，贵州能
否把电影带来的这波流量沉淀
下来？

王敏见过太多“旺丁不旺
财”的案例：政策一退，客流就
散。她告诉中国城市报记者，
补贴窗口期内必须完成产品迭
代，“必须让游客觉得，即使没
有优惠，来这一趟也值”。在她
看来，免门票解决的是“来不
来”，但真正决定“留不留”的，
是来了之后能体验什么。

罗子贝认为，电影带来的
感动只是起点，景区需要用体
验把观众与游客的这种感动接
住。她把转化的关键节点放在

“情感链接向文化认同的转变”
上：“如果游客离开时记住的只
是‘省了门票钱’，那这次旅行
就和享受一次普通促销没有区
别；但如果他记住的是某个让
他动容的历史场景，那么故事
才刚刚开始。”

遵义会议会址周边开始有

了细微的变化。几家原本只卖

矿泉水和烤肠的小店，今年夏

天开始上架红军主题的笔记本

和徽章。
不过，产品迭代需要时间，

而政策的窗口期并不长。同程
研究院的一位研究员表示，目
前沉浸式红色旅游仍处于起步

阶段，夜游与影旅联动将是未
来目的地提升客单价的重要抓
手。王敏认同这一判断，她补
充说，2026 年是红军长征胜利
90 周年，各地应避免同质化竞
争，跨区域联动打造精品线路。

“同时要在创新中坚守底线，确
保红色文化的严肃性和教育意
义不被消解。”

罗子贝则看到了模式复制
的另一道坎：跨区域利益协调。
红色景区通常分散在不同省
份，没有统一的消费结算体系，
就无法实现跨省消费券通用。

“贵州跑通了，不代表其他地方
也能跑通。最大的制约在于，

‘票根经济’需要跨业态、跨区
域的利益分配机制，没有省级
乃至国家层面的协调，很难形
成合力。”

票根是入口，但不是答案。
贵州能不能把游客留下来，还
要看电影落幕之后，景区拿什
么接住这份感动与“好奇心”。

多元舞台艺术汇聚首都
礼赞建党105周年华诞

本报讯 （记者张亚欣）记
者从北京市文化和旅游局获
悉，恰逢中国共产党成立 105
周年，“七一”前后，北京各大
文艺院团、重点剧场集中推出
系 列 红 色 文 艺 演 出 ，涵 盖 戏
曲、话剧、音乐剧、歌剧、交响
合唱等多种艺术形式。

戏曲板块，北京京剧院上
演《沙家浜》《智取威虎山》，国
家京剧院推出《红灯记》专场，
中国评剧院带来《金沙江畔》
及红色组戏《血火征程》。话
剧方面，国家话剧院原创剧目

《红色的起点》采用双时空叙
事结构，以青春视角回望建党
伟业；甘肃省话剧院携《哈达
铺的灯光》登陆国家大剧院，
纪念红军长征胜利 90 周年；
开心麻花联合北京广播电视
台打造的音乐剧《觉醒年代》，
以年轻化审美让红色题材贴
近青年观众。

此外，浙江台州乱弹剧团
《我的大陈岛》、北京市河北梆
子剧团《人民英雄纪念碑》《远
去的白马》相继上演。国家大
剧院推出原创民族歌剧《映山
红》；长影乐团、爱乐男声合唱
团等带来多场红色主题音乐
会，《唱支山歌给党听》《英雄
赞歌》等经典曲目轮番唱响。

本次展演汇聚南北优质
文艺资源，以多元艺术形式回
望奋斗征程，用精品力作赓续
红色血脉。

“康养山西”暑期推广季启幕
太原古县城引客来

近日，“康养山西 夏养山西”2026山

西文旅暑期推广季在太原古县城启幕。

活动发布了10条暑期精品线路，推介了

24座宝藏小城，并推出“跟着悟空游山西”

升级计划、非遗面食大会等系列活动，联

动景区、民宿、餐饮等业态，精准对接亲子

游、研学游、潮流游等多元消费需求。太

原古县城作为活动启幕地，如今正通过创

新文旅场景、丰富产品供给，全力塑造夏

日康养避暑新形象。图为游客在夏日闲

暇之余漫步太原古县城。

中国城市报记者 张亚欣摄


