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镌刻进记忆的城市名片镌刻进记忆的城市名片：：

城市品牌口号的时代力量与实践价值城市品牌口号的时代力量与实践价值
■中国城市报记者 张 震

“上有天堂，下有苏杭”千
年传颂，道尽江南绝色；“好客
山东”四字燃情，引发齐鲁文旅
热潮；“老家河南”一语牵心，唤
起中原血脉共鸣。

城市品牌口号是一座城市
最精炼的表达、最浓缩的意象、
最持久的记忆。一句好的城市
品牌口号，如同画龙点睛之笔，
能让一座城市从“千城一面”的
竞争中脱颖而出，在人们心中
刻下独特的印记。

国 家 标 准《品 牌 评 价 城
市》将“无形资产”列为五大一
级指标之一，而城市品牌口号
正是无形资产的核心载体。它
承载着城市的历史文脉、精神
气质和发展愿景，是城市对外
传播的“第一张名片”。回顾浙
江省衢州市、河南省洛阳市、福
建省三明市、湖北省宜昌市、内
蒙古自治区鄂尔多斯市、广东
省云浮市等城市的品牌建设实
践，我们能够清晰地看到：一句
好的城市品牌口号，对于打造
城市品牌、提高城市知名度具
有非常重要的意义。

凝魂聚气
点亮城市精神的“定盘星”

好的城市品牌口号，绝非
简单的文字堆砌或营销话术，
而是对城市历史根脉的深度挖
掘、对特色禀赋的精准提炼、对
发展愿景的高度凝练，是一座
城市精神内核的具象化表达，
为城市发展锚定价值航向、筑
牢思想根基。它扎根于城市独
特的文化基因，把历史底蕴、产
业特质、人文情怀融为一体，让
城市精神可感可知、深入人心。

衢州城市品牌口号“南孔
圣地·衢州有礼”，是历史文脉
与当代文明有机衔接的生动实
践。衢州市拥有近九百年南孔
文化积淀，是孔子后裔南方聚
居地，素有“东南阙里”的美誉，
厚重的儒家文化是这座城市最
珍贵的文脉根基。如何让沉睡
的历史文化活起来、传开来？
当地摒弃晦涩的文化表述，以

“南孔圣地”定格独一无二的文
化标识，彰显千年儒韵的历史
纵深；以“衢州有礼”传承儒家
仁爱、有礼的核心思想，将中华
优秀传统文化转化为当代市民
的行为准则，细化为“八个一”
有礼行动（即打造一座“车让
人”、一座“烟头不落地”、一座

“自觉排队”、一座“使用公筷公
勺”、一座“不随地吐痰”、一座

“行作揖礼”、一座“没有牛皮
癣 ”和 一 座“ 拆 墙 透 绿 ”的 城

市），让文明有礼风尚融入市井
日常、浸润城市角落。如今，全
域覆盖的有礼驿站、处处可见
的文明践行，让“南孔文化”从
史书典籍、文物古迹中走出来，
变成全民参与的文明实践，让
儒家文化在新时代焕发出蓬勃
生机，成为衢州最鲜明的城市
品格。

鄂尔多斯市则以“温暖世
界的城市”为口号，将城市精神
与特质深度融合。该口号既立
足“中国绒城”身份，让羊绒制
品成为温暖全球的产业名片；
又扛起能源基地责任，输送煤
炭、电力，守护万家灯火。这一
口号传递出开放包容的人文温
度，将“羊煤土气”的资源优势
升华为兼济天下的胸怀，使城
市以温暖大气的形象跳出资源
型刻板印象。

从“若问古今兴废事，请君
只看洛阳城”激活十三朝古都
盛世文脉，到“风展红旗 如画
三明”融合红色基因与绿色发
展，再到“南阳，一个值得三顾
的地方”彰显特色文化底蕴，各
地实践充分证明，城市品牌口
号只有扎根城市本土、深挖精
神内核，才能真正成为凝聚人
心、引领风尚的精神旗帜；既承
载着城市的过往荣光，又指引
着城市的未来方向，让城市精
神有依托、发展有灵魂，成为全
体市民共同的价值认同与精神
纽带。

聚光成炬
激活城市传播的“放大器”

传播力决定影响力，辨识
度决定竞争力。海量信息冲击
下，冗长复杂的城市宣传往往
难以留下深刻印象，简洁凝练、
朗朗上口、富有情感的品牌口

号，恰恰具备“四两拨千斤”的
传播效能。它将城市的核心优
势压缩为易记、易传、易共情的
记忆符号，大幅降低传播成本、
提升传播效率，借助全媒体传
播形成裂变效应，让城市品牌
破圈出彩、深入人心。

简洁押韵、内涵丰富的短
句，更容易引发受众情感共鸣，
实现自发传播。“好客山东”“七
彩云南”“多彩贵州”等地域品
牌口号之所以风行全国，正是
抓住了传播核心规律，用高度
凝练的语言勾勒地域特色，让
品牌形象口口相传。因此，一
句精准到位的口号，就是一张
自带流量的城市名片，能够快
速抢占公众认知，带动城市知
名度、美誉度同步提升。

宜昌“一座来电的城市”，
凭借一语双关的精妙构思，成
为城市传播的典范。这一口号
既精准锚定宜昌“世界水电之
都”的硬核实力，葛洲坝、三峡
大坝两大国之重器矗立江畔，
源源不断输送绿色电能，筑牢
国家能源安全屏障；又巧妙延
伸出城市发展的蓬勃活力，产
业转型升级势头强劲、创新创
业氛围浓厚、文旅体验精彩纷
呈、宜居生活幸福满满，全方位
展现城市的魅力与潜力。没有
生硬的宣传话术，没有繁杂的
优势罗列，七个字既彰显硬核
实力，又传递温情活力，让宜昌
的城市形象鲜活立体，快速打
破地域局限，收获广泛关注。

云浮、丹江口的品牌破圈
之路，同样印证了品牌口号的
强大传播力。作为广东省年轻
的地级市，云浮曾面临知名度
不高、区位优势不突出的发展
难题。当地立足拥有四百余年
石材生产加工历史的底蕴，锚
定“中国石都”核心定位，深耕

品牌传播，让原本“养在深闺”
的特色产业声名远扬，带动城
市搜索量、关注度持续攀升，实
现以品牌兴产业、以产业提名
气的良性循环。丹江口紧扣南
水北调中线核心水源地的使命
担当，以“中国水都”为品牌名
片，既彰显守护一泓清水北上
的责任，又挖掘水文化、发展水
经济，不仅吸引众多头部食品
饮料企业落户，更通过文创 IP、
文旅体验让品牌形象深入人
心，让“水都”名片成为城市最
亮眼的标签。

值得关注的是，优质的城
市品牌口号不仅能够打破单向
传播壁垒，形成“体验—分享—
传播”的良性闭环，还能激发全
民参与的传播裂变效应。在品
牌建设中，洛阳市以“盛世隋
唐”为核心 IP，借助短视频、社
交平台掀起汉服打卡热潮，相
关话题播放量突破百亿次，无
数游客自发成为城市宣传员；
衢州市将南孔文化转化为沉浸
式体验项目，让游客在互动打
卡中主动分享传播，让城市品
牌从“官方宣推”变为“全民共
创”。这种全民参与的传播模
式，让城市品牌影响力呈指数
级放大，真正实现小口号撬动
大传播。

兴业惠民
引领城市发展的“导航仪”

城市品牌口号的价值，不
仅在于对外传播扬名，更在于
对内凝聚共识、引领实践，成为
推动产业升级、优化城市治理、
增进民生福祉的行动指南，融
入城市发展全过程，实现品牌
建设与城市发展、民生改善同
频共振。

产业是城市发展的根基，

品牌口号则为产业升级指明方
向、赋能聚力。南阳市以“南
阳，一个值得三顾的地方”为品
牌定位，系统布局文化旅游、中
医药等特色产业，培育龙头企
业、延伸产业链条，举办国际展
会，让特色文化资源转化为实
实在在的产业效益，带动群众
增收致富。金华市以“信义之
城和美金华”为抓手，深耕诚信
营商环境建设，创新品牌培育
机制，壮大实体经济，让诚信基
因成为城市发展的核心竞争
力，推动经济发展与文明建设
互促共进。

城市治理的核心是以人为
本，品牌口号为精细化治理提
供价值引领，让治理更有温度、
更具传播力与亲和力。衢州市
将“衢州有礼”转化为市民行为
规范和治理标准，全域推进有
礼实践，让文明风尚成为城市
常态；三明市把红色文化与绿
色发展理念融入公共空间、融
入日常治理，让品牌理念浸润
民心。这些实践充分说明，品
牌口号能够凝聚起全市上下的
发展共识，让政府、企业、市民
同向发力，共同推动城市治理
效能持续提升。

城市发展与品牌建设最终
都要造福全体市民。一句好的
品牌口号，能够唤醒市民的家
乡认同感、归属感与自豪感，形
成“城市因我更精彩、我因城市
而自豪”的双向奔赴。鄂尔多
斯市的产业从业者，因“温暖世
界的城市”而自豪；丹江口市的
市民，因“中国水都”的使命而
骄傲；南阳市的文化学者，因

“南阳，一个值得三顾的地方”
而快意。这种发自内心的认同
转化为市民参与城市建设、守
护城市品牌的自觉行动，成为
城市发展最深厚的力量。

广西梧州：
明前茶飘香 手工炒制忙

3月 25日，广西壮族自治区梧

州市苍梧县沁怡六堡茶业专业合作

社内热气蒸腾，制茶师正专注手工

炒制明前茶。眼下当地迎来采茶制

茶高峰期，制茶师对鲜叶进行杀青、

揉捻、摊凉等传统工序，制成香气扑

鼻的成品茶，抢“鲜”供应市场。
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