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当情绪价值弥漫春游市场当情绪价值弥漫春游市场：：

跨城拥抱春天跨城拥抱春天，，爱赏花更爱爱赏花更爱““住下住下””
■中国城市报记者 张亚欣

一张便宜的机票、一间看
得见风景的民宿，正串联起人
们对春天的所有想象。

告别寒冷沉寂的冬天，随
着气温回升，全国多地暖意融
融，鲜花次第绽放，“追花游”毫
无悬念地成为当下季节最热门
的旅行方式。与以往不同的
是，今年的春季赏花游市场不
仅呈现出“跨城追逐”的性价比
热潮，更展现出游客从打卡向
沉浸式体验的深度转变。

春日“迁徙” 跨城追花

去哪儿数据显示，3 月中旬
的周末，与“赏花”相关的关键
词搜索量环比增长超过六成。
杭州、成都、武汉、昆明、大理等
传统赏花热门城市稳居国内赏
花热度前列。江苏无锡太湖鼋
头渚凭借赏樱主题，热度大增
1.3 倍，吸引众多“追花族”打

“飞的”专程前往。飞赴四川西
昌、巴中等地赏花的机票量翻
番，云南普洱酒店预订量增幅
更是达到 1.7 倍。

传统赏花人气城市热度不
减，普洱、西昌等“宝藏小城”表
现亦甚抢眼，造成这种现象的
本质是旅游消费市场的分层与
流量溢出的共同结果。文化和
旅游部全国公共文化发展中心

乡村公共文化服务研究院学术

委员、闻旅 CEO 周海涛在接受

中国城市报记者采访时分析

称，传统热门城市具备极高的

认知度和成熟的基础设施，是

“首次追花者”的首选，也是相

关市场的基本盘。这些城市的
景区通过不断创新，如鼋头渚
的 AR 互动、东湖的夜游演艺，
持续巩固着“顶流”地位，满足
了大众市场的刚需。

而 对 于“ 宝 藏 小 城 ”的 崛
起，周海涛提到，反映了两个趋
势。一方面是部分游客审美疲
劳与探索欲的平衡。资深游客
在多次打卡大 IP 目的地后，开
始追求更独特、更小众的风景。
另一方面，社交媒体的“去中心
化种草”发挥了作用。过去流
量集中在头部目的地，如今西
昌的蓝花楹、普洱的三角梅等
小众美景通过短视频和“种草”
平台迅速“出圈”，形成了大众
对新目的地的认知。这些小城
往往花景更分散、更具在地性，
且保留了松弛的生活节奏，恰
好契合了当下游客远离喧嚣、
追求“松弛感”的心理需求。

春 节 后 的 错 峰 出 行 窗 口
期，让这场追花之旅格外划算。
与春节假期相比，3 月多条热门
赏花航线机票均价大幅下跌三
到七成。以北京为例，飞往杭
州、无锡、武汉的单程最低价格
仅 300 元出头，比高铁票还要
便宜。上海出发飞往西双版纳
的机票价格下降 67%，最低仅
300 多元。

中国城市报记者注意到，3
月中旬武汉樱花进入盛花期。
为了淋一场“樱花雨”，大批游
客空降江城。去哪儿数据显
示，3 月飞往武汉的机票量同比
增长 12.5%。武大樱园的古建
与樱花相映成趣，成为镜头里
的“出片保证”，也带火了周边
住宿。东湖的夜樱观赏活动则

别有风情，夜游开放至 22 时，
搭配国风歌舞、春日音乐会等
项目，让上班族不用早起、不用
请假，也能从容感受春日浪漫。

不止于看花
“住下来”的沉浸式体验

随着赏花游的深入，越来
越多的游客选择在花海附近住
下来。途家民宿数据显示，3 月
首周，平台“赏花”搜索量环比
前一周增长 70%。带露台、观
景窗、小院等的民宿房型预订
增速高于平均水平，同比增长
约三成。步行就能到达赏花景
区的民宿尤其受欢迎，以赏樱
花著称的武汉、无锡，以及油菜
花盛开的长沙、上饶，民宿预订
量均跻身全国“TOP30”。

此外，相关数据显示，3 月
中下旬，上海、北京、广州、深圳
等一线及新一线城市近郊民宿
预订量同比增长约两成。住进
近 郊 民 宿 更 像 是 一 种“ 微 度
假”，使人们能够暂时离开高密
度的日常生活，在休闲小院儿
里晒太阳、赏春花。在北京延
庆一家民宿的露台上，游客躺
着就能拍到“长城加桃花”的同
框画面，傍晚楼顶镜面水池还
映出晚霞与桃花的倒影。还有
的民宿推出“杏花树下烧烤”的
春日限定场景，让花香和食物
香一起治愈游客。

“赏花游正在从单一的景
点打卡转向更强调体验感的度
假方式。”途家民宿高级副总裁
胡阳表示，民宿天然靠近乡野
和景区，能够更好地承接春季
短途游、周末“微度假”和深度

赏花等多元需求。
“今年春季赏花游最显著

的变化在于出行决策的高性价
比驱动与消费行为的‘深体验’
导向。”定制游资深从业者马瞬
在接受中国城市报记者采访时
分析，往年赏花游多以周边短
途自驾为主，但今年跨城“打飞
的”追花的比例大幅上升。这
直接受益于“错峰红利”——价
格优势极大地降低了人们跨省
份赏花的决策门槛，让“去另一
个城市看花”变得像周末逛公
园一样轻松。

另一个深刻变化是游客不
再满足于“看一眼、拍一张”的
瞬时消费，而是选择“住下来”。
无论是武汉东湖周边的夜樱经
济，还是无锡鼋头渚附近的深
度住宿，数据都反映出游客愿
意为一场花雨停留一两天的规
划。马瞬分析，这种变化背后
是游客消费心理的日渐成熟。
经过多年的“市场教育”，更多
游客逐渐意识到，错峰出行带
来的松弛感与沉浸感，远比在
旺季“挤人堆”更有价值。

“颜值经济”倒逼提升
旅游产品丰富度

相关数据显示，春季出游
人群中，女性游客占比较大。
以深度体验与视觉美感为主要
特征的“颜值经济”成为吸引女
性游客的关键因素。在环境雅
致的餐厅中拍一组美照，探寻
巷弄里的特色小吃并拍摄制作
过程，来一场“City walk”（城
市漫游）挖掘“小众机位”，用镜
头记录下城市的独特肌理……

一系列新玩法正在兴起。
“高出片率”的赏花胜地吸

引众多女性游客共赴春日之
约。据途牛数据，上海顾村公
园樱花与摩天轮同框景观热度
上涨 128%，北京玉渊潭樱花、
居庸关山桃花进入盛花期，“宫
墙赏花加汉服旅拍”热度上涨
152%。杭州多地推出采茶制
茶体验，带动周边游热度涨幅
超 过 90%。 扬 州 释 放 独 特 魅
力，早茶与瘦西湖花海组合让
其热度环比大涨 212%。

在周海涛看来，由“颜值经
济”驱动的消费心理，本质上是
游客情绪价值在旅游决策中权
重的提升，要求旅游产品从“功
能提供”转向“场景共创”。首
先，产品设计需具备“出片”的
底层逻辑，创造独特的视觉记
忆点；其次，服务要延展到“五
感”体验，拍照只是起点，随后
的下午茶、非遗手作或一顿“漂
亮饭”构成了完整消费链，而民
宿的“露台观景”或“杏花树下
烧烤”，正是将风景转化为可消
费、可记忆的生活场景。最后，
营销需从“告知”转向“种草”，
年轻女性游客更信任真实用户
分享的“小众机位”，因此，目的
地要鼓励用户生成内容，让每
一位游客都成为传播节点，用
真实体验吸引更多人奔赴。

这 种 产 品 设 计 理 念 的 转
变，已经被市场数据清晰印证。
游客的决策逻辑从“去哪里看
花”转变为“去哪里拍花、去哪
里感受花”，他们的搜索行为和
预订选择也随之发生了微妙变
化。木鸟民宿的数据直观反映
了这一趋势。据木鸟数据，3 月
以来，“春游”相关搜索热度环
比 上 涨 370%。 今 年 3 月 至 4
月的春游市场，北京、成都、南
京、大理等城市成为热门目的
地。此外，受益于江浙地区多
个城市中小学春假“定档”，清
明假期赏花游热度预计将提前
凸显。

除了赏花，携宠自驾、古镇
漫游、乡村食野三大趋势正流
行。带有“可带宠物”“车位”双
标 签 的 民 宿 订 单 同 比 上 涨
20%。丽江、乌镇、西塘等多个
古城古镇迎来春季订单小高
峰。“春天的第一口鲜”成为不
少家庭用户周末踏青的体验
项，采摘、垂钓等项目带动乡
村 民 宿 订 单 同 比 增 长 37%，

“ 挖 野 菜 ”成 为 后 台 高 频 词 。
在婺源，有的民宿房东甚至带
着房客去山上挖笋和野菜，回
来一同烧柴火饭，让游客尽情
感受春天。

北京玉渊潭樱花文化活动启幕

3月18日，北京市玉渊潭公园第三十

七届樱花文化活动暨第七届春季花卉联

展启动。本次活动以“声起樱乐·京彩华

章”为主题，设有近3000平方米步入式景

观区，涵盖赏花、人文、文创、美食四大板

块，为市民、游客带来春日感官体验。赏

花季将持续至5月中旬。

中国城市报记者 全亚军摄


