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中国城市品牌建设进入标准时代中国城市品牌建设进入标准时代
■常 亮

城市品牌，是一座城市在
人们心中的价值印记：美国纽约
的“世界之都”、法国巴黎的“浪
漫之都”以及中国香港的“东方
之珠”、成都的“雪山下的公园城
市”，无不彰显着不可替代的价
值。曾经，对处在快速城市化进
程中的中国城市而言，品牌建设
面临一个根本性困境——没有
标准，品牌就是自说自话；有了
标准，品牌才能成为共识。

今天，这一困境正在被系
统性破解。从《品牌评价 城
市》国家标准的率先发布，到

《品牌评价 旅游城市》国际标
准的成功制定；从《城市和社区
可持续发展 宜居城市总体要
求》的正式实施，到由中国主导
制定的全球首部 ESG 国际标
准《实 施 环 境 、社 会 和 治 理

（ESG）原则框架》，中国城市品
牌建设已从“形象包装”走向

“标准引领”、从“自我宣称”走
向“全球认可”。我们正在见证
一个新时代的到来——中国城
市品牌建设，进入标准时代。

标准筑基：
从“千城一面”到“各美其美”

城市品牌不是自我定义的
标签，而是公众认知的凝结。
一座城市能否被称为“宜居之
城”，不是看宣传片里的绿化镜
头，而是看空气质量、公园绿地

面积、15 分钟生活圈覆盖率等
硬指标；能否自居“文化名城”，
不是看节庆活动有多少，而看
遗产保护、公共文化服务、原创
文化影响力等真实数据。

缺乏标准，城市品牌易陷
入同质化、空心化、短命化。中
国城市报社在相关部委支持
下，成功研制 6 项国家标准、2
项国际标准，构建人民城市六
维指标闭环。《品牌评价 城市》
国际标准首创“文化资源活力+
公共服务效能+国际传播能力”
三维评价模型，为城市文化发
展确立“中国标尺”。这些标准
的核心价值，是将城市品牌从
主观评价转化为客观度量，让
品牌承诺真正具备公信力。

标准引领：
从规则“接受者”到“制定者”

更具里程碑意义的是，中

国 城市品牌标准正在走向世

界。我国以《品牌评价 城市》为

基础，联合国际专家研制《品牌

评价 旅游城市》国际标准，将保

护性开发理念推向全球。中国

专家参与研制的全球首部 ESG

国际标准，把中国智慧转化为

现代治理规则，在联合国气候

变化大会上获得广泛支持。

两项标准已吸引全球 62
个国家 430 个城市应用，标志
着中国在文旅评价与 ESG 领
域实现从规则接受者向规则制
定者的历史性跨越。

标准赋能：
城市品牌的“价值锚点”

标准的生命力在于应用。
依 托 国家标准体系与权威数
据，全国城市品牌指数已连续 8
年公益发布，成为高质量发展的
鲜明导向。2025城市品牌论坛
发布的地级市品牌指数，更是
一份精准的“城市诊断书”。

广 西 壮 族 自 治 区 防 城 港
市、湖南省株洲市、广东省清远
市等地级市虽经济总量不占优
势，却凭借财税、外贸、生态环
境、品牌传播等指标快速跃升，
走出“小而精、小而特”的差异
化路径，印证了标准引领下，非
经济强市也能靠特色实现民生
与发展双突破。

城市品牌建设的具体建议

面向未来，推动城市品牌
高质量发展，关键要落实五项
具体行动：

第一，对标国家标准抓落

地。全面对标《品牌评价 城市》

《城市和社区可持续发展 宜居

城市总体要求》等标准体系，建

立量化指标、常态监测、年度公

示机制，用数据检验品牌成效。

第 二 ，立 足 特 色 强 定 位 。
深挖历史文脉、产业基础、生态
禀赋，打造不可复制的城市 IP，
杜绝千城一面、口号雷同，走差
异化、特色化品牌之路。

第 三 ，聚 焦 体 验 惠 民 生 。

把品牌建设融入公共服务、社
会治理、营商环境、文旅场景，
让市民可感受、游客可体验、企
业可受益，以口碑铸品牌。

第 四 ，健 全 机 制 保 长 效 。
推进品牌建设法治化、专业化，
设立专业运营岗位，强化公众
参与，保持战略稳定，避免因人
事调整而朝令夕改。

第 五 ，数 字 赋 能 提 效 能 。
运用数字孪生、AI 动态评价等
技术，实现品牌建设实时监测、
动态优化，提升品牌传播力与
国际影响力。

未来发展趋势预测：
城市品牌迈向新赛道

立足标准时代，中国城市
品牌建设将呈现五大核心趋势：

一是标准全球化趋势。中
国城市品牌标准将进一步输
出，成为全球城市评价与治理
的通用框架，更多国际城市采
用中国标准，提升中国城市话
语权。

二 是 评 价 数 智 化 趋 势 。
AI、大数据、数字孪生将全面融
入品牌评价，“以算代评”成为主
流，实现动态监测、实时诊断、精
准提升，告别年度静态评估。

三是发展人本化趋势。从
“流量爆红”转向“留量长红”，
以市民获得感、游客体验感、企
业归属感为核心，情绪价值、生
活质感、烟火气息成为品牌核
心竞争力。

四是 IP 场景化趋势。城市
品牌从口号宣传转向沉浸式场
景营造，文旅、商业、公共空间
深度融合，小而美、可体验、可
消费的在地 IP 成为主流。

五是生态品牌化趋势。“双
碳”目标与 ESG 理念深度绑定
城市品牌，绿色基建、低碳治
理、生态价值量化，成为品牌加
分项，生态溢价转化为城市核
心资产。

标准是城市品牌的通用语
言、导航工具与智慧引擎。对
投资者，它意味着更低风险；对
游客，它意味着品质保障；对市
民，它意味着真切获得感。

从填补空白的国家标准到
引领全球的国际标准，从技术
跟跑到规则领跑，中国城市品
牌正以标准为舟、载文化远航。

告别“自嗨”，拥抱标准。
用可测量的数据、可感知的服
务、可验证的成效、可持续的治
理说话，城市品牌才能从口号
走向口碑，从自我宣称走向全
球认可。这既是城市高质量发
展的内在要求，也是中国城市
参与全球治理、贡献中国方案
的时代使命。 [作者系国际标
准化组织品牌技术专家，参与
研制《实施环境、社会和治理

（ESG）原则框架》国际标准及
《品牌评价 城市》《区域生态文
明建设指南》《新型城镇化—品
质城市评价指标体系》《城市和
社区可持续发展 宜居城市总
体要求》等多项国家标准]

■中国城市报记者 王 迪

超 23 万人次观众涌入赛
场、全区消费额达 3.63 亿元、酒
店预订量平均激增 125%……
随着 2026 年 F1 中国大奖赛的
引擎轰鸣声远去，赛场所在地上
海市嘉定区交出了一份亮眼的
消费成绩单。这张以 F1 票根
为起点、串联起全城“吃住行游
购娱”的消费网络，正是 2026
上海汽车文化节成功实现“文
旅商体展”深度融合，打造现象
级城市节庆品牌的核心密码。

“本届上海汽车文化节与
全球瞩目的F1中国大奖赛共同
揭幕，创新打造‘F1·Box in 嘉
定’节赛融合品牌，推进节赛活
动与文旅商体展深度融合，把节
赛人气流量转化为消费活力和
经济增量，在更大范围、更深层
次、更高水平上，推动上海汽车
文化节实践‘世界窗口'‘文旅盛
会'和‘人民节日'的时代定位。”

上海市嘉定区副区长汤东英在
活动前期发布会上表示。

一张 F1 门票，成为激活上
海全城消费的“通行证”。中国
城市报记者了解到，2026 年上
海汽车文化节的核心创新，在于
充分发挥票根的价值，构建了

“赛场—商圈—景区”的融合消
费场景。据悉，除了嘉定区全域
开展“海派车话”“车轮上的奇
遇”等系列活动，这场为期54天
的汽车盛会还以场景赋能、以体
验驱动，推动汽车文化从节庆活
动向常态化、场景化消费空间延
伸。例如，在上海地铁轨交 11
号线沿线及上海全市主要商圈，
布局主题文创快闪店，展示销售
F1 官方授权周边、汽车文化潮
品及嘉定特色非遗文创。相关
各街镇也开展汽车主题市集、美
食、演艺等活动，打造一批“汽车
文化+”沉浸式消费新场景。

嘉亭荟城市生活广场是距
赛场最近的商圈。嘉亭荟城市

生活广场副总经理吕慧洁向记
者介绍，场内近 60 家商户为持
F1票根顾客提供低至八折的优
惠。而在商场四楼的 Racin‐
gline RC Arena遥控赛车场，
负责人张方洲对“票根经济”的
带动效应感受深刻：“凭F1票根
到店，可享受遥控车赛道体验五
折优惠。遥控车在模型界的地
位，相当于真车领域的 F1。我
们希望通过这次契机，让更多赛
车爱好者发现这个‘迷你 F1’世
界，实现从观看到体验的转化。”
张方洲的店铺成为“赛车文化”
从顶级职业赛事向大众兴趣消
费下沉的微观缩影。

购车补贴政策也与赛事热
度形成共振。嘉亭荟城市生活
广场内一家汽车体验中心推出

“最高 2.5 万元综合优惠”与票
根试驾礼品，让门店客流比上
周提升超 20%。这反映出汽车
文化节的品牌效应，正从文旅消
费延伸至汽车大宗消费，进一步

强化了嘉定区作为“国际汽车
城”的核心产业地位。

一个具有生命力的节庆品
牌，必须扎根于独特的文化基
因。上海汽车博物馆馆长刘涛
向记者介绍，汽车文化节期间，
博物馆在全市展开系列活动，推
出古董车品鉴特色活动，依托馆
藏的经典车辆，带领观众领略汽

车独特魅力，进一步丰富汽车
文化节的互动性与科普内涵。

更具创新性的文化破圈，
则发生在 F1 围场俱乐部。今
年，南翔小笼、嘉定苏绣、徐行
草编等本土美食与非遗入驻，
让全球车手与车队成员们在感
受速度激情的同时，品味舌尖
上的江南、欣赏指尖上的艺术。

从从 FF11 票根到票根到 33..6363 亿元增量亿元增量：：

上海汽车文化节如何用上海汽车文化节如何用““一张票一张票””激活全域消费激活全域消费

赛事期间，上海市嘉定区一商圈内的F1官方周边售卖区人头

攒动，游客纷纷前来选购。 嘉定区新闻办供图


