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从从““有品质无品牌有品质无品牌””到到““有品牌高价值有品牌高价值””

重庆荣昌蹚出重庆荣昌蹚出““猪强鹅兴猪强鹅兴””破圈路破圈路
■中国城市报记者 巩 静

当一头荣昌猪的价值不再
局限于餐桌，当一只非遗卤鹅
从川渝街头走上香江餐桌，重
庆市荣昌区这座承载着 1800
年畜牧文明的城市，正用品牌
力量改写县域农业的发展
叙事。

曾几何时，荣昌的优质农
产品深陷“藏在深闺人未识”的
尴尬境地，荣昌猪虽头顶“中国
三大名猪”光环，却长期以生鲜
猪肉低价流通；荣昌卤鹅传承
300年非遗技艺，却困于小作
坊乱象，难以形成气候。

如今，一场以品牌为核心
的变革悄然兴起，科技赋能让
荣昌猪跨界进军生物医药领
域，价值倍增；标准化升级让荣
昌卤鹅突破地域壁垒，实现“渝
味供港”。从“有品质无品牌”
到“有品牌高价值”，荣昌以“三
位一体”品牌体系为支撑，打通
产业全链条，在破解县域农业
发展瓶颈的同时，更书写出一
篇兼具厚度与温度的品牌赋能
乡村全面振兴答卷。其探索之
路，成为县域农业高质量发展
的生动范本。

“双轮驱动”树标杆
激活品牌核心动能

品牌建设，特色是根基，品
质是生命。荣昌区以荣昌猪和
荣昌卤鹅两大核心产业为突破
口，实施“双轮驱动”战略，通过
科技赋能、标准引领和产业链
延伸，推动两大品牌实现高质
量发展，使之成为荣昌农业领
域的“金字招牌”。

作为荣昌农业的“王牌”，
荣昌猪的品牌升级之路，是一
场以科技为核心的“价值革
命”。从前，荣昌猪多以腊肉、
香肠等传统食材呈现，单头猪
经济价值有限。如今，科技赋
能让其实现从“餐桌食材”到

“医用材料”的颠覆性跨界，单
头猪经济价值增长数十倍。

国家生猪技术创新中心生
物技术研究院博士张进威介
绍：“猪骨的孔隙率和分布与人
体的骨骼结构非常相似。这些
孔隙结构为新生骨的细胞提供
了空间和营养的通道，诱导新
生骨的形成，最终重塑生长为
患者自己的骨骼。”

2025年 6月，重庆市畜牧
科学院与相关企业签约，利用
SPF（无特定病原体）荣昌猪开
展异种骨修复材料研制，填补
国内 SPF 级猪源生物材料空
白。此外，“SPF荣昌猪猪皮开
发的医美胶原蛋白项目”入选
重庆市科技成果转移转化十大
优秀案例，荣昌猪的价值边界
持续拓展。

荣昌区依托国家生猪技术
创新中心等科研平台，深耕育
种技术攻关，完成专门化父系、
母系2个世代选育，制定23项
配套标准，研发7项核心技术，
显著提升荣昌猪的繁殖、生长
性能和肉质品质。养殖环节，

“生猪产业大脑2.0+未来猪场”
落地见效，实现全环节智能化
调控，人力效率大幅度提升。
2025年，荣昌猪品牌价值攀升
至55.95亿元，从“区域名猪”成
长为全国畜牧产业知名品牌。

如果说荣昌猪走的是“科
技高端路线”，荣昌卤鹅的崛起
则是“数字赋能+标准升级”的

“全民化出圈”之路。荣昌卤鹅
是重庆市非物质文化遗产，却
曾长期面临“知名度低、销量
低、溢价低”的困境，小作坊式
经营制约品牌发展。2023年，
荣昌区推行“乡土网红培育计
划”，培训200余名本土主播，
布局自媒体矩阵。

2025年4月，本土网红“卤
鹅哥”跨城投喂外国网红的事
件意外爆红，成为荣昌卤鹅的

传播“引爆点”。当年“五一”假

期，荣昌接待游客 234.5 万人

次，29万只卤鹅被抢购一空，
销量暴涨 752.53%，全区消费
市场零售额突破20亿元，荣昌
卤鹅一举成为全网“爆款”。

热度之下，荣昌推动卤鹅
从“网红”向“长红”转变，全力
攻坚供港标准，推动品牌走向
更高端市场。今年1月28日，
满载1000只荣昌卤鹅的冷链
货车奔赴香港，标志着这一渝
味美食迈向更广阔的市场。

重庆市鹅堂食品有限公司
董事长王龙介绍，公司计划在
香港开设卤鹅品牌门店，并将
逐步拓展至新加坡、马来西亚
等东南亚市场，让非遗美食成
为荣昌城市品牌国际化传播的
重要载体。

截至2025年底，荣昌卤鹅
产业年产值已突破10亿元，带
动就业超7000人，累计培育持
证卤鹅制作技能人才3500余
名，成为推动乡村产业振兴的
一支重要力量。

全链布局强根基
夯实品牌发展底气

品牌长久发展，离不开完
善产业体系的支撑。在生猪和
鹅产业的带动下，荣昌畜牧产
业发展“接二连三”，形成了以
荣昌猪为重心，荣昌白鹅、蜂业
为两翼，蛋鸡、草食家畜并举的

“1+2+N”发展格局。立足产业
布局，该区推动产业链条延伸、
产业集群集聚、产业模式创新，
为农业品牌建设提供坚实保障，
实现“产、加、销”全链条升级。

生产环节，标准化是品质
底线。荣昌区制定完善各类特
色农产品地方标准和生产技术
规程，实现从田间到餐桌全程
管控。荣昌猪建成多个现代化
养殖基地，入选国家现代农业
全产业链标准化示范基地；白
鹅养殖构建现代化分段饲养方
式，为卤鹅提供标准化原料支
撑。同时，该区推行生猪“阳光

码”溯源体系，确保产品质量可
追溯。

加工环节，精深加工提升
附加值。荣昌区集聚上百家畜
牧相关企业，形成完善的配套
体系。荣昌卤鹅建设智能化中
央厨房，开发真空包装等产品，
延长保质期，既满足全国配送
需求，也为供港产品的保鲜、储
运提供技术支撑。此外，肉兔、
蛋鸡等特色产业同步推进精深
加工，丰富品牌产品矩阵。

流通环节，数字化与基础
设施双提升，打通“最后一公
里”。依托国家级生猪大数据
中心，荣昌区开发“生猪产业大
脑2.0”，实现生猪“买全国、卖
全国”，“荣昌价格”成为行业

“必看板”。
科技创新是品牌升级的核

心驱动力。荣昌区充分发挥
重庆市畜牧科学院与西南大
学荣昌校区的协同优势，构建

“科研平台+人才团队+成果转
化”的科技创新体系，为农业
品牌建设、品质提升提供坚实
支撑。

目前，荣昌区已构建国内
密度领先的畜牧科技创新平台
矩阵，集聚10个国家级、90个
市级创新平台，其中国家生猪
技术创新中心、国家级生猪大
数据中心等“国字号”平台成效
显著。依托西南大学荣昌校
区，荣昌区实施“人才引育计
划”，组建技术经纪人队伍，打
通成果转化“最后一公里”。同
时，加强技能人才培训，培育卤
鹅制作技艺传承人等人才，为
品牌发展提供智力支撑。

“链条”拉长了，形成的产
业“闭环”就会更大。从养好一
头猪到捧红一只鹅，荣昌区已
构建形成集种业创新、智能养
殖、线上交易、饲料兽药、基因
工程、数字经济等领域于一体
的畜牧全产业链体系，全区畜

牧业全产业链综合产值已超过

200亿元。

多元发力扩影响
擦亮荣昌农业名片

好品牌需要好传播。荣昌
区坚持“线上线下融合、国内国
际联动”，全方位宣传农业品
牌，重点突出“荣昌卤鹅供港”
等亮点，提升品牌知名度、美誉
度，推动荣昌农业名片走向全
国、走向世界。

线上传播借力数字赋能，
荣昌区打造新媒体矩阵，培育
本土主播、开展直播带货，让荣
昌卤鹅、荣昌猪腊肉等成为网
红“爆款”。借助网络热点，推
动流量转化为品牌影响力，让
荣昌卤鹅、荣昌猪成为“城市
标签”。

线下活动聚人气、强体验。
荣昌区推出“卤鹅非遗美食消
费季”，将卤鹅元素融入马拉
松、龙舟赛、年猪节等200余场
文旅活动。同时，推动卤鹅与
夏布、陶器等非遗元素结合，打
造“品鉴+体验+文创”消费场
景，丰富品牌文化内涵。

国际交流持续发力，不断
提升荣昌农业品牌的全球影响
力。2025年，“华系田园猪”项
目 荣 获 联 合 国 粮 农 组 织
（FAO）“可持续畜牧业转型领
域”全球技术成就表彰，相关技
术成果在FAO总部活动现场
展示，向国际社会分享中国畜
牧科技创新经验，使荣昌猪成
为展现中国现代畜牧业发展水
平的一张亮眼名片。

“下一步，荣昌区将以卤鹅
产业为突破口，深入实施‘百城
万店’‘百年老店’‘品牌培育’
及‘卤鹅神州行’等计划，整合
产业资源、构建品牌矩阵，推动
卤鹅产业与文旅、电商深度融
合，促进卤鹅产业全产业链产
值迈向新台阶，助力荣昌城市
品牌从地方标杆走向国际舞
台，实现‘产业兴、品牌亮、城市
强’的良性循环。”荣昌区相关
负责人表示。

■中国城市报记者 巩 静

2月2日，“品牌力量·走进
政和”暨政和品牌建设成果发
布与供需对接活动在福建省南
平市政和县举办。本次活动由
福建省品牌建设促进会与政和
县联合主办，200余名政企代
表、专家学者出席活动。

政和县地处闽北武夷山脉
腹地，位于北纬 27°黄金产茶
带 核 心 区 ，森 林 覆 盖 率 达

79.6%，拥有“中国白茶之乡”
“中国竹具工艺城”两大金字招
牌，承载着“千年白茶、百年工
夫”的深厚文化底蕴。近年来，
政和县以品牌强县战略为抓
手，推动生态与文化价值向产
业竞争力转化，政和白茶、政和
工夫连续6年入选区域品牌百
强，竹产业集群跻身省级特色
产业集群。

活动现场，政和县委副书
记、县长王丰，福建省品牌建

设促进会理事长黄维礼分别
致辞。王丰表示，政和县将以
打造现代化绿色产业体系为
目标，以创新驱动、品牌引领，
培育具有市场竞争力的“政和
品牌”。黄维礼说，未来促进
会将深化与政和合作，培育特
色品牌集群。

品牌价值评价成果发布是
本次活动亮点。数据显示，“政
和白茶”品牌价值达 73.36 亿
元，位列中国品牌价值评价区

域品牌（地理标志）第四十七
位；“中国竹具工艺城”品牌价
值126.28亿元，居福建品牌价
值评价区域品牌第五位，两大
品牌价值认证夯实了产业发展
根基。国际品牌评价标准化技
术委员会顾问组主席刘平均作
专题发言，系统阐述了中国在
全球品牌评价体系构建中取得
的引领性成果，并为政和品牌
的高质量发展与国际化路径提
供了重要指导。

主题分享环节，专家与企
业代表为政和品牌升级献智献
策。活动现场推介了“福建市
事通平台”与“福建省工业企业
供需对接平台”两大数字化平
台，并完成多项重磅签约。

值得一提的是，活动现场
首发的“马上有福”2026马年
限定政和白茶茶饼，融合生肖
文化、福文化、非遗技艺与地标
保护，是政和白茶文创化、年轻
化的新探索。

““品牌力量品牌力量··走进政和走进政和””暨政和品牌建设成果发布与供需对接活动举办暨政和品牌建设成果发布与供需对接活动举办


