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向向““新新””而行而行        以以““质质””致远致远

中国汽车产业如何实现中国汽车产业如何实现““关键一跃关键一跃””
■中国城市报记者 孙雪霏

中国汽车工业协会1月14
日发布数据显示，2025年，我
国汽车产销分别完成3453.1万
辆和 3440万辆，连续 17年稳
居全球第一。其中，新能源汽
车产销分别完成1662.6万辆和
1649万辆，新车销量达到汽车
新车总销量的 47.9%，标志着
中国汽车市场结构发生了根本
性转变。若按零售口径计算，
新能源汽车在国内新车销售中
的占比已历史性过半，意味着
每售出两辆新车中就有一辆是
新能源。从2009年登顶全球
市场至今，中国汽车产业不仅
实现了规模的持续领跑，更在

“换道超车”的征程中成功构筑
了新的核心优势。

这一组亮眼的数据，不仅
是“十四五”圆满收官的生动注
脚，更是“十五五”开局之年的
坚实起点。中央经济工作会议
明确提出，要“围绕发展新质生
产力，推动科技创新和产业创
新深度融合”，并“优化‘两新’
政策实施”。开局之年，政策精
准落子，既有旨在激发市场潜
力的2026年消费品以旧换新
政策全面实施，也有着眼未来
的“十五五”汽车技术标准体系
编制工作正式启动。

“反内卷”立规
促市场迈向优质优价

2025年 6月，北京一家新
能源汽车体验店的销售经理李
峰注意到一个细微却重要的变
化：展厅里频繁更换的车辆价
格标签，已经连续数周保持稳
定。“价格稳住了，我们终于可
以心无旁骛地向客户介绍产品
的智能科技和卓越性能，而不
是每天解释‘明天是否还会降
价’。”这个细节，是2025年中
国汽车市场告别无序“内卷”、
回归价值竞争最直观的缩影。
消费者心态也悄然改变，从单

纯追求“低价”转向更加关注产
品的技术先进性、安全可靠性
和品牌服务体验。

此前，部分领域愈演愈烈
的“价格战”一度成为市场焦
点。为从根本上治理非理性竞
争，推动行业健康发展，一场自
上而下的“反内卷”行动在
2025年全面展开。该年5月，
中国汽车工业协会率先发布倡
议，坚决反对无底线“价格战”。
随后，工业和信息化部、国家发
展改革委等多部门密集部署，
明确将“加大汽车行业‘内卷
式’竞争整治力度”，推动产业
结构优化调整。

“这些举措并非简单地限
制竞争，而是引导竞争回归理
性、回归价值的本质。”国家信息
中心正高级经济师徐长明指出，
其成效是立竿见影的：整车企业
对经销商的压库压力显著减轻，
汽车终端价格自2025年6月起
趋于稳定并维持了数月，供应链
的回款周期也得到明显改善。

市场的良性化，为真正有
竞争力的企业创造了广阔空
间。2025年，中国品牌乘用车
销量占有率攀升至 69.5%，较
上年提升4.3个百分点，实现了
对合资品牌的历史性逆转与绝
对主导。以比亚迪为例，其全
年新能源汽车销量460.2万辆，
其中纯电车型销量约225.7万
辆，首次超越特斯拉，登顶全球
纯电动汽车年度销量冠军。部
分新势力品牌同样表现抢眼，
实现了从“跟跑”到“领跑”的跨
越。与此同时，合资品牌也加
速在中国市场的电动化转型和
本土化研发，推出了多款极具
竞争力的新能源车型，共同做
大了市场价值的“蛋糕”。

市场秩序的规范，与促消
费政策的加力形成共振。新年
伊始，2026年消费品以旧换新
政策正式施行，对报废旧车并
购买新能源乘用车的消费者，
最高给予2万元补贴。商务部
数据显示，2025年汽车以旧换

新超1150万辆，带动新车销售
额超1.6万亿元，其中新能源汽
车占比近60%。这项政策不仅
直接提振消费，更将加速淘汰
老旧车辆，推动汽车消费结构
向绿色、智能方向升级。

中国汽车工业协会副秘书
长陈士华表示，在“两新”政策
持续优化、平稳衔接的背景下，
2026年国内汽车市场将呈现

“高位平稳”态势，预计全年总
销量约3475万辆，同比增长约
1%。这意味着，行业正从追求
爆发式增长，转向构筑更健康、
更可持续的高质量发展平台。

“车路云”协同
助自动驾驶破冰前行

2025年12月，两块特殊的
车牌引发全球汽车业界瞩目：
全国首块L3级有条件自动驾
驶专用号牌“渝AD0001Z”在
重庆市正式授予长安汽车，几
乎同时，北京市也向3辆北汽
极狐汽车发放了“京AA0001
Z”等首批L3级号牌。这不仅
仅是几辆车的上路许可，更是
中国自动驾驶技术从长期测试
迈向“合规商用”新阶段的里程
碑，标志着在系统设计的运行
条件下，驾驶责任首次实现从

“人”到“车”的合法转移。
“自动驾驶迈出的这一小

步，背后是技术体系突破的一
大步。”重庆理工大学车辆工程
学院院长赖晨光分析认为，这
得益于国产高性能车规级芯片
的突破、传感器融合技术的成
熟以及中国独特的“车路云一
体化”发展路径。

目前，全国已有20个城市
开展“车路云一体化”应用试
点，累计开放测试道路超过3.5
万公里，形成了大规模验证落
地能力。例如，北京市高级别
自动驾驶示范区已完成3.0阶
段建设，上海、长沙等地也建立
了各具特色的测试应用场景。
清华大学车辆与运载学院教授

李克强表示，这条将“单车智
能”与“网络赋能”紧密结合的
路径，是中国为全球智能出行
贡献的系统性解决方案。

在代表未来的核心技术
上，中国车企正从“应用创新”深
入至“基础创新”的腹地。电池
领域，被誉为“下一代能源革命”
的全固态锂电池研发取得关键
突破，相关科研工作正在持续推
进，为提升电池能量密度和循环
稳定性提供支撑。国内主要动
力电池企业和多家顶尖车企均
已布局全固态电池的研发，并设
定了明确的产业化时间表。

智能化领域，AI大模型正
加速“上车”。东风汽车发布全
栈自研的企业级“太极大模型”，
可深度融合语言、视觉等多模态
能力，实现研发、制造到服务的
全场景智能协同。通过AI实时
感知外部环境并做出智能决策，
车辆能效可提升约10%—15%。
类似的大模型应用正成为行业
标配，推动汽车从“功能机”向
持续进化的“智能体”转变。

前沿探索的背后，是顶层设
计的强力牵引。工业和信息化
部已组织编制“十五五”汽车技
术标准体系，旨在明确下一代技
术发展目标。中国汽车工业协
会常务副会长兼秘书长付炳锋
表示：“这体现了政府以包容审
慎监管护航前沿技术安全落地、
支持创新探索的治理智慧。”从
追赶标准到定义标准，中国汽车
产业正凭借体系化的技术创新，
构筑面向未来的核心竞争力。

“产业链”出海
拓全球发展共赢空间

2025年10月，位于浙江省
温州市温州港的状元岙码头一
片繁忙，一批崭新的国产新能
源汽车正有序驶上巨型滚装
船，它们的目的地是远在万里
之外的阿联酋迪拜。这只是中
国汽车“出海”壮阔图景的一
角。2025年，我国汽车出口量

突破700万辆，其中新能源汽车
出口达261.5万辆，同比增速高
达100%，成为外贸增长中一抹
亮丽的色彩。出口市场格局更
加多元，在巩固亚洲、欧洲等传
统市场的同时，对“一带一路”共
建国家的出口增速尤为显著。

“中国汽车‘出海’前景广
阔，我们正迎来一个难得的历史
性机遇。”徐长明指出，这种跨越
式增长源于产品竞争力的快速
提升与“出海”模式的深刻变革。
如今，“走出去”的已不仅仅是整
车，更是技术、产能、品牌与商业
模式的系统性“生态出海”。

比亚迪在 2025 年实现了
里程碑式跨越，其乘用车海外
销量首次突破100万辆，同比
大增145%。比亚迪在西班牙
已超越特斯拉位列电动车销量
榜首；在德国通过收购本地经
销商，并在匈牙利布局生产基
地，深度融入欧洲市场。此外，
上汽、奇瑞、长城等企业也在海
外积极投资建厂，本地化生产
比例不断提升。

早期的单纯贸易出口模式
正在被更可持续的本地化战略
所取代。徐长明分析，任何国
家都希望汽车产业能拉动当地
就业与税收，因此从整车出口
转向与当地生产、研发相结合，
是符合国际汽车产业发展规律
的必然选择。

为此，政策层面也在积极
引导和规范，如我国对纯电动
乘用车出口实施许可证管理制
度，推动出口企业加强海外售
后服务体系建设，真正提升中
国品牌的国际形象与长期竞争
力。商务部等部门通过搭建公
共服务平台、提供风险预警等
方式，为车企“走出去”保驾护
航。更具深远意义的是，中国
汽车的出海已升级为全产业链
生态输出。随着整车厂落地，
宁德时代、欣旺达等大批核心
零部件供应商也紧随其后在海
外设立生产基地，形成了强大
的集群效应。

为支持企业应对全球市场
的复杂挑战，中国汽车技术研
究中心于2025年11月推出了
全球化技术验证体系，其大数
据平台覆盖中东、北欧、东南亚
等上百个典型用车场景，可帮
助企业提前识别技术风险。东
风汽车则在中东市场落子，将
沙特打造为辐射海湾六国的战
略枢纽。中外合作模式也在创
新，例如日产与东风成立合资
公司专营出口业务，大众中国
宣布将更多在中国生产的车型
出口至全球，这标志着中国正
从“全球工厂”升级为“全球供
应链枢纽”。从“性价比”到“品
价比”，再到“生态价”，中国汽
车正以技术、品质和完整的产
业协同能力，重新定义全球汽
车产业的竞争格局。

天津：
海鸥翔集 催热“候鸟经济”

1月21日，在天津滨海新区东疆

亲海公园，游客与海鸥互动。每到冬

季，大批西伯利亚红嘴海鸥飞抵天津

海滨，吸引众多游客前来赏鸥，也促

进了当地冬季餐饮、住宿、零售等消

费，掀起一波“候鸟经济”热潮。
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