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■中国城市报记者 巩 静

六十余载栉风沐雨，福建
省三明市在闽西北红土地上筑
牢发展根基，更积淀下厚重的
城市精神内核。2020 年起，三
明市全面启动城市品牌系统化
建设，把城市品牌宣传推广工
作作为学习践行习近平新时代
中国特色社会主义思想的重要
载体来推动，“风展红旗 如画
三明”这张城市名片由此开始
愈发鲜活鲜亮。

如今，三明已多年连续跻
身全国地级市传播指数百强
榜、品牌指数百强榜，位次逐年
攀升，城市品牌的辨识度与影
响力实现质的跃升。这一跨越
背后的思想密码与实践路径，
正是我们探寻品牌建设与革命
老 区 发 展 共 生 之 道 的 关 键
所在。

品牌铸魂：文化资源
与转型发展深度融合

“风展红旗 如画三明”这
一品牌并非简单的文字组合，
而是三明历史发展底蕴与新时
代新思想指引的结晶。“革命豪
情满画卷、工业立市擘新画、绿
色山水美如画、文明新风入画
来。”三明市委宣传部二级巡视
员陈红兴介绍，“风展红旗”源
自毛主席“风展红旗如画”的词
句，彰显的是三明作为中央苏
区核心区、红军长征出发地之
一的红色基因；“如画三明”则
传承了 1997 年 4 月 11 日,时任
福建省委副书记的习近平同志
在三明市将乐县常口村调研时
作出的“青山绿水是无价之宝,
山区要画好‘山水画’,做好山
水田文章”重要指示，展现的是
三明生态优先、绿色发展的生
动实践。这八个字，既蕴含着
两代领袖的为民情怀，更集中
体现了习近平新时代中国特色
社会主义思想在三明的鲜活实
践，是建设革命老区高质量发
展示范区的精神旗帜。

三明是闽人之源、闽江之
源、闽师之源、闽学之源，万寿
岩遗址被誉为“南方周口店”，
见证了古人类的繁衍生息；杨
时、朱熹等理学大师在此留下
思想印记，程门立雪、格物致知
的文化传承，涵养着这座城市
的儒雅气质。三明将这些本地
文化资源融入城市宣传词、标
志（LOGO）、吉祥物设计中，让
品 牌 成 为 承 载 文 化 记 忆 的
载体。

三明也是名副其实的“中国
绿都”，森林覆盖率达 77.12%，

连续四年位居“中国绿都”综合
评价榜首。作为全国林改重要
策源地和“林业碳票”首创地，
三明通过“林票”“碳票”等创新
举措，打通了“两山”转化通道，
让生态优势转化为发展优势。

三明坚持以人民为中心的
发展思想，将医改、乡村全面振
兴等民生工作看作城市发展和
品牌建设的重中之重，用一桩
桩民生实事，让“满意在三明”
成为不变的追求。

城市品牌的生动表达，离
不开具象化的载体。不久前，
三明城市吉祥物“明明”斩获中
国吉祥物大赛“中国萌王”荣誉
称号，实力出圈。陈红兴介绍，

“明明”以麒麟山祥瑞兽为原
型，融入万寿岩古人类文化的
厚重、红色文化的炽热、客家文
化的包容和朱子文化的儒雅，
用青绿色调呼应“中国绿都”的
生态底色。这样的设计，既让
本地人看到熟悉的文化符号，
唤起心底的认同感，也让外地
人能够直观地感受到三明的多
元魅力。

更重要的是，三明通过知
识产权保护激活了城市吉祥物
的生命力。除已申请版权保护
外，“明明”实现 45 类全品类商
标注册全覆盖。目前，本土产
业大金湖精酿啤酒已首获“明
明”商标使用许可，“明明”毛绒
公仔、文化生活用品等系列文
创产品也深受喜爱；进博会期
间，“明明”更是成为三明城市
推介会上的“形象大使”。从文
化 IP 到商业价值的转化，“明
明”的出现让城市文化更加鲜
活，也让城市品牌有了更与时
俱进的传播载体。

系统推进：多维发力
构建品牌传播新格局

三明城市品牌建设能取得
显著成效，绝非一日之功，而是
源于顶层设计与系统推进的协
同发力。陈红兴坦言，品牌建
设必须“一盘棋”推进，三明的
行动核心是抓了“三个到位”，
即顶层设计到位，组织保障到
位，项目落地到位。

在顶层设计上，三明两次
出台《城市品牌宣传提升工作
方案》，为品牌建设提供明确的
行动指南。同时，推动品牌建
设纳入国家发展改革委《闽西
革命老区高质量发展示范区
建 设 方 案》和 市“ 十 四 五 ”规
划，确立“红色引领、绿色筑基”
的内核，确保品牌建设与城市
发展同频共振。这一举措，让
品牌建设从“软任务”变成了

“硬指标”，融入城市发展的血
脉之中。

在组织保障上，为破解部
门壁垒，凝聚工作合力，三明成
立了由市领导牵头的工作专
班，建立“一月一总结一评估”
机制。2021 年，三明专门成立
城市品牌宣传促进中心，通过
季度推进会、专题会等常态化
运作，统筹协调各方资源，推动
各项工作落地见效。

在项目落地方面，三明以
“六个一”工程为抓手，完成了
一句宣传语、一部宣传片、一个
LOGO、一组吉祥物、一首主题
曲、一篇词赋的系统构建，让品
牌有了具体的呈现载体。今年
城市主题曲《如画三明》MV 和

《三明赋》收官之作的发布，更
进一步丰富了品牌内涵。

传播是品牌建设的关键环
节。在全媒体时代，三明通过
构建“央媒省媒领航、地方媒体
协同、商业平台赋能”的全媒体
传播矩阵，实现“线上+线下”

“对内+对外”的立体覆盖。
三明依托庆祝建党 100 周

年、“三明实践”央媒集中采访、
第二个全国生态日主会场和国
家长征文化公园三明段开园等
重大主题活动的契机，主动发
声、积极作为。5 年间，累计在
省级以上媒体刊播报道 2 万多
篇，《三明答卷》《人这一辈子，
一定要去一趟三明！》等 130 多
篇作品被全网推送，引发广泛
关注；《参考消息》《中国城市
报》还推出了三明城市名片专
版，用权威声音讲述三明故事。

深化区域合作拓展传播渠
道，依托沪明对口合作的战略
机遇，三明邀请上海 10 家市属
媒体开展“三明行”采访活动，
推出 100 多篇融媒作品，在上
海广播电视台上线 50 个红色
故事，形成“上海宣传三明、三
明对接上海”的良好传播效应。
此外，三明还通过环闽动车组
冠名、上海地铁广告投放等方
式，让品牌伴随人流“旅行”。

同时，三明市县融媒体中
心开设专题专栏，制作 800 余
条短视频、1400 多张海报；与
字节跳动合作培训 1400 余名
新 媒 体 人 才 ，培 育 出 粉 丝 超
700 万的网红，发起的抖音挑
战赛点击量达 6913 万次，让专
业力量为品牌传播赋能。三明
还成立自媒体协会，鼓励“草
根”创作者用鲜活视角讲好三
明故事，让品牌传播更接地气、
更有温度。

品牌建设的落脚点是群众

的感知度和认同感。为了让城

市品牌融入社会生活，三明从

多维度推动品牌“看得见、摸得
着、感受得到”：

让品牌融入公共空间。在
市区重点公共场所、服务单位、
公交设施、景区酒店等地设置
宣传窗口，更新户外广告 3.3 万
块，加载电视公益广告和智融
屏，让群众在办事、出行中随时
能接触到品牌元素。三明还将
品牌图样融入沙县小吃包装，
让“国民小吃”成为流动的宣传
窗口。

用文艺力量浸润人心。创
作情景音乐剧《风展红旗如画》
在国家大剧院上演，“红色故事
宣讲团”进京赴省宣讲近 300
场次，用生动的讲述传递红色
精 神 ；2020 年 ，“ 风 展 红 旗 如
画”红色三明故事宣讲团被中
宣部评为“基层理论宣讲先进
集体”。此外，三明还开展党史
故事云宣讲、举办《风展红旗如
画》图片巡展，发行融合城市
LOGO 的年历、EMS 封套，让
品 牌 以 艺 术 形 式 走 进 千 家
万户。

结合文旅体验升级增强游
客参与感。举办国际茶日、林
博会等活动，吸引八方宾朋齐
聚三明；设计“中国绿都专列
游”线路，在 12306 平台展示 25
个景区产品，为游客提供便捷
的旅游服务；成立红色与绿色
旅游推广联盟，开展“四季行”
活动，让游客在三明的山水间
感受品牌内涵，在红色热土上
汲取精神力量。

生态赋能：从品牌优势
到发展优势的蝶变升级

生态是三明的最大优势，
也是品牌的核心底色。习近平
总书记强调：“绿水青山就是金
山银山。”三明的实践就是要让
这句话在三明落地生根、开花
结果。

陈红兴表示，从“炸药包下
抢回万寿岩”的果断决策，到宁
化水土流失治理的久久为功；
从泰宁世界级旅游目的地、明
溪观鸟胜地的创建，到河长制、
林长制的创新实践，三明始终
把生态保护放在首位。

在转化路径上，三明进行
了诸多有益探索。明溪县人工
培植红豆杉，通过技术创新让
紫杉醇含量提升 90 倍，形成年
产值 10 亿元的产业，林农户均
年增收超万元；宁化县治理水
土流失后，生态环境持续改善，
河龙贡米种植面积从 300 亩扩
展到 8 万亩，实现“稻浪翻金”
的丰收图景；尤溪县将采矿废

石“变废为宝”用于路基建设，

既治理了环境污染，又改善了
基 础 设 施 …… 这 些 鲜 活 的 案
例，都是三明践行“两山”理念
的生动注脚。

三明还通过品牌宣传放大
生态价值。精心策划“青山绿
水是无价之宝”主题宣传，推动
习近平生态文明思想理论与实
践研讨会、全国生态日主场活动
在三明举办，让“三明是习近平
生态文明思想重要孕育地和实
践地”成为社会共识。

如今，“中国绿都”品牌综
合评价全国第一，泰宁、尤溪获
评国家全域旅游示范区，将乐
等三县跻身“中国最美县域”榜
单，三明的生态优势正源源不
断转化为发展优势。

站在新的发展起点，三明
城市品牌建设有了更清晰的新
规划。陈红兴称，未来，三明将
围绕“促共识、促融合、促传播、
促应用、促发展”五个维度发
力，让城市品牌成为推动老区
振兴的“加速器”。

在“促共识”上，践行“人民
城市人民建，人民城市为人民”
理念，破除本位思想，形成“上
下联动、全员参与”的格局。同
时对接权威城市品牌研究机
构 ，找 准 短 板 ，提 升 品 牌 专
业性。

在“促融合”方面，三明将
结合省运会等重大活动，推进

“六个一”工程后续建设；依托
苏区振兴、沪明合作等政策，深
挖三明特色文化资源优势，推
动城市 IP 与文旅等产业深度融
合，实现品牌价值与产业发展
的双向赋能。

“促传播”方面将聚焦全媒
体升级，运用人工智能技术策
划融媒产品，打造更具吸引力
的传播内容；通过福建国际传
播三明中心，开展“海外大 V 三
明行”，讲好三明故事，扩大国
际影响力；借助“三下乡”“万屏
联动”等载体，让品牌渗透到乡
村角落。

“促应用”是三明的重点方
向，将按照“景观化、体验化、互
动化、休闲化、市场化、创新化”
要 求 ，把 品 牌 元 素 融 入 城 市
建设。

最终，所有努力都指向“促
发展”。三明将持续通过品牌
赋能文旅经济，串联红色与生
态旅游资源，打造更具竞争力
的旅游产品；通过品牌优化营
商环境，吸引人才和资金落户，
为老区发展注入新动能；通过
品牌集聚创新资源，推动老工
业基地转型升级，培育生物医

药等新兴产业集群，实现高质

量发展。

福建省三明市福建省三明市：：

学习践行新思想学习践行新思想      绘就品牌新画卷绘就品牌新画卷


