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一股关乎现代化城市品
牌发展的思想热流，正在驱散
冬日寒意。

12 月 6 日，由中国城市报
社主办的 2025 城市品牌论坛
在人民日报社举行。本届论
坛以“品牌强市 宜居共生”为
主题，汇聚了来自政界、学界、
业界等领导与专家，聚焦城市
标准化、品牌化高质量发展前
沿议题，共同探索城市发展的
新路径、新动能。

潮涌：于时代交汇处
聆听城市品牌脉搏

会场之内，思想激荡，智
慧交融。

“城市品牌绝不是简单的
标题口号。”第十二届全国政
协副主席齐续春的致辞，为论
坛定下了思想的基调。城市
品牌是“城市精神的凝练，发
展质量的彰显，民生福祉的载
体”。这短短数语，直抵核心：
品牌的内核是价值，是认同，
是共同奔赴的美好愿景。

品牌，标注时代刻度，驱
动经济发展。国际标准化组
织品牌评价技术委员会顾问
组主席刘平均，带来了全球视
野的洞察。“我们已置身品牌
经济时代。”他援引联合国数
据，揭示“20% 知名品牌占据
80% 市场份额”的全球图景。
他指出，ISO 品牌评价体系正
致力于在可再生能源、循环经
济、健康食品等关乎人类未来
的 关 键 领 域 ，培 育 世 界 级 品
牌，让品牌的力量引领可持续
发展，共建命运共同体。

刘平均表示，国际标准化
组织品牌评价技术委员会将
联合世界品牌中心、中国城市
报社培育一批世界级的城市
品牌。

标准，锚定质量坐标，赋
能城市未来。国家产业基础
专家委员会副主任委员、中国
标准化专家委员会副主任张
纲，为“标准赋能城市”提供了
系统性注解。高效的管理、活
力的迸发、畅通的运转、特色
的彰显，无不呼唤系统性、高
质量的标准支撑。“现代化城
市需要系统性推进、智慧化管
理，城市标准化工作更需创新
路径。”他提出“一城一策、一
域一模式”的务实思路，构建
中国城市从世界级都会到特
色小镇的丰富谱系，拒绝“千
城一面”的简单复制。

本届论坛汇聚各方智慧
与洞见，在激荡与融合中锚定
了清晰的主轴：在高质量发展

新阶段，城市品牌建设已跃升
为关乎城市长远未来的战略
支柱。这一深刻转型，要求城
市管理者进一步树立品牌思
维、强化标准意识、拓宽全球
视野，以更系统、更前瞻的担
当推动城市向未来迈进。

夯基：以幸福为锚点
促城市品牌协同化发展

理念指引方向，实践方能
致远。本届论坛不仅是智慧
激荡的思想高地，更是成果落
地 与 行 动 推 进 的 重 要 平 台 。
一系列扎实的成果发布与权
威标准解读，将宏观理念转化
为清晰可执行、可评估的行动
框架，为高质量发展注入持续
动力。

备受瞩目的《城市和社区
可持续发展 宜居城市总体要
求》国家标准在论坛上被宣贯
解读。这部由中国城市报社、
中国标准化研究院联合牵头
研制的国家标准，是我国首次
系统构建宜居城市评估框架
的里程碑，标志着“宜居”从此
有了清晰的国家标尺，人民的
幸福感、获得感将被置于城市
发展的核心，进行科学度量和
持续改进。

值得关注的是，近年来，
中国城市报社依托国家城市
品牌研究重大专项，已成功研
制 6 项国家标准、2 项国际标
准，为全国城市提供了宝贵的
决策参考与实践工具。

数据，是城市发展最真实
的投影。中国城市报社总编

辑杜英姿代表项目组，权威发
布了《2025 全国地级市品牌
指数》。这份沉甸甸的榜单，
严格依据国际国内相关标准，
运用近两年国家部委权威数
据，对全国 293 个地级市进行
标准化分析得出。它不仅是
一 份 排 名 ，更 是 一 张 精 准 的

“城市诊断书”，帮助城市看清
优势、洞察短板，在高质量发
展的赛道上明确方位。

与品牌指数相呼应，清华
大 学 教 授 田 莉 发 布 的《2025
城市更新报告》（以下简称《报
告》），则深入肌理，剖析城市
发展的转型路径。《报告》明确
指出，中国城市已普遍进入存
量提质阶段，更新工作成为推
动 内 涵 式 发 展、改 善 民 生 的
核 心 引 擎 。 当 下 的 更 新 ，正
从 粗 放 走 向 精 细 ，从 单 一 走
向系统，强调“体检前置、因
城施策”，涵盖居住、设施、文
化、生态多维空间，并致力于
构建政府、市场、社会多元共
治的新格局。“未来，更新将
更 聚 焦 人 本 核 心、长 效 运 营
与 多 元 协 同 ，推 动 城 市 从 物
理空间改造迈向全域系统治
理，真正实现生活焕新。”田
莉总结道。

论坛高潮在品牌强市计
划启动仪式中到来。在国家
统计局党组成员、副局长盛来
运，中国新闻文化促进会理事
会会长、人民日报社原副总编
辑张首映，中国传媒大学擘雅
品牌研究院名誉院长刘瑞旗
等领导嘉宾共同启动下，“中
国城市报社品牌培育计划”正

式启航。该计划致力于构建
“标准、孵化、推广”三位一体
的 培 育 闭 环 ，系 统 塑 造 一 批
国 内 知 名、国 际 认 可 的 城 市
品牌，让城市因品牌而闪耀，
让 生 活 因 品 牌 而 更 富 品 质 。
这标志着中国城市品牌建设
迈 入 系 统 化、协 同 化 发 展 的
新阶段。

致远：聚智慧擘画宏图
立品牌焕活名城

展望未来，城市品牌之路
如何行稳致远？论坛的智慧
分享给出了充满创意与前瞻
的答案。

清华大学国家形象传播
研究中心主任范红提出了“宜
居筑底、更新提质、传播赋能”
的清晰路径。她特别表示，国
际传播需要从传统的单向宣
传，转向生动、可持续的 IP 化
叙事。“要善用更新后的空间
载体与真实口碑，实现‘做大
于说’。”她以北京胡同、上海
街区的更新为例，说明只有延
续文脉、改善民生的实践，才
能成就最具说服力的中国城
市品牌样本。

北京大学文化产业研究
院副院长陈少峰的分享指出，
当前城市竞争聚焦人才与旅
游，但普遍缺乏“新意”。众多
地理标志品牌沉睡，亟待升级
为具有强大市场号召力的企
业品牌与产品品牌。他给出
的“药方”是打造超级 IP。“不
是再建几个地标，而是为已有
的、新的文旅地标注入全新的

故事与体验。”他极具想象力
地提出，可以运用 AI 短剧、AI
迷你文创等前沿形式，为城市
免费创作富含故事 IP 的短剧
内容，通过文创电商等模式实
现共赢，既无负担，又极具传
播力，“让日常服装、用品都成
为城市文创的载体，用 AI 技
术融合文旅地标，从根本上解
决内容与体验的短缺，吸引本
地人常来常新，更吸引远方客
心向往之。”

中国科学院中国发展战
略学研究会专业委员会副主
任宋承敏从宏观产业视角补
充，以大湾区为例，指出在拥
有强大技术供应链的同时，需
加强技术与文化内容的深度
融合，通过跨界创新延伸产业
链，推动文创出海，让中国城
市品牌闪耀世界舞台。

思想的光芒，需要落地的
土壤。论坛现场，浙江省衢州
市、福建省三明市、广州市花都
区、内蒙古自治区阿拉善盟、河
南省巩义市等城市代表轮番
登台，热情推介各自的城市品
牌实践，从“南孔圣地”的文化
赋能，到“如画三明”的生态变
现，展现出了中国城市百舸争
流、各具特色的生动局面。

而在项目落地层面，中国
环境科学研究院原副院长、总
工程师夏青介绍了城市碳排
放双控制度的先行先试，旨在
为全国提供可复制的“绿色模
式”；中国生产力促进中心协
会 携 手 中 国 城 市 报 发 起 的

“碳”索之路城市行活动，则为
城市送上绿色生产力的“技术
工具箱”。中国文化产业促进
会汽车文旅分会会长、车智保

（北京）网络科技有限公司董
事长周子程则描绘了“汽车文
旅”与城市适旅化改造深度融
合的新场景，并将其视为激活
消费、赋能乡村、塑造品牌的
新引擎。中国城市报城市管
理研究院文商旅专委会城市
顾问赵旭提出以数字礼盒为
载体，打通文化、商业、旅游的
融合闭环，破解城市品牌所面
临的文化表达碎片化、消费转
化低效化、社会价值隐性化等
难题。

论 坛 暂 落 幕 ，征 程 又 新
启。当一座座城市不再仅仅
是 地 理 名 词 ，而 是 一 个 个 承
载 着 独 特 精 神、卓 越 品 质 与
温暖生活的品牌标识，当“宜
居 共 生 ”从 标 准 文 本 走 进 街
巷 阡 陌 ，成 为 市 民 日 常 触 手
可 及 的 幸 福 ，今 日 论 坛 播 下
的 思 想 种 子 ，终 将 在 广 阔 天
地生长出更多似锦繁花。

标准丈量宜居标准丈量宜居        品牌驱动未来品牌驱动未来
——2025 城市品牌论坛为名城发展赋能
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2025城市品牌论坛现场。


