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■中国城市报记者 巩 静

夜幕下的洛邑古城，朱红
宫墙与光影交织，身着各式汉
服的游人踏着青石板路缓缓走
过，与古色古香的街巷相映成
趣。景区及周边的汉服体验店
灯火通明，妆造师正忙着为游
客勾勒唐妆，跟拍师的镜头捕
捉着一幕幕穿越时空的瞬间。

“来洛阳穿汉服、逛古城，已经
成了年轻人的潮流。”来自武汉
的游客李彦真告诉中国城市报
记者，她正是被社交平台上“神
都洛阳”的话题吸引而来。

从“ 汉 服 热 ”带 火“ 洛 阳
热”，到古都形象的国际表达，
河南省洛阳市正以古都文化品
牌为核心引擎，构建起多维度、
立体化的城市品牌矩阵，连续
多年位居全国地级市品牌传播
指数全省第一。数据显示，“十
四五”时期，该市累计接待游客
超 6 亿 人 次 ，旅 游 收 入 接 近
4800 亿元。其中，2024 年接待
游客 1.53 亿人次，旅游总收入
达 1208.6 亿元，创下历史新高，
汉服体验、沉浸式演艺、研学旅
游等古都文化新业态成为消费
增长核心驱动力，彰显出核心
品牌强大的引领与辐射效应。

战略锚定
以古都文脉筑牢品牌根基

“若问古今兴废事，请君只
看洛阳城。”这座拥有十三朝建
都史的古城，沉淀着河洛文化
的基因密码，也为城市品牌建
设提供了最深厚的底蕴。洛阳
市始终将古都文化品牌置于战
略核心位置，通过顶层设计明
确发展路径，让千年文脉成为

城市发展的“根”与“魂”。
政策层面的持续发力为品

牌建设保驾护航。洛阳市委十
二届八次全会明确提出加快建
设世界级文化旅游城市的目
标，将古都文化品牌打造作为
核心任务，突出“盛世隋唐”IP。
聚焦情绪消费、体验消费、夜间
消费等文旅消费新取向，洛阳
市将做大以演艺经济、体验经
济、街区经济、博物馆经济为重
点的新文旅产业，打造全域旅
游城市，真正把文旅产业打造
成为支柱产业。

近年来，洛阳市不断加大
文化遗产保护的投入，不仅要
保护好历史遗址，更要让古都
的文物“活起来”。“洛阳市正打
造以隋唐洛阳城宫城区、洛南
里坊区和老城古城片区为核
心，以龙门石窟、白马寺、关林
片区为重要支撑的‘1+3’高品
质古都文化体验区。”洛阳市文
化广电和旅游局党组书记、局
长李振刊表示。

龙门石窟景区推出“夜游
龙门”项目，以灯光勾勒石窟造
像，让千年佛像在夜色中焕发
新生，该项目显著拉动景区夜
间收入。洛阳古墓博物馆通过

“地下展厅+情景再现”模式，让
游客沉浸式感受古代丧葬文
化，年接待量突破 200 万人次。

业态延伸
古都 IP 激活多元产业活力

在洛阳老城区，汉服产业
的蓬勃发展成为古都文化赋能
实体经济的生动注脚。数据显
示，洛阳老城区汉服体验店数
量从 2022 年底的 18 家激增至
2025 年的 1360 家，3 年增长约

75 倍；2023 年以来，累计吸引
1197 万人次体验汉服，带动消
费 16.45 亿元，催生妆造师、簪
娘等新就业岗位超 3 万个。老
城区先后推动成立汉服研究
院、汉服文化行业协会等机构，
通过政策引导、开展技能培训、
制定标准规范，提升从业者服
务水平，推动汉服产业从野蛮
生长走向规范发展。

作为“一五”时期国家重点
布局的工业基地，洛阳拥有 7
项国家重点项目遗迹。如今，
中国一拖洛阳建机厂的工业旧
址被活化利用，变身东方文创
园，园内既保留着大型机床等
工业遗存，又融入了古都元素
的文创市集，成为年轻人打卡
的新地标，让工业品牌在古都
文化的浸润下实现焕新升级。

农业与文旅的跨界融合则
让“国花牡丹”品牌更加丰满。
洛阳牡丹栽培历史可追溯至隋
唐时期，如今已形成从牡丹种
植、花卉观赏到牡丹深加工的
完整产业链。在牡丹文化节期
间，洛阳市推出融合牡丹观赏
与古都文化体验的旅游线路，
游客既能在王城公园欣赏牡丹
盛放，又能到隋唐洛阳城国家
遗址公园感受盛唐气象。牡丹
深加工企业研发的牡丹籽油、
牡丹化妆品等产品，成为承载
古都文化的特色伴手礼，牡丹
产品在链条化、多样化延伸中
不断推陈出新，社会经济效益
逐步提升。

夜经济的兴起进一步拓展
了古都品牌的体验维度。“古都
夜八点”活动推出以来，洛阳打
造了极光·夜音乐市集、星空露

营、洛邑古城夜游、应天门光影

秀等特色场景，让夜间消费占

比大幅提升。老城十字街烟火
气十足，各色美食摊位沿街排
开，浆面条、洛阳水席、牛肉汤
等特色风味香气扑鼻，引得游
客络绎不绝。不远处的新潮文
创小店同样人气高涨，各类古
都主题文创产品琳琅满目。游
客们一边大快朵颐品尝地道美
食，一边挑选心仪的文创好物，
沉浸式感受老城的古今韵味。
不少网友在社交平台分享体
验，直呼： “洛阳老城十字街太
好逛了！”

传播“破圈”
古都故事实现全球共鸣

为扩大自身国际影响力，
洛阳市推出“洛阳国际推荐官”
活动，借全球推荐官的国际化
视角与传播渠道，放大龙门石
窟、牡丹文化等核心 IP 的国际
声量，吸引海外关注与文旅消
费，推动文化交流与产业升级，
让千年古都的国际知名度与影
响力持续攀升。2024 年，“洛
阳国际推荐官”系列视频获评
第三十一届中国国际广告节长
城奖“国际传播城市案例·年度
优秀案例”，成为河南省唯一获
此殊荣的案例。

为 进 一 步 扩 大 国 际 传 播
力，今年 4 月，洛阳市举办国际

“Z 世 代 ”牡 丹 花 城 周 游 记 活
动，来自美国、意大利、俄罗斯
等 19 个国家的“Z 世代”青年们
在洛阳进行深度游览体验，沉
浸式感受洛阳的厚重历史和文
化魅力。他们还制作了一批第
一视角的文、图、视频等，发布
在各自的海外社交平台上，以
国际青年的视角解读洛阳，吸
引全球观众特别是青年群体的

关注，推动古都文化走向世界。
此外，近年来，洛阳市连续

举办世界古都论坛等活动，邀
请联合国教科文组织等国际组
织代表、国内古都城市代表及
专家学者共商文明传承与发
展。这些活动搭建起跨国界、
跨领域的文明对话桥梁，既分
享了洛阳在文物保护、古城活
化中的实践经验，也吸纳了全
球文明传承的先进理念。通过
思想碰撞与资源联动，进一步
夯实洛阳“世界古都”的文化坐
标，吸引更多国际目光聚焦其
历史底蕴与时代活力，为文旅
融合、文化出海开辟更广阔路
径，让千年文明在交流互鉴中
焕发新的生机。

新媒体传播让古都品牌触
达更广泛的受众。据统计，在
抖音、小红书等平台，“神都洛
阳、洛阳汉服、天女散花”等话
题播放量累计超百亿次。同
时，洛阳市文旅部门搭建文旅
云平台，整合景区预约、文创商
城、活动资讯等功能，开发“虚
拟主播带你游洛阳”等数字化
体验项目，精准把握年轻群体
的传播习惯，让千年古都文脉
在数字赋能下绵延铺展。

文化 IP 的跨界合作让古都
故事更加多元，洛阳市以牡丹、
龙门石窟、隋唐文化等核心 IP
为纽带，联动影视、游戏、潮玩
等多个领域，推出系列创新成
果：着力打造古装热播剧取景
地打卡线，让荧幕中的古都场
景走进现实；携手游戏开发商
开发古风主题皮肤、盲盒、手
办，让年轻群体在沉浸式体验
中触摸历史；联合美妆、服饰品
牌推出联名产品，将牡丹纹样、
盛 唐 美 学 等 融 入 日 常 消 费
场景。

非遗技艺也在现代设计中
持续“破圈”，例如唐三彩被做
成潮玩手办，洛阳宫灯变身沉
浸式展览道具，剪纸、香道、草
药染融入民宿体验。洛阳礼物
相关负责人介绍，2024 年洛阳
礼物销售额超 3000 万元。

洛 阳 市 委 相 关 负 责 人 表
示：“古都是活着的文明，文化
遗产是创新的资源。唯有在保
护中发展，在保护中创新，古都
才能焕发持久生命力。”为此，
洛阳市始终坚守文物保护底
线，以数字化手段守护历史遗
存，用跨界思维激活文化价值。
从“国际推荐官”讲好古都故
事，到文旅云平台优化消费体
验，再到多元跨界丰富 IP 表达，
一系列举措让文化遗产走出博
物馆，融入现代生活，既守住了
历史根脉，又赋予古都新时代
的鲜活气质，让千年文明在传
承创新中活力不灭、魅力不息。
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新疆和田地区
非遗展亮相北京

近期，“万方乐奏有于阗——

新疆和田地区非物质文化遗产

展”在位于北京市的中国工艺美

术馆（中国非物质文化遗产馆）开

展。该展览通过“序厅”“昆仑神

话”“玉出昆冈”“丝路名城”“万方

乐奏”“百族骈阗”等版块，集中展

现了和田手织地毯、和田玉雕、艾

德莱斯织染等600余件非遗精品，

以及复刻的阿依旺赛来民居样

本，生动展现和田地区非遗的文

脉传承、独特魅力与时代风采。

展览将持续至2026年3月15日。

中国城市报记者 全亚军摄


