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北京市丰台区北京市丰台区：：

建好首都文化客厅建好首都文化客厅      讲好南中轴线故事讲好南中轴线故事
■中国城市报记者 巩 静

近日，“2025 全国省会以
上城市市辖区品牌传播指数”
发布，北京市丰台区首次上榜，
位居前列。凭借持续升级的品
牌建设，这片承载着千年历史
的城区正以崭新的姿态跃入全
国视野。其区域影响力已通过
交通枢纽的熙攘人潮、产业园
区的蓬勃活力、网络空间的亿
万点击传遍大江南北。

丰台区在服务保障首都功
能中发挥着关键作用，近年来
不仅在产业、生态、交通等硬实
力上持续加码，更在品牌传播
的“软实力”赛道上加速奔跑，通
过构建全媒体传播矩阵、打造爆
款传播产品，让“丰台故事”既接
天线又接地气，成为全国市辖区
品牌建设的鲜活样本。

产业筑基
品牌发展底气足

产业是区域经济的支柱，
也是品牌建设的核心内容。近
年来，丰台区作为首都中心城
区，围绕产业培育和空间拓展，
不断优化产业结构，打造特色
产业集群，以强大的产业实力
支撑区域品牌提升。

中关村丰台园、丽泽金融
商务区等重点产业集聚区是丰
台区产业空间拓展的重要载
体。中关村丰台园经过多年的
发展，已形成了以高新技术产
业为主导的产业集群，园内完
善的配套设施和优质的服务，
吸引了大量科技型企业入驻。

丽泽金融商务区作为新兴
金融产业集聚区、首都金融改
革试验区，积极服务北京国家
金融管理中心功能建设，金融
产业空间持续释放，金融产业
集聚不断加快，已成为北京金
融业高质量发展的有力支撑。
目前入驻企业已超 1300 家，集
聚了银河证券、长城资产、中信
证券资管等金融机构，以及华
为中国区总部、伦交所、路孚特
等头部企业。

“丽泽金融商务区从规划
之初就注重产业生态的构建，
我们以金融业为主导，积极引
入科技和高端商务产业，形成
了相互支撑、协同发展的产业
生态。”丽泽金融商务区管委会
相关负责人向中国城市报记者
介绍。

北起永定门，南至凤池公
园的南中轴，既是赓续传承中
华文脉的历史轴线，也是承载
拓展首都功能的未来轴线。当
前，南中轴地区锚定“展示国家
形象和中华文化自信代表地
区”这一目标，坚持以新时代首

都发展为统领，全力打造生态
轴、文化轴、发展轴，这里将成
为引领首都南部地区发展的增
长极。

丰台区还积极构建“2+4+
10”现代化产业体系，持续巩固
轨道交通、航天航空两大主导
优势产业，全力壮大新兴金融、
高端商务、智能制造、数字经济
等四个重点产业，并在低空技
术、智能建造、大健康、都市智
慧农业等特色领域精准发力。
为系统推动这些产业高质量发
展，丰台区组织专业力量，为各
领域精准绘制产业链图谱，明
确产业发展方向、锁定重点企
业、梳理关键环节，为企业提供
清晰、务实的发展指引。

目前，丰台区经济发展持
续向好，各项经济指标表现亮
眼。2024 年，地区生产总值完
成 2493.9 亿 元 ，同 比 增 长
5.2%。全区新设市场主体数量
也呈现快速增长态势，2024 年
新设企业 1.9 万家，同比增长
5.1%，增 速 居 城 六 区 第 一 ，
2025 年上半年新设企业近 2.2
万家，同比增长 171.9%，增速
居全市第一；市场主体的快速
增长，不仅带动了就业，也为丰
台区的经济发展注入了新的活
力，同时也表明，丰台区对企业
的吸引力不断增强。

多元绽放
彰显品牌独特魅力

良好的生态环境是区域品
牌的重要组成部分，也是提升
居民生活品质和吸引人才、企
业的关键因素。多年来，丰台
区不断提升城市绿化水平，截
至目前，城市绿化覆盖率达到
48%，水 域 面 积 8 平 方 公 里 。
莲花池、南苑森林湿地公园、北
京园博园、北宫国家森林公园
等多个知名公园分布在区内，

成为居民休闲娱乐的好去处。
近 年 来 ，丰 台 区 开 展 点

“靓”凉水河行动，打造“活力水
岸”，形成“体育竞技+商业消
费+文化体验+旅游休闲”复合
生态。同时，着力打造“来南森
看北京”文旅 IP，南苑森林湿地
公园长期位列大众点评 APP
北京自然景观热门榜，南森燕
景台成为京城新晋热门打卡
地。良好的生态环境不仅让丰
台区的居民享受到了更多的绿
色福祉，也吸引了众多游客前
来打卡，同时，很多注重生态环
境的企业和人才也纷纷入驻丰
台区。

文化是区域品牌的灵魂，
丰台区的戏曲、花卉文化底蕴
深厚，是区域文化的重要组成
部分。为了传承和弘扬这些优
秀文化，丰台区精心打造了中
国戏曲文化周、“花开丰台”端
午文化游园会等特色文化品牌
活 动 。 此 外 ，丰 台 还 举 办 了
2024 年北京中秋国庆彩灯游
园会和 2025 年京彩新春彩灯
嘉年华，展出周期、灯会规模、
灯组规格、灯组设计均开创北
京灯会历史之最，成为点亮北
京文化新地标、丰富北京夜经
济的新场景。

今年是中国人民抗日战争
暨世界反法西斯战争胜利 80
周年。作为举办国家重大纪念
活动和国际和平交往活动的重
要承载地，宛平地区进行了保
护提升，实现中国人民抗日战
争纪念馆、卢沟桥、宛平城、中
国人民抗日战争纪念雕塑园

“馆桥城园”一体化运营，以全
新面貌接待八方游客。《为了民
族解放与世界和平》主题展览
持续掀起参观热潮，开展一个
多月就接待社会各界观众超过
45 万人次。

丰 台 区 作 为 链 接 京 津 冀
的核心腹地，其交通优势无与

伦比。北京西站、北京南站和
北京丰台站的高铁客流量约
占全市的 75%，成为区域间人
员流动的重要枢纽。正在建
设中的丽泽城市航站楼预计
2026 年建成，届时，从丽泽城
市航站楼出发，20 分钟即可直
达北京大兴国际机场，这将进
一步提升区域的交通便捷性。
此外，丰台区内地铁线网密度
高，为居民和游客提供了多元
化迅捷的出行选择。

传播破圈
构建品牌声量放大器

在数字时代，品牌传播的
战场早已延伸至虚拟空间。丰
台区在敏锐把握传播规律变
革、将网络传播作为品牌建设

“主阵地”的同时，始终坚持线
上线下协同、传统媒体与新媒
体互促的传播策略。

在传统媒体领域，丰台区
注重与中央、市级媒体深度合
作，通过提供“蹲点素材”和“典
型案例”，吸引主流报刊、电视
广播等权威媒体推出系列报
道，深度展现区域在经济、民生
等宏观与微观层面的影响力；
同时打造“创新发布”品牌，搭
建集政府政策发布、企业创新
成果推介和活力地标场景宣传
于一体的平台，常态化开展新
闻发布工作。在新媒体领域，
丰台区深耕体系化布局与创意
化网络运营，通过开展“网络大
V 丰台行”系列活动、组建“丰
台范儿”群众发声人队伍等方
式，让区域形象在指尖流转中
深入人心，构建立体多元、交融
互补的全域传播新格局。

“我们构建了‘政务新媒体
矩阵+媒体网络平台合作+市
民 UGC 创 作 ’的 三 级 传 播 体
系 ，形 成 全 网 联 动 的 传 播 合
力。”丰台区委宣传部副部长、

网信办主任乔晓鹏告诉中国城
市报记者，“丰台区的传播热度
跃升，还得益于传播渠道的多
元化与传播方式的创新，实现
了‘精准触达’与‘广泛覆盖’的
结合。”

丰台区通过组织“京津冀
协同发展 10 周年”“丰台学子
回家”“全国网络名人走进京彩
灯会”等系列特色网络大 V 丰
台行活动，推出“跟我看丰台”
系列短视频，通过“红色丰台”

“嗨在丰台”“花香丰台”等短视
频，全面展现丰台文商旅体特
色，吸引网友关注丰台。

同时，丰台区利用跨界合
作打开了宣传的“新窗口”，邀
请 网 红 博 主 、行 业 KOL 开 展

“丰台体验官”活动，通过其粉
丝群体扩大传播范围，精准推
送区域信息。邀请青年学子、
非遗项目传承人等不同群体担
任“丰台推荐官”，用真实视角
讲述区域发展变迁。这种“跳
出传播做传播”的思路，让区域
形象通过多元载体触达不同圈
层，实现“破圈传播”。针对年
轻群体，丰台区还孵化出卢沟
狮“丰丰”等文创产品、建设长
辛店国潮时尚街区，举办特色
国潮主题活动等一批年轻化传
播品牌。

城市品牌研究专家表示，
丰台区品牌传播热度的快速晋
位，是区域硬实力与软实力协
同提升的必然结果。重大项目
的落地提供了传播的“硬核内
容”，区域品牌的打造和治理效
能的提升筑牢了正向舆论的

“基底”，传播策略的创新则放
大了区域的“声量”。这种“实
力支撑传播，传播反哺发展”的
良性循环，不仅让丰台的区域
品牌更加清晰立体，更通过舆
论影响力的提升，吸引资本、人
才等资源加速聚集，形成推动
高质量发展的“加速度”。

北京西站网约车候车区
全新亮相

今年以来，北京各大火车站

陆续实施环境提升与流线优化等

一系列举措，积极推进“花园站

区”建设，致力打造“进京最美第

一印象”。图为近日北京西站南

广场环岛旁的网约车候车区完成

升级并正式启用。

中国城市报记者 全亚军摄


