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■中国城市报记者 王 迪文图

为了打造联动长三角、服
务全国、辐射全球的长三角虹
桥直播产业带选品基地，建成
上海直播经济集聚区重要载
体，近日，虹桥国际中央商务
区管委会发布了《虹桥国际中
央商务区全力推进直播经济
高质量发展行动计划》（以下
简称“《行动计划》”）。一个以

“一个中心、一个服务港、N 个
特色基地”为发展布局的直播
经济生态圈在上海虹桥国际
中央商务区（以下简称“虹桥
商务区”）加速形成。

作为长三角一体化发展、
中国国际进口博览会和虹桥
国际开放枢纽等国家战略的
重要承载地，虹桥商务区持续
发挥“大交通、大会展、大商
务、大科创”四大核心功能优
势，推动流量优势转化为直播
经济增量。这一新兴经济形
态如何赋能实体经济，推动区
域高质量发展？中国城市报
记者走进虹桥商务区，探寻其
如何以直播经济为支点，打造
长三角高质量发展新引擎。

“直播+展会”
放大全球资源配置效应

“欢迎宝妈们进直播间领
取福袋，这是我们此次亮相展
会的首发新品。”“轨道车模型
正在搭建中，直播间大放送！”

“为宝宝准备用品的新手爸妈
们，直接来直播间，一键下单
享福利。”……不久前在国家
会 展 中 心（上 海）举 办 的

“2025 CBME 孕婴童展”上，
记者看到，除了对接线下客
户，许多参展商家纷纷开启直
播，对着手机屏幕热情介绍。
据悉，这一展会通过采用“直
播+展会”模式，与抖音平台开
展全域业务生态对接，仅三天
直播 GMV（即商品交易总额）
就超越“618”大促。

这种线上线下深度融合
的会展新模式，正在虹桥商务
区掀起一场商贸业态的革新
浪潮。虹桥商务区正依托国
家会展中心等核心载体，着力
构建线上线下联动的全球展
会直播中心，将传统会展业的

“磁场效应”与直播经济的“流
量效应”有机结合。

区域内的虹桥品汇作为
市级直播电商基地标杆，充分
发挥进博会溢出效应，打造了

“进博同款”“丝路电商好物”
“国家馆”三大选品中心和共

享直播间。上海虹桥国际进
口商品展销有限公司副总经
理潘骏浩向记者介绍，在第
六、七届进博会期间，虹桥品
汇直播基地服务上海国际友
城港展区，累计开展 14 场直
播，成功打响“领事带货”“友
城好物”IP。其中，抖音“斯里
兰卡国家馆”专场直播由斯里
兰卡驻上海总领事首次参与
直播带货，成为“会展+直播”
融合的又一典范。

虹桥商务区管委会相关
负责人对记者表示，这种“直
播+展会”模式不仅打破了时
空限制，更通过数字化手段将
会展的短期集聚效应转化为
长期产业动能。“我们正在探
索形成会展直播的标准和规
范，通过发布直播电商选品标
准，建立可复制、可推广的会
展直播模式，真正实现‘6 天展
会+365 天转化’的常年展销
平台转型。”虹桥商务区管委
会相关负责人说。

“丝路电商”
构建跨境直播服务生态

立足建设服务企业“走出
去”先行区和“丝路电商”辐射
引领区，虹桥商务区着力打造
直播经济走出去服务港，以跨
境电商直播为突破口，构建国
内国际双循环的战略链接。

上海羽尘文化传媒有限
公司（以下简称“羽尘传媒”）
是虹桥商务区重点引入的直
播电商机构，该公司在 Tik‐
Tok 品牌出海、跨境培训及本
土品牌赋能等领域成果显著。
据悉，针对海外市场，羽尘传
媒以“研发本土化”为核心策
略，深度调研消费者偏好，“因
地制宜”开拓市场。“在运营大
运河肥皂品牌进入美国市场
时，我们放弃营销老肥皂、皂
粉等国内爆款，转而研发更适
合美国消费市场的轻量化、高
单价、易于使用的洗衣片，此
举迅速赢得用户认可。在东
南亚市场，我们着力营销大运
河老肥皂的高性价比与安全
特 性 ，单 月 销 量 突 破 12.6 万
件。”羽尘传媒负责人向记者
介绍。

这种精准把握海外市场
需求的策略，同样体现在虹桥
企业“走出去”的国际化布局
中。总部位于虹桥商务区的
携程集团在泰国曼谷设立了
亚洲直播中心，该中心提供泰
语、粤语和英语的直播服务，
已开展 60 场直播活动，累计

观看量超过 1000 万次。2024
年，携程官方直播预售 GMV
达 178 亿元，订单量 1668 万，
近半用户会在观看直播后直
接下单，平均客单价超 2000
元。这种“旅游+直播”模式正
在被复制到更多“丝路电商”
伙伴国市场，帮助当地旅游资
源对接中国消费市场。

为支持跨境直播业务发
展，虹桥商务区还提供了全方
位的政策赋能。包括对“走出
去”的直播平台和 MCN 机构
给予总部奖励、贴息贴费、专
业服务券等资金支持；提供各
国签证便利化服务；探索跨境
商品溯源、数字人民币、数字
人主播等创新应用。中国银
行上海市分行为此专门定制
了直播经济小微企业服务包，
开发“惠民贷”“便民贷”等信
用类金融产品，解决轻资产直
播企业的融资难题。

产教融合集聚
打造直播人才“蓄水池”

直播经济的可持续发展
离不开人才支撑。虹桥商务
区创新构建了“培训—实践—
就业 ”一体化的产教融合模
式，为行业输送高素质技能型
人才。上海翔申学校与虹桥
品汇合作举办的上海市“中华
杯”职业技能竞赛·丝路电商
人才技能竞赛，成为选拔优秀
直播人才的重要平台。

翔申学校校长汤向荣对
记者表示：“去年我们依托虹
桥品汇直播基地平台，开展了
为 期 9 周 的 学 生 实 习 实 践 。
我们发现参与培训的 24 名学
生中，6 名比较适合直播岗位，
而其余学生更宜转向短视频
制作等运营岗位。这也促使
我们调整思路，一方面对接企
业实际的招聘需求，另一方面
加强对学生综合潜力评估，确
保人才培养的精准性。另外，
我们还在传统的课程里增加
了 AI 技术应用，更好地把握
市场趋势，进一步推进‘直播
电商人才’高地建设。”

据悉，虹桥品汇直播基地
已与 8 所院校建立深度合作，
其中与闵行职业技术学院共
建的跨境电商直播实训基地，

《服务丝路电商新战略，共育
跨境电商新人才》项目荣获上
海市 2024 年产教融合校企合
作优秀案例。通过“引进来、
走出去”相结合的方式，基地
累计开展 26 场定制化培训，
覆盖 1000 人次。包括为全职
宝妈提供免费短视频拍摄培
训，使其在家务劳动中就能完
成带货任务并获得佣金，探索
了灵活就业新形态。

在人才体系建设上走在
前列的还有区域内的容么么
直播电商基地。该基地建立
了从智能签约到培训考核、绩
效评估的全生命周期管理体
系。其推出的“天权直播伴侣

平台"是电商直播领域首个实
时 消 音 的 内 容 安 全 监 测 平
台，集成 ASMR 检测、实时语
音转写等技术，能够对违禁
词进行实时监测屏蔽，为直
播行业树立了内容安全新标
准。基地还推进上海市企业
职业技能等级认定工作，建
立网络主播、多媒体营销师
的职业认定评价体系，提升行
业规范化水平。

此外，羽尘传媒联合头部
跨境培训机构打造的 TikTok
实战孵化体系，形成了“人才
孵化+供应链赋能”的双轮驱
动模式。通过分阶段教学，从
基础到爆款打造、多店复制，
已助力数百名学员掌握 Tik‐
Tok 电商运营核心技能，部分
学员账号首月 GMV 突破 10
万元。同时依托虹桥“跨境电
商+产业带”优势，为学员提供
优质货盘对接服务，探索 POD

（按需定制）模式，实现“零库
存轻量化运营”，大幅降低创
业门槛。

随着“直播经济 15 条”的
深入实施，虹桥商务区正加速
形成“主体集聚、产业联动、要
素便利、人才完善”的直播经
济发展格局。到 2026 年，这
里将培育一批百亿元级直播
电商基地和具有全国影响力
的直播平台，发布 20 个特色
直播场景和选品标准，成为上
海市乃至长三角直播经济集
聚区的重要载体。

上海上海““大虹桥大虹桥””发布发布““直播经济直播经济1515条条””
如何更好赋能长三角高质量发展如何更好赋能长三角高质量发展

在虹桥国际中央商务区内的虹桥品汇直播基地，一名主播正面对镜头推荐企业产品。


