
■中国城市报记者 邢 灿

推进文化和旅游深度融
合发展，习近平总书记念兹
在兹。

3月 18日，习近平总书记
在听取贵州省委和省政府工
作汇报时强调，要深化文旅体
融合，丰富旅游业态，打造“多
彩贵州”文旅新品牌。

次日，习近平总书记在云
南丽江古城考察时指出：“文
旅融合促进了经济发展，文旅
产业要走一条持续、健康的发
展之路。”

党的十八大以来，习近平
总书记高度重视文化和旅游
融合发展，发表一系列重要论
述、作出一系列重要指示，为
文旅融合指明了发展方向、提
供了根本遵循。

沿着总书记指引的方向，
近年来各地积极创新实践，在
更广范围、更深层次、更高水
平上推进文旅深度融合发展，
低空观光、海洋旅游、沉浸式
体验等新业态不断涌现，在促
进经济发展、服务美好生活、
传承优秀文化等方面取得显
著成效。

深挖内涵“融”出新活力

亭台楼阁、百态非遗、古风
演出、民俗街市……走进清明
上河园，仿佛置身一幅流动的
历史画卷中，处处弥漫着宋朝
的繁华气息。

清明上河园是河南省首家
通过旅游演艺剧目来展现宋文
化历史内涵的景区。近年来，
通过不断摸索和创新，景区逐
渐形成了大型剧目震撼化、中
型剧目精品化、小型展示剧目
景观化的主体表演体系。

开封清明上河园股份有限
公司首席质量官吴孟宇在接
受中国城市报记者采访时表
示：“景区在静态的宋式建筑和
园林景观中，通过演艺活化了
历史，赋予了人文景区忠于历
史又高于历史的不一样的灵魂
温度。”

吴孟宇介绍，目前清明上
河园单日演出剧目场次达100
多场，节庆活动期间演出剧目
已经超过200场，贯穿了游客
的整个游览行程。特别是《大
宋·东京梦华》开启常态化加
场，实现了单日演出4场的新
突破。

从承载着人们对“大唐盛
世”无限遐想的大唐不夜城，到
茶马古道上唯一幸存的古集市
沙溪古镇，再到世界上现存最
古老、最高大的纯木结构建筑

山西应县木塔……拥有着丰富
人文资源、浸润着历史文化气
韵的地方，总是吸引着众多游
客慕名前往。

“旅游的本质是在非惯常
情境下寻找差异化体验。”中国
传媒大学文化和旅游研究基地
主任彭健向中国城市报记者表
示，旅游体验包括不同层次。
第一层次是具身性体验，即游
客通过身体感官获得的直接体
验，如视觉、听觉、嗅觉等，是旅
游的基本体验。文化能给游客
带来更高级的体验，包括情感
体验和意义体验。

随着文旅融合的不断深
化，当前越来越多的城市开始
盘活文化家底，提炼人文气质，
探索文旅融合之道。

在江西省景德镇市，埋藏
于御窑遗址的明代鸭型香薰，
经过碎片修复、创意设计，摇
身变为时尚IP“岁岁鸭”，衍生
出数十种文创产品，深受年轻
人喜爱。

在江苏省高邮市，以水为
媒、以花会友，当地持续打造

“湖上花海”文旅品牌。今年
高邮更是创新推出“春醒赏
花”“春乐游园”“春韵文创”等
主题活动。

在山东省泰安市，当地以
泰山“镇山三宝”之一的乾隆
御赐沉香狮子为原型，设计推
出泰安城市吉祥物“泰吉祥
（敢敢）”“泰如意（当当）”，打
造泰安全新文创IP。

……
文化是旅游的灵魂。北京

第二外国语学院中国文化和
旅游产业研究院教授吴丽云
认为，文旅产业持续健康发展

必须深挖文化内涵，这是构建
区域旅游核心竞争力的关键。
同质化的旅游产品缺乏吸引
力，只有扎根本土文化、彰显
文化特色的文旅产品才具有
持久竞争力和生命力。

以文塑旅，以旅彰文。当
前文旅发展步入快车道，文旅
融合不断“融”出新气象。

数据显示，在文化方面，全
国规模以上文化及相关产业
企业实现营业收入14.15万亿
元，同比增长 6%；在旅游方
面，去年国内出游人次 56.15
亿，同比增长14.8%；国内游客
出游总花费5.75万亿元，同比
增长17.1%。

科技赋能“融”出新业态

走进北京市昌平区十三陵
定陵博物馆的明见万历VR体
验馆，只见穿戴大空间VR设
备的游客时而仰望、时而转身
四顾，发出阵阵惊叹。他们正

“穿越”时空，在钦天监的带领
下近距离观赏金丝翼善冠、十
二龙九凤冠等国宝级文物。

据了解，体验馆采用大空
间娱乐（LBE）体验技术，可以
实现准确定位和导航，支持多
人同时在线互动。体验者只
需戴上VR眼镜，就能以第一
视角与钦天监一同亲历大明
盛世，共同探索明代皇陵中蕴
含的奥秘。

科技赋能文旅融合，清明
上河园同样作出了相关探索
实践。

吴孟宇介绍，2024年清明
上河园推出《爱雅宋》高科技
沉浸式奇幻赏项目，通过实景

构建与虚拟现实技术，将现代
科技与宋代文化主题深度融
合，力图还原北宋时期的风雅
文化，进一步丰富景区文化的
表现形式，增强游客的沉浸式
文化体验。

AI 数字人在博物馆中生
动讲解、大数据描绘出精准的
受众画像、AR/VR 技术让观
众体验到从未去过的“诗和远
方”……新技术正成为推动文
化和旅游高质量发展的强劲
引擎，催生了越来越多的新产
品、新场景、新体验。

数据显示，2020年至2023
年，新型文化业态营收占规上
文化企业营收比重从 30% 增
加到40%，对企业营收增长贡
献率超过70%，不断形成新的
产业增长点。

近年来，国家政策持续推
动文旅与科技深度融合。从
推动文旅产业数字化转型到
加快人工智能在文旅行业的
应用，一系列政策为文旅产业
的创新发展指明了方向。

2024年 2月，第一批全国
智慧旅游沉浸式体验新空间
培育试点项目名单公布，共有
42地上榜。

同年 5 月，文化和旅游部
办公厅等部门联合发布的《智
慧旅游创新发展行动计划》提
出，促进数字经济和旅游业深
度融合，加快推进以数字化、
网络化、智能化为特征的智慧
旅游创新发展。

在吴丽云看来，推动文旅
深度融合需要持续创新，科技
和创意是实现创新的重要途
径。推进文旅深度融合，必须
充分发挥科技在支撑文旅融

合发展上的重要作用，向科技
要动能，让“诗”和“远方”更好
联结。

主客共享“融”出新空间

习近平总书记强调：“旅游
是不同国家、不同文化交流互
鉴的重要渠道，是发展经济、增
加就业的有效手段，也是提高
人民生活水平的重要产业。”

皇城村，位于山西省晋城
市阳城县北留镇，因村中建有
清代名相陈廷敬的故居“皇城
相府”而得名。1997 年，因煤
而富的皇城村将发展的锚点
转向皇城相府，走出一条文旅
兴村的转型新路。

2010年，皇城相府跨入国
家 5A 级旅游景区行列，逐步
成为国内知名的旅游目的地。
皇城相府作为全国乡村旅游
与乡村振兴的标杆，其“乡村
旅游创客计划”通过政策扶
持、资源整合与产业协同，构
建了独具特色的返乡青年创
业孵化体系。

针对初创资金难题，皇城
相府集团联合当地政府推出

“创业扶持专项资金”，提供低
息贷款和租金减免服务。返
乡青年在景区内开设非遗工
坊或文创商店，可申请最高50
万元的贷款额度，同时通过村
集体企业担保机制，降低创业
者的融资门槛。

主客共享文旅融合发展成
果 的 还 有 海 南 省 东 方 市 。
2024年 10月，由依文·中国手
工坊承办的“黎锦数字化产业
基地”在东方市启动。该基地
建设内容为“一库三中心”，即
东方织娘数据库、文旅融合示
范中心、产品设计研发中心、
文化消费体验中心。

其中，东方织娘数据库通
过互动屏、数字化墙等形式，
展现依文·中国手工坊为东方
市打造的“东方织娘”纹样数
据库和手工艺人数据库。该
数据库现已收录整理了500余
种黎锦传统美学纹样，并通过
数据化、产品化、IP化、产业化
等方式，为民族指尖产业赋
能，使3000多名黎锦织娘有机
会在平台上依靠手艺实现增
收创收。

“一条持续健康的文旅产
业发展之路，重要特征在于
主客共享。”吴丽云在接受中
国城市报记者采访时表示，让
当地居民充分参与并切实受
益，是文旅产业持续健康发展
的关键。若产业发展与居民
生活相割裂，则难以实现良性
发展。

文旅欣欣向文旅欣欣向““融融””        拥抱新业态新场景拥抱新业态新场景

□2025 年 3 月 31 日   星期一   □本版责编  何  玲  □本版美编  郭佳卉要  闻2 □2025 年 3 月 31 日   星期一   □本版责编  杜汶昊  □本版美编  郭佳卉 要  闻 3

聚焦

■中国城市报记者 张亚欣文图

当下，文旅深度融合步伐
加快，民族文化正以其独特的生
命力和创造力，为旅游产业注入
新动能。从非遗、民俗技艺的
活态展示到民族传统生活方式
的沉浸体验，从特色村寨的智慧
焕新到人地和谐发展，民族文化
传承与旅游创新的深度碰撞，正
在重新定义旅行的意义——其
不仅是人与风景的邂逅，更是一
场人与文化的对话。我们看到
的不仅仅是产业价值的提升，更
是文化基因的延续。以文塑旅、
以旅彰文，让民族文化在创新
传承中绽放光彩，让旅游产业
在文化赋能中实现高质量发
展，正是新时代文旅融合的应
有之义。

聚焦：当文化自信融入绿水

青山，当传统智慧赋能产业创

新，美丽乡村建设便不再是简单

的空间改造，而是升华成了一部

“民族精神与自然生态”双生共

荣的立体史诗。

镜头：云南省红河哈尼族彝
族自治州元阳县的阿者科村坐
落于哀牢山顶、梯田云海深处，
此前仅有一条崎岖土路通向外
界，严重制约当地经济的发展。
2024年，这个哈尼族古村落摇
身一变，被联合国世界旅游组
织评为“最佳旅游乡村”。这样
的转变离不开“阿者科计划”的
推动。

当外界以为实现乡村全面
振兴需要“推倒重建”时，“阿者
科计划”证明：最好的发展是让
传统自己长出现代的模样。作
为这项计划的发起人，中山大学
教授、中山大学旅游发展与规划
研究中心主任保继刚在接受中
国城市报记者采访时称：“‘阿者
科计划’强调对传统民居的保护
和对梯田的种植维护，实行村集
体企业主导的旅游开发模式，让

村民在获得旅游分红的同时，自
发保护传统村落，达到权利与义
务的统一。”

阿者科村完整保留了森林、
水系、村寨、梯田“四素同构”的
生态环境，在耕作历史中形成了

“森林在上、村寨居中、梯田在
下，水流穿梭其中”的生态系统。
游客来到阿者科，既能赏梯田、
看山水，又能深度探索哈尼族传
统文化和农耕文明。

阿者科村以“观光+体验”
为核心，带动村民参与旅游经
济，形成“门票+体验+创业”的
多元收入结构。据保继刚介
绍，一方面，他们对村庄进行了
包括规划游览路线、景观节点，
配套旅游设施（厕所、展览等）
在内的封闭式设计，完成后将
参观村落的门票费用定为每人
30元（这也是阿者科村的主要
收入来源）；另一方面，成立村集
体公司，将这里传统的生产生活
方式，比如织布染布、农耕（插
秧、收谷等）、采摘野菜等设计成
旅游体验产品，村民通过参与执
行赚取劳务费，公司盈利则纳入
集体收入，村民每年享受两次
分红。此外，随着游客增多，部
分村民开办餐厅、农家乐，拓展
经营。

据了解，不久前，阿者科村
的村民们迎来第11次乡村旅游
发展分红大会，总金额44.8 万
元，最高分红8000元，全村65
户人家户均分红6892.3元。

聚焦：当传统村寨变身沉浸

式剧场，当非遗、民俗技艺转化

为互动体验，当古老传说通过数

字技术重现生机，景区便不再只

是风景的容器，更成为文化传承

的活态博物馆。

镜头：贵州省黔西南布依族
苗族自治州兴义市的喀斯特峰
林深处，一座座青翠的山峰如巨
笋破土，云雾缭绕间，峰林布依
景区宛如一幅流动的水墨长卷。

景区内有孤峰、石笋、石芽、漏
斗、溶洞等多形态地质景观，并
以“水”为中心，依山建造了600
余栋布依族各种形态的民居建
筑及配套设施。

贵州峰林布依文化旅游管
理有限公司董事长吴国明在接
受中国城市报记者采访时表示，
让游客沉浸式领略非遗魅力、近
距离感受布依族民族文化，是景
区的宗旨及核心内容。

依托黔西南州优质的自然
资源和特色鲜明的民族文化，
规划配备沉浸式布依族非遗体
验、民俗表演、短视频旅拍基地
等文旅项目，峰林布依景区迅
速“出圈”。

夜晚的峰林布依景区人头
攒动，万盏灯火装饰在布依吊脚
楼的屋檐下，错落有致，明艳温
暖。才刚踏入景区，中国城市报
记者恰好赶上开寨仪式，低沉的
铜鼓声从古寨深处传来，一排排
身着靛青色土布对襟衣的布依
族汉子，肩扛雕刻着图腾的枫香
木寨门柱，踏着鼓点缓步而来。
寨门前，头戴银雀冠的布依族

“摩公”（祭司）手持竹枝，吟唱开
寨歌，苍凉的调子在山谷间层层
回荡；三道由姑娘们把守的竹竿
拦门酒横亘在石板路上，牛角杯
盛满自酿的“便当酒”，游客需
对唱布依山歌或饮尽米酒方能
通行。

景区内，布依婚俗巡游、八
音坐唱、布依戏等沉浸式演出生
动展示了布依族生产生活场景
和民俗风情风物，再加上纺织、
蜡染、竹编等独具特色的布依族
传统手工，让游客切身感受到了
布依族文化的动人魅力。

远处，两名铁匠用柳木勺
舀起熔化的铁水，对准高空抛
洒，1600摄氏度的金红色铁液
瞬间炸裂，化作万千流星穿透
夜幕；无人机在夜空中飞舞，来
回变换队形，织就一幅幅美丽
的画作。

据统计，峰林布依景区自
2024年 2月5日开园试运营以
来，累计接待游客已突破500万
人次。吴国明介绍，目前，景区
内入驻的餐饮、民宿、文创店等
有120家，形成了丰富多元的旅
游业态，解决了800余人的就业
问题。景区的强劲发展带动了
附近村寨1000余人的就业，促
进旅游综合收入近1亿元，为当
地经济发展和乡村全面振兴注
入了强大动力。

聚焦：旅游民宿不仅是游客

休憩的驿站，更成为民族文化活

态传承的生动载体。以民宿为

媒，让民族文化“见人见物见生

活”，既为旅游注入独特魅力，也

为民族文化的创造性转化、创新

性发展开辟新路径。

镜头：延吉市是吉林省延边
朝鲜族自治州的首府，从其定位
就不难看出，这里是朝鲜族的聚
居地。不少游客尤其是年轻游
客会慕名前往延边大学网红墙
打卡。这其实是一个商业中心
的外立面，上面挂满了中朝双语
霓虹灯牌匾，夜晚时分五彩斑

斓。一家名为“爱屋”的民宿，以
朝鲜族风格著称，就坐落在网红
墙旁边，颇有一种“大隐隐于市”
之感。

原木色的木格推拉门正是
“爱屋”的房间入口，推门而入，
一股暖意扑面而来，矮桌上一盏
大麦茶氤氲着热气。屋内色调
以原木色、白色为主，搭配靛蓝、
朱红等传统韩式配色，地上随意
散落着坐垫或蒲团。

民俗体验持续火热，不少游
客喜欢入乡随“服”，将文化传承
体现在身上。女性可试穿朝鲜
族传统短衣与长裙，男性可着马
甲与宽松长裤，再配上一把白松
扇，就可轻松实现富有少数民族
特色的“旅拍”。当夜幕低垂，纸
灯笼的光晕映在传统民画上，仿
佛能听见伽倻琴的余韵在月色
中流淌……

“我希望全国各地的游客都
能到延吉体验地地道道的民族
特色。”“爱屋”房东香香告诉中
国城市报记者，她把朝鲜族风格

“搬”进了自家民宿，让游客不去
民俗园打卡就能体验到朝鲜族
的生活日常。

我叫王瑞，是一名北京市
民。大学时，总有外地同学问
我，来北京游玩的第一站推荐
去哪儿？我心目中名单的第
一位就是故宫。

故宫就像一座会“变身”
的老房子。从前，故宫是明清
皇帝的家，所以规矩很多，红

墙 黄 瓦 不 是 随 便 用 的 ，台 阶
数、屋顶神兽数量都代表皇权
等级。大臣进宫要磕头，宫女
太监走路都得按固定路线。

现在，故宫是全民的文化
宝藏。大家不仅能逛故宫，还
能在古代皇帝的寝宫前自拍；
以前大臣跪着汇报工作的地

方，现在成了展览厅，用手机
扫码就能看文物故事。

如今的故宫，又变成了网
红。特别是在文创方面，简直
脑 洞 大 开 ，比 如 朝 珠 做 成 耳
机，奏折变成笔记本，连故宫
屋顶的脊兽都成了盲盒玩具。
原本严肃的宫殿元素，也变成

了年轻人追捧的“国潮”风貌。
更有意思的是，就连猫咪

也是故宫的“代言人”。故宫
野猫被网友做成表情包，并被
注解：“其实它们在古代是‘宫
廷御猫’，现在兼职卖萌吸引
游客关注历史。”

我 眼 中 的 故 宫 更 像 一 位

600 多岁的老人，既会讲明清
的老故事，也会玩直播、搞联
名。它证明传统文化不是摆
在博物馆里的“老古董”，只要
找到和现代人沟通的方式，紫
禁城的红墙里永远能有新故
事。（中国城市报记者张亚欣

整理）

故宫故宫，，这位这位600600多岁的多岁的““老人老人””很很““潮潮””

发现闪耀在旅途中的民族特色发现闪耀在旅途中的民族特色

贵州省黔西南布依族苗族自治州兴义市峰林布依景区开寨仪式表演。

我眼中的文化地标

3月25日，浙江省湖州市南浔区南浔古镇草木翠绿，吸引了各地游客前来踏春游玩。人民图片

  走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路走好中国特色城市发展道路


