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车子驶过高耸的山脉、延绵的云
海，沿途高大乔木郁郁葱葱，车行其
间仿佛穿越千年时光，开启一段茶香
之旅……这里，是云南普洱景迈山。

作为全球首个茶主题世界文化遗
产，“普洱景迈山古茶林文化景观”
于 2023 年 9 月被列入 《世界遗产名
录》。自此，景迈山在社交媒体、旅
游网站上热度持续走高，这片以茶为
业的深山开始探索茶旅融合的新路。

树、虫、鸟、人都有自
己的空间

行走于大平掌古茶林中，茶树并
非最显眼的“主角”。林中挂有古树
名牌的，多是为茶树“撑伞”的高大
乔木；茶树上挂着蜘蛛网，鸟雀在茶
树下的草丛间觅食。在“乔—灌—
草”立体的古茶林生态系统中，树、
虫、鸟、人，都有自己的空间。

“落叶为肥、鸟虫制衡，自然的
力量滋养古茶树，我们不用过多干
预。”布朗族姑娘叶香家里种着 80 多
亩古茶树。

茶树一年四季都能采摘，但在景
迈山，人们采茶只采春秋两季，冬夏
两季留给茶树“休息”。“老人说，我
们的茶不是最多的，却是源源不断
的。”叶香说。

景迈山现存 5 片保存完好的人工
栽培型古茶林，总面积 1180 公顷，
占申报遗产区面积的 16.46%。代代
传承的林间开垦和林下种植技术延续
至今，不仅创造了景迈山良好的“茶
林共生”系统，也让人与自然和谐共
生的理念代代相传。

为了更好保护古茶林，当地出台
《普洱市景迈山古茶林文化景观保护
条例》，细化古茶林管护、传统民居
修缮、旅游管控等规定。茶林里、水
库旁，高清摄像机、气象和水质检测
设备等监测设施，对病虫害、气象、
土壤、水质等生态环境数据进行持续
采集与分析。

叶香家的茶林里，有监测设备，
也有巡山护茶的村民。对景迈山的人
来说，主动保护是履行村规民约的日
常。“每家每户都轮流清扫村庄垃
圾，巡山护茶。”叶香说。

过去在外读书工作的她，2023
年初回到景迈山，对茶的感情才逐渐
培养起来。“生活在山上，经历采茶、
制茶，才知道茶如何深入布朗族的生
活。”工坊里，经过晾晒、翻炒的茶
叶，在一遍又一遍的揉捻下散发出清
香。叶香把手举起来笑着说：“制茶
人，手上都带香味。”

叶香希望把家里的茶做得好一
点，她翻新工坊，引进先进机器，在
提升生产条件的同时，仍坚持传统手
工制茶工艺。随着景迈山名声大噪，
她又尝试在茶坊推出采茶制茶的文化
体验项目。

“我们带游客体验的，是与茶共
生的生活。”叶香说，她分享祖先留
下茶树的故事，讲布朗族“取一半留
一半”的智慧，讲茶叶在生活中的各
种用途，是想让游客明白这里为何是

“活的”世界文化遗产。如今，工坊
每个月能迎接上百名游客。

让普洱茶跟年轻人交朋友

一杯茶，能给人带来什么？
走进糯干古寨的一幢干栏式建

筑，茶桌上，干冰雾气萦绕在高脚杯
旁，如同景迈山天上飘浮的云。轻
嗅，茶香弥漫；细品，口感清爽，有
香茅草的味道，也有生茶的回甘。

这是一杯特调茶饮“出来看云
海”。在李冬春的小店，20 多种新式
茶饮为游客带来不少惊喜。“我想让
普洱茶‘年轻’一些，让传承千年的
茶跟年轻人交朋友。”她说。

普洱茶，能喝冷的吗？能像咖啡
一样做特调吗？能做成冰淇淋吗？

十年前，李冬春来到景迈山，采
茶、收鲜叶、制茶、卖茶……她跟这
里大多数从事茶产业的人一样，以茶
为生。普洱茶讲究一山一味，传统饮
茶方式一板一眼，“当时我心里想，
普洱茶有没有新的品鉴方式？”

一次深圳之旅，让李冬春注意到
新式茶饮：用好看的器皿盛上冷萃
茶，三五好友小坐叙话，“喝茶原来
也可以是一件时髦的事”。

李冬春于是开始学习更多茶的知
识与调制方法，回到景迈山后，利用
九层塔等本地香料，融合云南特色水
果树番茄，调配出自己的第一款特调
茶。一群伙伴一起喝了三四天，不断
调整配方，终于将特调茶的味道确定
下来。随后，她又开发出冷萃茶等多

款产品。
去年，李冬春在糯干古寨租下一

间老屋，开起普洱茶店。与传统茶店
不同，她在保留老屋传统建筑风貌的
同时，让店内的空间布局更符合年轻
人的社交需求。

“店内增加了区别于传统大茶台
的小桌椅，方便客人分桌就座。”李冬
春带着记者逛一圈：可以在店门口的
长木椅上坐着晒太阳，绿植分隔出的
饮茶空间，自带“呼吸感”……

景迈山申遗成功 3 年多来，咖啡
店、新式茶饮店、香薰店、陶器店等

新业态在这里如雨后春笋般涌现，普
洱茶精品茶、文创茶、特色伴手礼等
创意茶产品也越来越多。

“茶旅融合的前提是符合世界文
化遗产的保护管理要求，杜绝过度
商业化、同质化，我们鼓励大家思
路创新。”普洱景迈山古茶林保护管
理局副局长李杨介绍，景迈山持续
放大世界文化遗产地 IP 效应，打造
系列文化活动和特色文旅产品。目
前，景迈山已培育规范化精品民宿
324 家，招引新业态商家 71 家，直
接带动本地 1100 余人就业。

茶山从居住地变成人生舞台

“老辈人讲‘蜜蜂越多、收成越
好，别去打扰它们’，这是他们对自然
的敬畏。”清晨，刘昊坤领着看完日出
云海的游客，来到“蜂王树”前——这
棵树龄约 800 年的高山榕，修长的枝
干上垂挂着 70 多个扇形蜂巢。

过去，90 后刘昊坤或许很难想
象，自己能安心在景迈山上研究布朗
族的历史文化。他的外公苏国文是景
迈山芒景村人，退休后回到村里居
住，投身布朗族传统文化保护传承工
作。去年，在外公的召唤下，刘昊坤
也回到景迈山，开发研学游等项目。

刘昊坤在村里走访时发现，不少
游客不满足于拍照打卡。“很多游客
找到我，希望理解景迈山为啥是‘活
的’世界文化遗产。”于是，他开始
向村里老人学习历史，在茶魂台等点
位，在“一芽两叶”图腾和祭祀等传
统活动中，刘昊坤感受到布朗族对山
林的尊重。

对景迈山了解得越多，他越有信
心留在这座山上。“电脑和摄影机是
我的‘生产工具’，用当下的语言让
年轻人了解、喜欢景迈山的文化，是
我持续努力的方向。”刘昊坤说。

文化遗产地的品牌影响力，放大
了对人的吸引力。近年来景迈山的火
热，让流量、机遇和人才向这里聚
集。茶文化传承的舞台更加广阔，创
新创造的活力不断迸发。

“景迈山之所以成为‘活的’世

界文化遗产，离不开本地社区居民的
参与。景迈山的丰富和包容，让遗产
价值在立足根源的基础上有了更大的
发展空间。”李杨介绍，“政府引导、
村组主导、群众参与、利益共享”的
联动机制，带动群众深度参与遗产保
护和产业发展，本地社区居民从遗产
守护者、居住者，转变为发展参与
者、成果受益者。

返乡有事业、有钱赚，很多在外
读书、工作过的年轻人，纷纷回到
山上。

留在山上一年多来，刘昊坤遇到
了志同道合的伙伴。他们共同研发多
种文创产品，为年轻人了解布朗族文
化打开一扇扇“窗口”。

“比如我们有一款香包上写的是
布朗族结婚的祝福语‘去双回双’，
展示出一种平等的婚姻观念。”刘昊
坤发现，山上不少年轻人看待家乡的
方式变了。“过去大家觉得，外面干
不好才回家；现在则认为，家里机会
多，能干出一番事业。”

李杨介绍，景迈山遵循“山上严
格保护、山下适度开发”的发展理
念，严格限制空间拓展，在保护的基
础上立足布朗族、傣族千年茶俗文
化，重点挖掘祭茶祖、传统制茶等非
遗 资 源 。 山 脚 下 的 惠 民 镇 则 作 为

“茶+文旅”承载重点，引进龙头企
业，完善配套公共服务，提高旅游接
待能力，推动景迈山茶产业走向现
代化。

2022 年，惠民镇打造茶马古窖
项目，开始建设万吨级别的普洱茶
窖，通过物联网、机器人等技术实现
茶叶仓储无人化管理，进一步完善普
洱茶仓储条件。2026 年 9 月 17 日，
普洱景迈山申遗成功三周年之日，普
洱景迈山茶品牌建设成果正式发布，

“普洱景迈山茶”官方网站正式上线
运行。

“我们正加快搭建景迈山茶标准
体系，推进国家地理标志证明商标申
报，预计 2027 年春茶季，景迈山茶
全面实现‘一物一码、全程追溯’。”
澜沧县委常委、普洱景迈山古茶林保
护管理局局长、惠民镇党委书记杨瑾
表示。

茶旅融合焕新世界文化遗产地

千年景迈气象新
本报记者  李茂颖  张  驰

景迈山布朗族茶人为茶叶杀青。              新华社记者  陈欣波摄

糯干古寨游人如织。                                                                       潘华杰摄

游客在景迈山观光休闲、拍照打卡。                      罗宗强摄

近日，中国旅游协会、北京大学
文化资源研究中心、抖音生活服务联
合发布 《2026 中国酒店业数字化经营
趋势报告》（以下简称 《报告》）。发
布会上，专家学者、酒店民宿经营者
及平台代表围绕内容经营如何助力行
业增收、提升旅居体验和推动长效发
展展开交流。

《报告》 显示，中国酒店行业正在
从硬件竞争走向价值竞争，消费者整
体需求逐渐从基础住宿走向深度体验，
新兴媒介与算法正在重塑酒店行业的
经营逻辑，体验感、氛围感、在地文
化等要素成为影响住宿预订决策的重
要变量。

短视频、实景直播和住客分享，
让酒店的空间氛围、服务细节与在地
文化能够在客人入住前被感知。消费
者由此获得旅行灵感，也能更直观地
判断房型、套餐和周边玩法是否符合
需求。酒店则有机会将特色资源转化
为经营优势，进一步推动酒店消费模
式从“人找房”到“店找人”的转变。

北京大学文化资源研究中心主任
张颐武认为，“内容经营”并非简单增
加一条销售渠道，而是酒店行业价值
逻辑的系统性重构。不同类型的酒店
有不同的内容经营侧重点，其共同路
径是“内容种草—交易转化—价值提
升—用户沉淀”：以真实内容唤起兴
趣，以适配产品承接需求，以线下服
务兑现体验，再通过持续运营积累用
户信任。

《报告》 梳理了集团连锁酒店、高星单体酒店和中小酒店民宿的多元
实践，指出不同主体通过短视频、直播等进行内容经营的方式各有差异，
关键在于展现自身特色，并以真实产品和优质服务承接内容带来的关注。

慧友酒店集团联合创始人何依依表示，从短期订单到长期经营，线
下交付仍是关键。内容既连接销售，也连接产品，客人最终购买的是真
实的住宿体验。短视频等内容中呈现的效果，最终要依托线下门店的良
好服务兑现。

《报告》 提出，内容经营的社会价值不止于酒店自身增收。通过“住
宿+在地体验”，酒店可以连接周边餐饮、景区、非遗手作与休闲业态，
让游客的消费从一间客房延伸到目的地生活，也为本地商户带来更多被
看见、被选择的机会。地域文化通过可参与的旅居体验与游客分享，获
得新的传播载体。

抖音生活服务游玩行业酒店运营负责人赵衍松表示，平台的作用在
于提供内容、交易与运营支持，帮助商家将特色体验转化为可感知、可
选购的产品。不同酒店民宿应理性平衡投入、收益与品牌建设，持续提
升产品和服务，积累用户口碑，并与地方文旅资源形成协同。以优质供
给为基础、以内容为连接、以体验为保障，数字化经营才能从短期增收
走向可持续发展，更好回应公众对高品质文旅生活的需求。
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本报长沙电 （记者杨迅） 2026 湖南国际文化旅游节近日在湘西州芙
蓉镇开幕，活动由湖南省文旅厅，湘西州委、州政府主办，聚焦扩大入
境旅游、深化区域协同、促进产业合作等，旨在通过国际资源链接、跨
区域线路整合和市场渠道拓展，推动湖南文旅资源优势转化为国际市场
竞争优势。

全国重点入境口岸城市、国际旅游组织代表、来自 25 个国家和地区
的国际旅行商、境外旅游达人等千余人参加开幕式。开幕式上发布了大
张家界国际旅游区第二批入境旅游精品线路，串联张家界、湘西州、怀
化、邵阳、常德的山水与非遗，推动各地从单一景区推广向跨区域线路
产品协同转变，进一步丰富境外游客来湘旅游的产品选择。

现场，湖南省文旅厅与重庆、四川、广西文旅部门签署框架协议，
将联合面向海外打造一体化入境游环线。湖南多家重点旅行商与俄罗斯、
法国、哈萨克斯坦、埃及等国头部旅行商签署协议，打通海外客源直达
湖南通道。

2026湖南国际文化旅游节在芙蓉镇举行

据新华社石家庄电 （记者杨帆、邹尚伯） 近日，2026—2027 雪季河
北省冰雪运动嘉年华启动仪式暨云顶新雪季开板活动在张家口市崇礼区
云顶滑雪公园举行。

河北省体育局副局长田建功介绍，河北冰雪场地资源禀赋突出，构建
起覆盖全域、层级完备的冰雪运动设施体系。崇礼作为冬奥遗产核心承载
地，依托云顶滑雪公园、国家跳台滑雪中心“雪如意”等世界级场馆，年均举
办 10 余项国际顶级冰雪赛事，成为国内核心的冰雪赛事集聚地与标杆滑雪
旅游目的地。

为给广大冰雪爱好者提供更丰富多元的运动休闲产品，本雪季河北
围绕 13 项国际顶级赛事、22 项国家级赛事、百余项大众及青少年赛事，
推出“看世界顶级竞技”“打大众冰雪赛事”“滑特色冰雪赛道”等八大
冰雪体验场景。

河北省体育局体育经济处处长李奇表示，从冬奥赛道到大众雪场，
从坝上雪原到皇家冰场，河北同步落地“太行冰雪·趣玩保定”“户外在
河北·承德好山水”等六大节点活动，把冰雪资源转化为适配不同人群
的体验场景。

崇礼区委副书记、政府区长郭孟良介绍，本雪季恰逢崇礼滑雪产业
发展 30 周年，当地深度优化服务、推出系列诚意福利：交通端实现张家
口宁远机场、北京两座机场及北京南站等核心枢纽接驳全覆盖，开通免
费直达巴士并优化线路，大幅提升出行效率；服务端开通 24 小时滑雪服
务专线，多家核心雪场开设免费入门公开课，全方位优化游客体验，诚
邀八方来客共赴冰雪盛宴。
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近日，新疆尉犁县罗布人村寨景区的胡杨进入最佳观赏期，游客在
大漠、胡杨、湖泊交织的美景中流连忘返。     汪志鹏摄 （人民图片）景迈山古茶林风光景迈山古茶林风光。。            董董    琳琳摄摄


