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“全球旅游业发展条件达到2019
年以来的最好水平。”世界经济论坛
近日发布的《2026年旅游业发展指
数》报告显示，尽管逆风犹存，多
数经济体旅游业持续改善。

据联合国旅游组织近日发布的

最新一期《世界旅游晴雨表》报告，
今年上半年，全球国际游客人数同
比增长 0.4%。正如联合国旅游组织
秘书长谢哈纳赛尔·努韦斯所说：
旅游业并未停止增长，但增长仍然
脆弱。
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专 家 谈  面对国际油价波动加剧、经济不确定性增加等逆风环境——

全球国际旅游业保持增长韧性
本报记者  高  乔

市场复苏，增长仍然脆弱

《2026 年旅游业发展指数》报告显示，在该指数
评估的 110 个经济体中，92% 的经济体得分较 2024
年实现提升。发达经济体占据前 10 名中的 9 个席
位，中国是前 10 名中唯一一个发展中国家。与此同
时，2019 年以来，主要新兴旅游经济体的得分提升
速度，达到榜单前 20 名经济体平均水平的两倍以
上。亚太国家占据进步最快 10个经济体中的 7席。

近年来，全球国际旅游业总体呈现较为显著
的复苏趋势。世界旅游及旅行理事会今年初表示，
2025 年全球国际旅游市场迎来历史最好年份，国
际游客总量突破 15 亿人次，较 2024 年新增 8000 万
人次。2025 年全球日均国际入境人次达 21.9 万，
创下历史纪录。

全球国际旅游业也面临逆风。联合国旅游组
织近日发布的最新一期 《世界旅游晴雨表》 对
2026 年全球国际游客人数增长预期腰斩，从此前预
期的 3% 至 4% 下调至 1% 至 2%。报告显示，今年上
半年，全球国际游客人数同比仅增长 0.4%，约有 6.9
亿人次跨境旅行，比去年同期增加约 300 万人次。
从地区来看，非洲（增长 4%）和欧洲（增长 3%）在
2026 年上半年的表现最为强劲。受中东动荡局势
直接影响，中东地区国际游客人数同比下降 22%。

英国 《金融时报》 报道称，整个欧洲市场都
出现“游客在增加，但消费更谨慎”的现象。欧
洲旅游委员会数据显示，今年以来，欧洲国际游
客数量同比增长 5%，住宿天数增加 4.8%，希腊、
意大利和马耳他等南欧市场表现较为突出。但赴
欧游客对价格的敏感程度正在升高。今年二季度，
48% 的受访者将“价格可承受度和性价比”视为选
择旅游目的地的重要因素。

油价高企，旅游成本增加

根据联合国旅游组织专家小组的最新调查，
2026 年国际旅游业面临的主要挑战是：油价波动、
通胀或经济发展疲软，以及高昂的交通和住宿
成本。

拉美社报道分析，中东冲突的连锁反应还在
持续升级。这不仅冲击了本就表现不均的中东地
区旅游客流，还推高了油价，令部分市场航空燃
油供应紧张，直接导致机票价格上涨、航班运力
下降，航线布局也被迫重新调整。

据英国广播公司报道，夏季是美国人旅行的
高峰期，但是今年人们却在燃油成本飙升、航线
受阻和经济低迷的多重压力下变得“精打细算”。

持续的地缘冲突使得 6 月份美国的机票价格同比上
涨 26%，叠加燃油价格持续高企，美国航空在 8 月
和 9 月缩减了部分航线，预计美国人的出行压力可
能会持续数月。

欧洲旅游委员会数据显示，在通胀和经济不
确定的背景下，距离较近、交通便利以及总体费
用更可控的目的地更容易获得游客青睐。

韩国 《亚洲商业日报》 的报道称，韩国暑期
国际旅游市场“机酒价格暴涨”让人们不愿出国
旅行。大量上班族为暑期旅行预订机票和酒店，
却因价格远超预期而不得不缩短甚至取消行程。
受住宿、交通等成本较去年大幅上涨的冲击，人
们的出行预算普遍增加了数十万韩元。

保持韧性，探索可持续发展

“旅游业是全球经济的重要组成部分。面对外
部环境变动，韧性是维持旅游业价值的关键。”苏
黎世保险集团全球业务与运营首席执行官卡拉·
莫顿表示，“想要构筑这份韧性，企业与政府必须
共同承担责任。”

《2026 年旅游业发展指数》 报告显示，全球多
数地区旅游发展条件得到改善，但各旅游目的地
也面临日趋严峻的挑战。2024—2026 年间，3/4 的
经济体旅行可负担性出现下滑，旅游投资增速滞
后于市场需求扩张，劳动力短缺制约行业进一步
发展。与此同时，旅游给当地社区带来的收益有
所降低，这表明游客数量增长未必能转化为更优
的民生福祉与更高质量的就业，在高度依赖季节
性旅游的目的地，这一问题尤为突出。在成本上
升、地缘政治动荡、气候异常、劳动力短缺，以
及基础设施和社区承压加剧的背景下，需要将空
前旺盛的旅游需求转化为长期可持续价值。

中国跨境旅游业的持续发展态势表现亮眼。
美国 《华尔街日报》 近日刊文称，近年来，中国
不断扩大免签政策范围，外国游客来华旅行变得
更加便利。中国国家移民管理局数据显示，今年
上半年，入境外籍人员达 2291.4 万人次，同比增长
20.4%。其中免签入境外籍人员 1781.5万人次，占比
77.7%，同比增长 30.6%。摩根士丹利预测，到 2030
年，中国旅游和旅行相关收入占国内生产总值的比
重将从 2024 年的 4.8% 升至 6.7%，旅游市场规模将
由 2025 年的约 1万亿美元增至约 1.8万亿美元。

世界经济论坛体验经济与城市社区总负责人
拉米亚·克里希纳斯瓦米表示，旅游业下一阶段
的重点不再是单纯吸引更多游客，而是通过人力
资本投入、基础设施建设以及深化公共与私营部
门协作创造价值，推动旅游业持续惠及当地社区、
企业与旅游目的地。

“2026 年的全球旅游业正踩着油门
前行，却一手把着方向盘、一手搭着
手刹，增长势头不减，但始终带着审
慎。”拉美社近日报道中的评论，是全
球旅游业现状的一个生动比喻。

在国际经济和地缘环境不确定性
加大的情况下，全球国际旅游市场仍
保持增长，市场需求总体保持较强韧
性。但不同地区和目的地之间的表现
继续分化：欧洲仍然是全球最大的国
际旅游目的地区域，非洲是增长表现
较突出的地区，亚洲及太平洋地区继
续复苏。

当前，全球国际旅游市场正从疫
情后的“恢复性增长”转向目的地之
间的结构性竞争。疫情后的早期阶段，
国际旅游市场最关心的是航线能否恢
复、边境能否开放、游客是否愿意重
新出行。现在，国际旅游已经进入新
的竞争阶段。游客不仅比较旅游资源，
还比较签证便利程度、航班数量、旅
行成本、交通效率、数字服务、安全
感和目的地形象。换句话说，目的地
过去主要回答“我有什么”，现在还必
须回答“游客能否方便地来”“旅行是
否值得”和“体验是否稳定”。

此外，全球国际旅游市场呈现区
域化和多中心化趋势。短程和区域内
旅游由于航程较短、价格相对可控、
文化和交通联系较强，表现出较强韧
性。欧洲内部、东亚与东南亚间、美
洲内部的人员流动，都是全球国际旅
游的重要组成部分。与此同时，全球
国际旅游目的地格局正在更加多元化。
国际游客不再只集中于少数传统欧美
目的地，亚洲、中东、非洲和拉丁美
洲的一些国家和城市也在提升国际吸
引力。这并不是简单的游客从一个国
家“转移”到另一个国家，而是全球
游客的选择范围扩大，目的地之间的
竞争更加充分。

值得关注的是，游客对国际旅游
的需求正在从“观看景点”转向“进
入生活场景”。越来越多国际游客不再
满足于观看少数知名地标，而是希望
进入当地人的生活空间，体验饮食、
社区、艺术、节庆、乡村、手工艺和
非物质文化遗产。旅游吸引力不再只
是由景点单方面提供，而是在居民、
游客、文化空间、服务企业和数字媒
介的互动中共同形成。一个目的地能
否把文化资源转化为可参与、可理解、
可分享的生活体验，同时尊重社区生
活和文化本来状态，将越来越影响其
国际竞争力。

最新 《2026 年旅游业发展指数》 报告提到，全
球国际旅游市场需要将空前旺盛的旅游需求转化为
长期可持续价值。旅游市场发展从追求游客数量转
向兼顾质量和可持续性。一些国际热门目的地已经
面临景区拥挤、社区生活成本上升、公共服务压力
和生态环境负担等问题。因此，越来越多目的地不
再只强调游客总量，而是关注游客停留时间、消费
质量、淡旺季分布、空间分流和社区收益。全球国
际旅游市场的亮眼表现，不能只看游客是否创纪录，
还应看增长是否能够改善当地居民生活、保护文化
和生态环境，并形成更具韧性的旅游产业。

（作者为上海师范大学旅游学院副教授，本报记
者高乔采访整理）
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    近日，在智利科皮亚波附近的阿塔
卡马沙漠，野花盛开，花海烂漫。
    上图：一名男子拍摄沙漠花海。
    左图：一只小鸟在沙漠花海中鸣叫。

新华社/美联  

智利：沙漠花开

时隔两年，美国亚特兰大动物园近
日再次迎来中国大熊猫。记者在亚特兰
大采访，当地民众纷纷表示热切期待见
到大熊猫，延续 20多年的“熊猫情”。

美国东部时间 9 月 27 日晨，大熊猫
“平平”“福双”搭乘包机抵达亚特兰大
国际机场。根据中美双方安排，这对大
熊猫将在亚特兰大动物园开启为期 10 年
的旅居生活。

大熊猫抵达后，亚特兰大动物园网
站很快发布公告，在公园入口处张贴大
熊猫抵达的信息和有关海报。

9 月 27 日上午，在紧邻动物园的一
家餐馆，店主塔尼娅·史密斯请记者帮
忙写下“平平”“福双”的中文名，随
后她将这两个名字抄到临街的自制社区
信息板上。记者看到，信息板长约两

米，高一米，上面用粉笔画着两只憨态
可掬的大熊猫，身后翠竹环绕。粉笔画
中间用英文写着“欢迎‘平平’和‘福
双’”，下面则是史密斯刚用中文写下
的大熊猫名字。

史密斯告诉记者，当天早上听说大
熊猫抵达的消息后，“全餐馆的人都兴
奋地跑到店外，看着运送大熊猫的车队
经过”。她说，大熊猫是中美之间的桥
梁，“这里的人们都把大熊猫视为友谊
的象征，对能够分享这种友谊以及中方
的信任感到兴奋”。

史密斯说，她考虑推出大熊猫主题
的曲奇饼干、冰淇淋和玩具，期待大熊
猫给社区带来更多快乐。

住在动物园附近的阿曼达 9 月 27 日
一早就和 4 岁的儿子守在动物园隔离检

疫场所附近，她的儿子手持一个大熊猫
毛绒玩具隔着护栏不住地张望。

阿曼达告诉记者，她第一次在亚特
兰大动物园见到大熊猫时只有 12 岁，至
今仍记得大熊猫在动物园生活的样子，

“大熊猫一直是我的最爱之一”。
阿曼达说，2024 年 10 月，旅居亚

特兰大动物园的大熊猫“伦伦”“洋洋”
和它们的双胞胎女儿返回中国时，她非
常悲伤。那之后，一位长辈送给她儿子
一个大熊猫毛绒玩具，以解他们母子对
大熊猫的思念之情。“大熊猫能再来这
里，我们感到非常兴奋。”

游客维多利亚说，大熊猫是亚特兰
大动物园的一大亮点，期待能尽早预订
门票看到大熊猫。她和家人非常享受过
去看大熊猫的时光，“它们打开了人们的
眼界，让人对中国产生更多兴趣，真正拉
近了两国人民的距离”。

游客克里斯滕·德林杰告诉记者，
以前来亚特兰大动物园，逛熊猫馆是必
不可少的项目。两年前大熊猫离开时，
德林杰购买了一件纪念 T 恤，上面印有
曾在亚特兰大动物园生活过的大熊猫和
它们的名字。9 月 27 日晚，德林杰 8 岁
的女儿西恩娜购买了一个新的大熊猫毛
绒玩具，并为它取名“平平”。

游客霍伊说：“过去两年，大家非
常想念大熊猫。”她告诉记者，亚特兰
大动物园是北美少数几个拥有大熊猫的
动物园之一，大熊猫回来了，“真是棒
极了”。

“大熊猫象征着美中两国的友谊。”
霍伊说，“两国之间通过大熊猫加强交
流，这对美中人民无疑是件好事。”

（据新华社电  记者刘亚南、谢锷）  

美国民众热切期待见到“平平”“福双”
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图①：6 月 23 日，人们在英国伦敦的高温天气
下出行。 新华社/法新  

图②：8 月 29 日，重庆市两江新区，外国游客
在品尝重庆火锅。 孙凯芳摄 （人民图片）  
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