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呈现多元文旅面貌

世界旅游城市联合会是北京发起成立的国际旅
游组织，现有会员 269 家，覆盖全球 89 个国家和地
区，是链接全球文旅产业的重要平台。世界旅游城
市联合会在大会上发布的 《世界旅游城市发展报告

（2025—2026）》 显示，2025—2026 年度世界旅游城
市综合排名前十位是：纽约、东京、巴黎、伦敦、北京、
上海、香港、米兰、伊斯坦布尔和迪拜。北京排名第 5，
较去年上升 2 位，反映出北京在文化资源、国际交
往、智慧治理和安全保障等方面的综合优势。

亚太旅游协会副主席本·蒙哥马利认为，当前
数字技术深刻影响着旅游行业，世界旅游城市联合
会为各方交流协作搭建了重要平台。她说：“北京这
座拥有深厚历史底蕴与现代创新活力的城市，为大
会营造了良好的环境。我们将通过建立合作关系、组
织对接活动、加强交流互动，推动合作落地见效。”

中国旅游研究院院长戴斌指出，国际旅游是
“人在流动中完成的服务贸易”，旅游让国际游客走
近真实的中国生活，对中国服务有更直观的体验与
评价。2026 年中国入境旅游有望保持两位数增长，
北京增速更快。包括智慧游览、科技演艺、沉浸体
验在内的北京文旅科技应用十大场景，为全球文旅
人工智能应用提供可参考可借鉴的范本。

在产业对接方面，世界旅游城市联合会总干事
陈波介绍，大会组织了近 200 家中外文旅主体面对面
洽谈、现场签约，同步设置室内外展览，展示北京
智慧文旅成果；邀请海外旅行商实地走访北京多区
域文旅资源，让他们感受多元的北京文旅面貌，实
现场馆对接、实景体验、现场洽谈的贯通，助力北
京入境游提质增长。

数智场景持续上新

过去，入境游客逛北京，偏爱游胡同、看京剧、
吃烤鸭；如今，扫码支付、实时 AI 翻译等数字化服
务，成为广受好评的新体验。北京“数智+旅游”模
式获国际认可。《世界旅游城市发展报告 （2025—
2026）》 显示，北京城市智慧度居全球第 2，持续推
进人工智能服务与旅游场景的深度融合。

走进数智文旅展区，记者看到，这里集聚了北
京文旅科技应用十大场景，集中展出人工智能翻译、
裸眼 3D、沉浸式体验等前沿文旅科技应用和跨境支
付、快速通关等入境游便利化服务。灵动天地 AIGC
沉浸式互动装置、中科慧灵“灵宝乐队”机器人演
艺、亮亮视野 AR 实时翻译眼镜、国术科技裸眼 3D
全息数字人、米塔视界 AI 全域零售舱等一大批创新
产品亮相。参会代表与市民游客可近距离体验滴滴

智能出行、去哪儿一站式旅行平台、国航 AI 移动端
预订等，直观感受数字技术为文旅行业带来的变革。

戴斌表示，国务院批准发布的 《旅游强国建设
“十五五”规划》，明确了智能化是未来旅游发展的
三大方向之一。科技的核心作用是让旅行更高效、
更普惠。北京推出的一站式过境免签、外卡拍卡过
闸、跨省市退税、“入京通 GO BEIJING”等举措，
让入境游客的旅行生活更加便利。

北京正以数智场景持续优化入境游服务。“科技
正在让遥不可及的风景变为现实。”国家特级导游、
京骑文化联合创始人窦俊杰分享了数智技术赋能长
城文旅的案例。八达岭长城每天迎来成千上万的游
客，但对行动不便的老人和残障人士来说，登长城
十分困难。外骨骼机器人的应用改变了这一状况。
一位坐轮椅的老人借助这套设备登上长城，感慨道：

“40 年了，我终于亲眼看到了长城上的风景。”科技
的温度，不仅体现在大会展区里，更落地于真实旅
游场景中。

精准适配消费偏好

北京入境游的便利化水平也在持续提升。北京
市文化和旅游局对外交流与合作处副处长王金潇介
绍，今年 1 至 7 月，北京接待入境游客 386 万人次，
同比增长 32.4%；实现旅游花费 52.8 亿美元，同比增
长 39.7%。移动支付金额已超过线下刷卡，形成“大
额刷卡、小额扫码、现金兜底”的友好型支付体系。

大会上，北京市文化和旅游局发布了 《游在中
国·北京》 英文智慧文旅服务平台，设有知味北京、
必买好物、节庆活动、乡村旅游、璀璨非遗等栏目，
系统展示北京入境游资源，方便入境游客畅游北京。
北京八达岭文旅集团与万事达卡达成合作，合力将
八达岭长城景区打造成全国首个“世界文化遗产入
境支付示范景区”。

大会汇聚 80 余家海外旅行商与 110 余家北京本
土文旅企业，搭建全球文旅务实合作平台，期间还
举行了北京入境游合作签约仪式。中国国际旅行社
总社、众信优比利 （北京） 国际旅行社等与来自新
加坡、沙特阿拉伯、白俄罗斯、土耳其、捷克、俄
罗斯、泰国、越南等国的旅行社签约，围绕入境客
源输送、跨境支付结算、文旅科技创新应用等领域
达成多项共识，为北京入境旅游市场扩容、深化国
际文旅合作夯实基础。

王金潇介绍，当前入境游客呈现散客化、年轻
化、深度体验趋势。北京不断丰富深度体验旅游产
品，推出北京文旅十大科技应用场景、“北京新发
现·十大入境旅游体验新场景”，并持续打造 “北
京新发现”系列主题线路产品，精准适配入境游客
消费偏好。此外，北京实施入境旅游服务专项行动，

围绕服务提升、产品提质、宣传提效，持续完善入
境游全链条服务。

一个传统与现代交相辉映、可触摸可感知的北
京，正以更开放的姿态、更智慧的体验、更便利的
服务，持续提升入境游的国际吸引力与服务水平。

本报电 （记者赵珊） 近日，由中央
广播电视总台研究院、中国旅游协会传
播工作委员会、中国旅游集团研究院共
同撰写的 《2026 中国暑期旅游市场洞察
报告》（以下简称 《报告》） 发布，基于
暑期旅游旺季的全景数据，从市场规模、
客群结构、消费趋势、业态创新、国际
比较等维度展开深度分析，总结出 2026
年暑期旅游市场的十大特点：避暑经济
兴起，“凉快”从天气变成消费资源；入
境游“淡季不淡”，China Cool 成为文旅
热词；银幕流量外溢，影视 IP 沉淀为

“城市留量”；目的地梯队互补，传统顶
流与县域小城各美其美；“内容”撬动出
行，“先种草”已成为决策入口；夜游接
棒日游，夜间场景升级为消费增量；研
学游内涵深化，高“研值”产品受到认
可；票根经济演进，演出赛事释放旅游
乘数效应；工业游热度增长，“中国智
造”走进旅游线；AI 贯穿全流程，数智
化出游一条龙嵌入出行链路。

今年 7 月，文化和旅游部正式印发
《旅游强国建设“十五五”规划》。作为
该规划正式发布后迎来的首个旅游旺季，
2026 年暑期旅游市场不仅是全年最具代
表性、客群最多元、消费最密集的窗口
期之一，也是观察旅游强国建设开局成
色、研判行业转型方向的“第一现场”。

《报告》 指出，如今，游客更期待可
进入的生活、可带走的记忆、可分享的
情感。旅游业正在经历从“规模增长”
向“品质提升”的深度转型。在跨界融
合方面，以“课本、影视、赛事、品牌”
等为线索的跨界旅行，已成为一种现象
级模式。旅游正通过文化赋值和场景重
构，为各行各业的存量资产打开新的消
费空间，成为串联千行百业的开放生态
系统。

本报电 （洪伟）“万象山海·渔开天下”国家级海洋渔文化
（象山） 生态保护区交流活动日前在浙江宁波象山举办。来自全
国各地的国家级文化生态保护 （实验） 区代表、生态保护区建
设以及非遗保护传承专家学者等，围绕海洋渔文化、非遗活态
传承与文化生态保护区高质量发展展开交流。

本次活动推出“我在东海有条鱼”系列活动，推进海洋自
然生态修复与海洋文化传承的融合。嘉宾们在黄避岙乡高泥村
斑斓海上平台了解增殖放流科普知识后，亲手将鱼苗放入西沪
港及象山港海域，感受传统渔业护海智慧。

斑斓风物非遗市集上，非遗手作、海产渔货、西沪三宝、
黄鱼主题等文创琳琅满目，把海洋渔文化变成可触摸、可消费
的文化产品。东海黄鱼宴上，特色菜品与浙江省级非遗“鱼类
故事”相互映照，让嘉宾在舌尖上品读渔家记忆。

国家级文化生态保护区建设工作交流会上，专家学者以非
遗融入生活、文化生态保护区整体保护路径、非遗的创造性转
化创新性发展等为主题，分享思考与经验。

活动期间，嘉宾们还参加了海峡两岸妈祖如意文化交流暨
妈祖巡安活动，观摩祭海仪式、开渔民俗巡游活动、开船仪式
等第二十九届中国 （象山） 开渔节活动，体验渔家品鲜宴，感
受海洋渔文化的独特魅力。

从一尾鱼苗到一场对话，从一项非遗到一座文化生态保护
区的系统实践，象山以本次活动为契机，继续深化国家级海洋
渔文化生态保护区建设，让海洋渔文化生生不息。

本报电 （潘思怡） 近日，江西婺源篁岭晒秋美食节在篁岭
古村举办。美食节汇聚全国丰收美食与婺源本土味道，推出丰
收中国味、晒秋长桌宴等特色玩法，将美食街打造为沉浸式百
味集市，推动篁岭从“赏秋”向“品秋”升级，持续擦亮“晒
秋人家，丰收百味”美食节品牌标识，让游客逛得尽兴、吃得
过瘾，展现出乡村文旅融合的丰收图景。

全国丰收美食区汇聚了西北烤肉、东北大油边、四川串串、
广东煲仔饭、湖南猪油拌粉、山东煎饼、河南胡辣汤等地方风
味。婺源本味区由本地阿姨现场制作蒸汽糕、清明粿、油煎墩、
酒糟鱼等乡土小吃，还有打糍粑等互动体验穿插其间。专属晒
秋长桌宴是美食节的亮点：长条实木餐桌铺着晒秋主题桌布，
辣椒、玉米、稻穗装点其间，晒秋宴以粉蒸肉、酒糟鱼、农家
时蔬、特色小吃、丰收杂粮拼盘等婺源晒秋菜组合呈现。开宴
后，工作人员扮作晒秋农人，端菜入场，送上丰收祝词，成为
景区颇具仪式感的体验项目。

美食节期间，古村陆续举办篁岭村秀、音乐派对、变脸喷
火、飏灯祈福、灯彩展演、龙灯巡游等活动，为游客带来“白
天逛吃、入夜狂欢”的文旅体验。

北京入境游吸引力显著增强
本报记者  赵  珊

对于许多入境游客而言，北京是

中国游的首站。除了逛故宫、长城等

传统景区，他们也喜欢到朝阳公园、

亮马河畔等城市公共空间享受休闲时

光，沉浸式感受北京的日常，从“看

北京”转向“像北京人一样生活”。

入境游热度的攀升、文旅体验的

升级，离不开行业交流平台的助力。

近日，由世界旅游城市联合会主办、

北京市文化和旅游局承办的2026世界

旅游合作与发展大会在北京举行。大

会以“数智焕新，和合共赢”为主题，

汇聚全球50余个国家和地区的旅游行

业代表，聚焦跨境旅游合作与数智技

术赋能文旅产业，搭建全球旅游城市

对话、产业对接、资源展示的平台，

为北京入境游提质增长注入新动力。

专家学者共话海洋渔文化传承
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丰收百味引客来

篁岭晒秋美食节开席

在篁岭晒秋美食节现场，游客参与丰收趣味投篮活动。
婺源篁岭景区供图 

9 月 16 日，以“童话阿尔山·醉
美兴安岭”为主题的“秋天的大兴安
岭”内蒙古秋季旅游分会场活动在内
蒙古阿尔山国家森林公园举行。此次
活动以斑斓林海为天然画卷，集结巡
游展演、实景演艺、民俗互动、森林
户外等多元业态，为游客打造沉浸式
赏秋游玩体验。图为游客在内蒙古阿
尔山国家森林公园赏景游玩。

         王  正摄 （人民视觉）

内蒙古兴安盟——

赏秋游玩体验多

图 片 新 闻

海外旅行商游览八达岭长城。

海外旅行商在延庆箭杆岭村学习射箭。

海外旅行商在怀柔体验中国传统美食制作。 
       本文配图由世界旅游城市联合会提供

海外旅行商在北京世园国际旅游度假区观看
沉浸式演艺 《梦华长城》，并与演员合影。


