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常有人说，“垃圾是放错位置的资源。”
近年来，随着可持续生产和消费模式在全
社会推广，废铁、旧铜件、闲置家电等普
通人眼中的“破铜烂铁”，生命周期不断延
长、价值持续释放，成为促进中国制造业
稳 健 发 展 、 筑 牢 资 源 安 全 屏 障 的 宝 贵

“矿产”。
先来看一组数据。2025 年，中国资源

循环利用产业产值已达 5 万亿元。今年上
半年，废弃资源综合利用业规模以上工业
企业营收达 5705 亿元，同比上涨 3.2%；利
润总额达 127.4 亿元，同比增长 104.5%，增
速在全国 41个工业大类中位居第二。

曾不起眼的废品回收行业，正成长为
万亿级产业。亮眼数据的背后，并非短期
市场行情带来的波动，而是政策引导、技
术迭代、消费观念转变等带来的行业结构
性转型。一头守护国家资源安全，一头对
接百姓日常生活，中国循环经济已进入规
范化、系统化的发展阶段。

中国为啥要大力发展循环经济？一方
面，做好资源循环利用，能够提升关键矿
产自给保障能力。以钢铁为例，2025 年，
中国回收利用废钢铁约 2.5 亿吨，保障了
20% 以上的粗钢生产。另一方面，国际竞
争日益激烈。今年 1 月，欧盟碳边境调节
机制正式进入实质性征收阶段，中国机械
设备、汽车零部件等出口主力，将直接面

临“碳成本”冲击。“谁更早建立规范的再
生资源体系、规模化使用再生原料，谁就
能有效压低产品碳足迹，在国际规则博弈
中抢占主动。”复旦大学环境经济研究中心
主任、教授李志青表示。

“收废品”作为一个行业早已有之，但
旧体系却易受困于“循环不经济”的难题：
再生料价格常常竞争不过原生料，合规企
业成本压力大，制约再生产业高质量发展。

针对这一症结，政策体系方面正在持
续发力、补齐短板：国务院“固废十条”
首次提出，各地应安排不少于 1% 的产业用
地，用于资源循环利用项目；《中华人民共
和国生态环境法典》 设置“发展循环经济”
专章，鼓励再生材料推广应用……

央国企和大型民营企业也在同步“入
场”回收赛道，推动循环产业向规模化运
营转变。如中国资源循环集团有限公司在
2024 年成立，成为国内第一家主攻资源循
环利用的央企；宁德时代旗下邦普循环披
露新的废旧电池回收项目进展；杰瑞新能
源再生循环科技有限公司落地锂电池资源
化回收利用项目等。

循环链条还在不
断向下延伸，激活亿
万 家 庭 的 消 费 端
潜力。

以二手商品流通
为例。闲置交易平台
闲 鱼 相 关 负 责 人 介
绍，如今年轻人处理
闲置，不再是“堆不
下才丢弃”，二手流
转 融 入 日 常 消 费 决
策。相关平台则在消
费 端 回 收 时 ， 坚 持

“优先再使用，其次资源化”原则——一般
优先二次流通使用，不适合再流通的物品，
则交给正规再生资源企业回收利用。

但消费端回收依旧存在现实堵点。如
一些民众把“旧物”等同于“废品”，或认
为旧物回收产生的价值不高，忽略了循环
价值、减碳价值和公益价值，导致回收参
与度不高。

李志青认为，除市场化手段外，还需
要配套积分激励、科普引导等，唤醒大众
的循环意识，把千家万户分散的闲置物资
转化为产业供给。

国家发展改革委印发的 《循环经济发
展“十五五”规划》 提出，到 2030 年，大
宗固体废弃物年综合利用量达到 45 亿吨左
右，资源循环利用产业产值达到 8 万亿元。
随着政策护航、央企入局、平台赋能、民
众参与，中国循环经济正成为兼顾资源安
全、绿色转型、民生消费的重要赛道，稳
步向物尽其用的未来迈进。

下图：闲鱼验货中心回收质检流水线。 
受访者供图  

  生产赋能——
向专业化和价值链高端延伸

谈及服务品牌，人们通常会想到互联网、
餐饮、交通、零售等行业，然而在规模庞大、
门类齐全的工业体系背后，大量生产性服务
业扮演着“幕后英雄”的角色。借助服贸会
这扇窗，这些藏在产业链条深处的服务力量，
正一步步走到聚光灯下。

江西乐安竹笋、云南基诺攸乐茶、吉林
集安林下参，联合国粮农组织—中国科学院
地理资源所联展上，一众优质农产品吸引观
众驻足。

“中科院地理资源所通过野外调查、实验
室检测 （包括土壤、水质分析等） 和大数据
集成等，系统揭示了乐安竹笋产区的生态优
势，还通过技术帮扶帮助我们进一步提升产
品品质。”主营竹笋产品的江西登仙桥食品有
限公司董事长袁传明介绍，“2024 年，‘乐安
竹笋亚热带山地案例’入选中国科学院地理
资源所建立的‘地标生境’案例库，这让我
们的特色农产品更好实现优质优价，进一步
打开国内国际市场。”

“目前我们在国内已打造 38 个‘地标生
境’案例，一方面以严格生态环保标准守护
区域可持续发展，另一方面挖掘农产品价值
带动农户增收，也让消费者吃上安全放心的
特色农产品。”中科院地理科学与资源研究所
地标生境项目工作人员卢娜娜告诉记者，该
项目还落地尼泊尔、不丹、巴拿马等国，助
力当地打造特色农产品品牌，推动产业绿色
可持续发展。

在医疗科技展区，雄安安影科技的便携
式颅内出血检测设备吸引众多专业观众驻足。
这款集成微波信号数字化采集、电磁逆散射
成像重建与深度学习辅助判读的创新设备，真
正实现了“床旁即诊、基层可用”。现场工作人
员介绍，公司以“设备+软件+数据服务”模式
重构医疗供给链，客户群从三级医院迅速下
沉至急救一线与社区卫生服务中心，“过去送
检 CT 要 2 小时，现在 5 分钟出结果——救护
车里就能初筛，村医培训三天就能上手。”

AI 精准预判未来用气需求，自主调控设
备运行参数，管网泄漏实时检测，能效模型
持续迭代优化……在工业节能场景，中国电
信借助星辰工业互联网平台，推出节能管控

“数字员工”。展区屏幕上，企业用能数据实
时跳动，预警与调控信息不断刷新。

这套“数字员工”如何实现降本增效？
工作人员介绍，工厂完成数字化转型后，各
环节数据被采集用于训练“数字员工”。经过
训练，“数字员工”能够学习用气习惯、预判
用气需求，并据此对空气压缩机进行启停或
负载调控。面对跑冒滴漏等场景，系统检测
到泄漏后会直接生成工单，输出智能处置方
案，供维修人员参考。这套方案已经落地中
车青岛四方，赋能工厂实现智能节能、质量
监测等多重功能。

“‘数字员工’在工业场景已经展现出
较大的应用潜力和空间，我们期待它在更多
领域发挥出优势。”中国电信展台负责人说。

穿行于服贸会各展馆，数智创新处处可
见，新技术加速从实验室走向产业一线。全
球服务贸易联盟理事长姜增伟表示，人工智
能、大数据、云计算等数字技术与服务贸易
场景深度融合，数智化已成为全球服务贸易
发展的主流趋势，重塑了全球服务产业链和
价值链。

  服务民生——
以多元供给赋能美好生活

当前，我国消费重心正由商品消费为主
转向商品与服务消费。记者了解到，本届服
贸会设置的中国服务案例展区征集了 12 大领
域的 140 余个案例，其中包括适老化解决方
案、托幼智能平台等多项普惠民生服务，温

暖千家万户。
在服贸会配套主题论坛——2026 首都国

际医学大会上，世界卫生组织驻华代表处官
员陈仲丹表示，创新必须让服务更加贴近人
民，人永远处在健康服务的中心。先进医院
与前沿技术固然重要，但社区老年群体最需
要家门口可信赖的连续性照护，夯实基层医
疗供给、打通医疗与社区服务的衔接尤为
关键。

在健康卫生服务专题展区，一辆搭载彩
超、心电检查设备、5G 智能传输系统的 AI
移动医疗车，化身一间可以流动的小型医院。

“全科体检、采血化验、影像拍摄、出具
报告，整套流程都可以在车上一站式完成。”
北汽福田汽车股份有限公司工作人员刘珺琛

介绍，车辆可通过模块化改装，变身眼科、
口腔等专科诊疗车，充分满足群众多样化就
医需求。

“小团，帮我推荐附近适合带老人吃饭的
餐厅，人均预算 100 元左右。”在美团展区，
市民李女士对着手机语音助手发出指令，AI
助手瞬间给出精准推荐。展区大屏实时显示，
暑 期 “ 小 团 ” 日 均 查 询 量 较 春 节 后 增 长
171%，已覆盖找餐厅、做攻略、点外卖等 12
类本地生活场景。

“我们既要服务广大消费者，也致力于帮
助商家提质增效。”现场工作人员介绍，面向
餐饮商家打造的“智能掌柜”“袋鼠管家”，
分别服务超 100 万家堂食商户、3000 余家外
卖小店，把 AI 能力嵌入评价研判、菜单优化

等日常经营环节。
身着华美汉服、沉浸式观赏非遗展演、

品味地道特色美食……随着中国免签政策持
续扩容、入境出行便利度不断提升，越来越
多海外游客慕名开启“中国之旅”。如何让国
际游客更好读懂中国、体验中国、爱上中国，
成为文旅行业一道重要考题。携程交出了一
份答卷：以一餐美食为窗口，读懂鲜活中国。

服贸会上，携程带来“TASTE OF CHINA
中国味”项目，以餐饮作为切口，将中国代
表性景观、美食、非遗表演和民俗体验融入
环抱式全景空间中。游客在一餐时间内，既
能观赏到西湖烟雨、山河景观，也能体验川
剧变脸、少林功夫，真切接触中国饮食和生
活方式，从而建立起对中国文化更加具体的
感知。

据携程负责人介绍，“TASTE OF CHINA
中国味”上海项目目前累计接待游客超过 1.5
万人，覆盖 32 个国家和地区，90% 的受访游
客表示体验后更加了解中国文化。

  开放出海——
中国服务联通全球市场

本届服贸会共发布 67 项服务示范案例，
生动呈现服务贸易创新实践。其中，越来越
多的“中国服务”正在海外落地生根。

今年 2 月，京东宣布在欧洲多国推出快
递品牌 JoyExpress，依托自建物流网络，英国
伦敦、法国巴黎、德国科隆等 30 余个城市的
用户也能享受到“当日达”“次日达”等便捷
物流服务。从仓储、运输到末端配送，服务
链条不断延伸。

如今，京东物流在全球 26 个国家和地区
运营超过 200 个仓库，海外仓面积突破 200 万

平方米。“我们将持续把在中国市场长期积累
的供应链管理经验、数字技术和现代服务能
力带向全球，让更多消费者享受到中国服务
的效率与品质。”京东物流有关负责人表示。

“产业 AI×BIM 如何助力项目精细化管
理？”在广联达展台，一名参展人员抛出疑
问。工作人员现场演示：“依托自研 BIM 平
台和产业 AI，全球版算量产品 QuantifAI 实现

‘一站式 AI 智算’，整体算量提效 6—8 倍。”
在马来西亚超高层项目中，全生命周期数字
化管理平台让审批效率提升 30%，质量管理
效率提升 3 倍。机电设计软件 MagiCAD 在多
个海外市场广泛应用，助力设计师大幅提升
建模与设计效率。“出海不只是卖软件，更是
建生态。”深耕全球化 18 年的广联达，正通
过搭建本地化服务体系、深化属地产学研合
作，推动跨境 BIM 标准互通，助力中国建筑
企业高质量出海，共建全球数智化建造生态。

今年服贸会首次设立未来医疗科技产业
前沿展区，大医集团带来全球首创的 X/γ射

线一体化放疗平台“太极 （TaiChiRT） ”。
该产品打破过去 X 射线、γ射线需要两套独
立设备的技术壁垒，让一台设备同时实现大
范围照射与局部精准加量，既帮助医院节约
机房空间与采购运维成本，同时减轻患者总
治疗负担。目前，太极平台已在国内近 30 家
医院陆续装机应用，并在北美实现首台临床
落地。

“高端放疗装备出海，除了设备贸易，还
涉及临床培训、售后运维、科研合作等全生
命周期服务。”大医集团现场工作人员介绍，
其向全球展示的不只是一台设备，更是“中
国原创高端放疗技术+完整临床解决方案+本
地化服务能力”的综合输出能力，让国际行
业从业者看见中国放疗方案，也让全球患者
共享中国医疗科技创新成果。

在服贸会服务贸易发展论坛上，中国国
际经济交流中心副理事长王一鸣表示，实践
表明，高水平对外开放是服务贸易提质增效、
创新升级的核心动力。中国需要把握全球服
务贸易发展趋势，对标国际高标准经贸规则，
持续以高水平对外开放为抓手，深化服务贸
易体制机制创新，打通市场准入、跨境交付、
监管服务、贸易结算等堵点、卡点，全方位
提升服务贸易便利化水平。

当前，越来越多中国企业带着技术、标准
和服务走出去，在双向开放中培育竞争新优
势，让“中国服务”成为联通全球的亮丽名片。

图①：服贸会期间的北京首钢园园区。
本报记者  康  朴摄  

图②：服贸会健康卫生服务专题展区，
一款集成多项 AI医疗技术移动装备的 AI移动
医疗车。 新华社记者  鞠焕宗摄  

图③：服贸会文旅服务专题展区北京通
州区展台，游客拍摄非遗文创产品。

梁佳元摄 （新华社发）  
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近期，为期5天的2026年中国国际服
务贸易交易会 （以下简称“服贸会”） 在
北京首钢园落下帷幕。在这场全球服务贸
易规模最大的综合型展会上，约 90 个国
家、地区和国际组织设展办会，1830余家
企业线下参展，达成成果1200余项。

把视野从展馆移开，一组宏观数据更
能读懂“中国服务”的澎湃动能：今年上
半年，服务业对中国国民经济增长贡献率
超六成，已然成为拉动经济增长的重要引
擎。展会已闭幕，服务的活力仍在持续迸
发。从生产一线到百姓生活，从本土深耕
到全球布局，“中国服务”品牌愈发亮眼。
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资源循环利用产业产值达 5 万亿元，行业利润增速在全国工业大类中居第二

“收废品”收出“大生意”
本报记者  丁美栋  姜忠奇

重庆市永川区重庆电力再生资源循环利用中心，智能机器人处置老旧电网设备报废物资。
新华社记者  黄  伟摄  


