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走进场景，让智能终端更具实用价值

“中国的优势未必在于打造最夺人眼球的聊天
机器人，而是让人工智能更具有实用价值，让智能
技术应用于港口、仓库、电动汽车、医院、物流网
络、课堂等各类场景。”美国福布斯网站近日刊发
的这一论述，在诸多外媒报道中都有印证。

在 2026 世界机器人大会上，中国机器人入行
了不少“新工种”。是运动员，陪你打乒乓、舞狮
子；也是金牌管家，自如叠放衣服、整理餐桌。英
国路透社就此发布视频称：“分拣快递、打包货品、
帮忙做家务，中国正尝试证明机器人技术正从取悦
大众，转向更广泛的商业用途。”

英国广播公司近日发文称，越来越多中国制造
的仓储机器人正进入英国零售和物流行业，帮助企
业加快订单处理、提高仓储效率。“英国消费者点

击购买按钮，一件商品的仓储配送流程可能在几分
钟内启动，而执行搬运任务的，或许正是一台由中
国企业生产的机器人。”

法新社曾发文关注中国发展健康人工智能，指
出人工智能正在帮助医生提升心脏病诊断、特定癌
症筛查，越来越多中国医生正在通过制作“AI 分
身”，提升患者诊前诊后的咨询效率。

在现代化养殖场，给猪注射疫苗这项体力活有
了智能解法。《南华早报》 关注到，中国农场的机
器人通过摄像头定位，对牲畜进行无针疫苗注射，
成功率高达 93%，“这种技术让养猪更智能，满足
世界最大猪肉生产国的生产需求”。

从工厂车间到仓储物流，从医院诊室到现代化
养殖场，智能终端在中国的场景落地并非零星试

点，而是在广泛应用中形成持续迭代的良性循环。
美国 《福布斯》 网站发文指出，人工智能竞赛

的赢家未必是基准测试分数最高的国家，而可能是
能让智能技术低成本落地的国家。文章援引斯坦福
大学 《2026 年人工智能指数报告》 称，“中国最强
大的 AI 发展路径，是将科研目标、工业产能、合
理定价与统筹部署结合起来”。

新加坡媒体 《思想中国》 刊文表示，中国庞大
的经济规模为人工智能产品提供了市场，也放大了
效率提升带来的益处。到 2025 年底，中国互联网
用户约 11.25 亿，生成式人工智能用户达 6.02 亿。

“中国的核心优势恰恰在于能够快速、大规模地将
生成式人工智能技术转化为可落地的产品、服务与
标准化工作流程。”

日前举办的 2026 人工智能大会上，一段中国
展商演示智能黑板的视频引发了海外网友的热议。
随着展台工作人员用触控笔在黑板上书写，方程式
实时转化为立体图形，轻触立方体即可导出特定截
面。不少海外自媒体博主纷纷表示“中国正在重新
定义课堂”“就像是看到了教育的未来”。

这一幕，是中国智能终端形态不断“进化”的
缩影。多家外媒关注到，在中国，智能终端正在突
破“屏幕”的边界，让 AI“长”出新形态，走进人
们触手可及的日常。

土库曼斯坦主流媒体东方网近日关注到，以智

能眼镜为代表的可穿戴式人工智能设备正在改变消
费者与人工智能互动的方式。“当一副眼镜摇身一
变，成为一台便携式超级计算机，能够语音翻译、
路线导航，甚至只需挥手就能拍照时，人们与最新
科技之间的距离越来越近。”

韩国科技媒体 Digital today 则聚焦中国可穿戴
外骨骼机器人市场。文章指出，中国正在加速推进
物理人工智能的商业化进程，智能外骨骼的应用也
从帮助银龄人群运动康复，拓展到旅游休闲和工业
应用领域，成为游客爬山旅游的省力好“搭子”、
厂房工人减少体能消耗的得力助手。

从帮你修图到直接帮你拍摄，搭载智能云台的
机器人手机正在拓展人们对智能设备形态的想象。
美国连线杂志刊文表示，灵巧的云台将机器人运动
控制与手机形态相结合，把手机变成一个会主动运
动、主动跟拍的智能终端。

从打鼓、到扣纽扣再到做实验，机器人的双手
越来越灵活，“人工智能”机械手正在拓展机器人
的应用场景。英国卫报表示，一批新的中国人工智
能初创企业正在利用中国在制造业方面的优势以及

“具身人工智能”的热情，来制造完全灵巧的机械
手，解决“机器人最难课题”。

拓展边界，解锁中国智能终端新形态

稳步发展，探寻智能终端进化之道

中国智能终端何以能加速进化、快速走进千家
万户？多家外媒从不同视角给出了观察。

稳步发展，靠打牢基础。新加坡 《海峡时报》
网站发文称，随着人工智能变得越来越强大、越来
越复杂，需要大量的计算能力、电力、冷却水、高
速通信网络和高效的供应链——而这正是中国的优
势所在。“中国并非将这些需求各个击破，而是着
力建设一个一体化的体系”。

生产迅速，靠产业链实力。英国 《卫报》 在文
章中表示：“得益于低成本、高效率且灵活的制造
供应链，中国企业在硬件领域正迅速崛起。”以中
国电动汽车产业为例，它的崛起催生了众多能够大
规模生产机器人所需零部件的企业，从锂电池到微

型电机都包含在内。美国《华盛顿邮报》也发文表示，
依托产业链优势，中国企业“把 AI 做成了普通人能
够负担、愿意使用、可以嵌入现有产品的东西”。

应对智能未来，靠扎实布局，也靠规范引导。英
国《独立报》网站发文表示，在人工智能赛道上，“从
人形机器人布局到教育体系革新，再到 AI 伦理与安
全 治 理 ，中 国 对 未 来 变 革 的 系 统 应 对 更 为 扎 实
充分”。

美国《巴伦周刊》近日刊文称，中国加速发展人
工智能，同时也为其划定边界。在加速推动新一代智
能设备和 AI 智能体进学校、进工厂的同时，中国建
立了涵盖推荐算法、生成式 AI 以及 AI 生成内容标识
等方面的监管体系，为人工智能有序发展提供引导。

中国智能终端的发展，不仅便利了本国人民的
生活，更在更广的范围内让世界共享智能生活的
红利。

在路透社转载的视频中，深圳华强北的档口
前，不少外国顾客被智能眼镜、多语种智能互动玩
具吸引，商家们则用翻译软件阐释具体产品参数。
视频标题写道：“人工智能驱动的消费品热潮将买
家吸引到中国最大的电子市场”。

《南华早报》 指出，中国在公共事务和私营领
域都在部署人工智能模型，最大限度地提升公众生
活的便利性，这种对公共利益的重视增强了中国人
工智能模型的全球吸引力。“技术被视为促进公众
福祉的资源，而非财富集中的工具。”
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中国农业机械制造迈向发展新阶段
 2026 年，中国农业机械市场正进入一个新阶段。中国制造商

正转向大马力设备、混合动力联合收割机、电气化以及日益先进
的农业技术领域。

支持中国农业机械高科技发展的工业基础已经相当雄厚。2023
年，中国制造商占据了国内农业机械市场约 90% 的份额。国际销售
额方面也在增长：2025 年，中国农业机械出口额约 97 亿美元，较上
年增长 30% 以上。国内市场规模、制造能力和迅速增长的出口量相
结合，为该行业提供了其他新兴农业设备生产商难以复制的平台。

以联合收割机为例，中国近期研发油电混合动力机型最大功率
已超过 600 马力。中国正借助在汽车、电池、电子产品和重型设备领
域积累的工业能力，将自动化和先进控制系统等大规模应用于农业
机械。

制造一台性能先进的拖拉机或联合收割机，只是专业农业领域
竞争的一个方面。经销商网络覆盖、备件供应、维修技师、融资方案、
保修服务，以及在关键的播种和收获期内的设备运行时间，都是影
响农机采购决策的关键因素。

中国的农机发展正值全球农机制造业格局发生变化之际：全球
制造商越来越多地将亚洲供应商和制造平台整合到产业运营中。中
国进入这一转型期，靠的不仅是巨大的国内需求，还有已经成熟的
供应链体系。

——据阿根廷“拉美农业”网站报道

    近日，江苏省句容市后白镇永彬家庭农场内，来自镇江各地
的果农们观摩葡萄智能采摘机器人现场演示。

杨志国摄 （人民图片）   

外媒看中国

国 际 论 道

手机搭载智能云台，“长出手脚”自主摄制
影像；耳机装载智能体，从听音设备变身随身办
公助手；黑板会算数、会批改，从教具化身智能
教学中枢……从拿在手中、穿在身上到走进生活
场景中，越来越多样的智能终端正突破“一块屏
幕”的固有形态，悄然融入中国人的日常生活。
近日，多家外媒关注到中国智能终端新形态，既
记录下中国人工智能从云端走向物理世界的生动
图景，也试图探寻这场“进化”背后的中国
逻辑。

近年来，中国品牌逐渐在高端美食领域占据主导地位。中国
的鹅肝年产量最快将于 2026 年正式超越法国，成为全球最大的鹅
肝生产国。

中国也成为全球最大的鱼子酱出口国。这些传统上被视为高
端奢华象征的食材，其全球产业格局正迎来重大转变。如今，中
国产鱼子酱已取代俄罗斯、伊朗等产地的鱼子酱，出现在全球各
地美食家的餐桌上。全球消费的鱼子酱中，有近一半产自中国。

中国悄然改写全球奢华美食版图的故事不止于此。中国是全
球松露产量大国，黑松露年产量约占全球总量的 80%。主产区集
中在云南省与四川省凉山彝族自治州等地。大量中国松露进入欧
洲及全球餐饮供应链，使黑松露不再只是高级餐厅的专享食材。

鹅肝、松露与鱼子酱并列“西方三大珍馐”，当中国以完整供
应链、现代化养殖技术及成本控制能力介入，不单使中国成为全
球最大规模的生产基地，还把价格降低，让更多家庭可享受这些
美味食材，这俨然掀起一场饮食革命。与此同时，“中国制造”也
不再是所谓“廉价”商品的代名词，而成为全球高端食材市场的
领军者。

——据法国国际广播电台网站报道

中国产食材承包西方高端餐桌

2022 年，由中国出海的短剧平台 ReelShort 在美国上线，开始为
西方观众改编中国故事。同样源于中国的 DramaBox 紧随其后。短剧
剧集通常为 50 到 90 集，每集时长 1 到 3 分钟。从开场镜头到每集结
尾的悬念，每一个元素都是为了抓住智能手机用户的注意力并让其
欲罢不能。

起初，短剧这一形式并不被看好，平台上单部微短剧的制作
成本通常低于 20 万美元，而一部传统电视剧单集制作费用则高达
数百万美元。然而，短剧这一影视新形势在美国热度不断攀升。
一些微短剧明星已成功进军主流节目，而福克斯娱乐集团、迪士
尼和派拉蒙等好莱坞巨头也在探索这一形式。卡骆驰、美宝莲和
世界摔角娱乐等公司则通过制作微短剧来推广其产品，还有更多
作品正在筹备中。

亚洲媒体伙伴公司的数据显示，去年中国微短剧创造的收入超
过了国内电影票房。据专注于媒体的咨询公司猫头鹰公司说，在中
国以外，该行业 2025 年的收入达到 30 亿美元。该公司预计 ReelShort
和 DramaBox 今年的收入都将超过 10亿美元。

竖屏内容代表着传媒格局的根本性转变。猫头鹰公司创始人
埃尔南·洛佩斯将竖屏称为电影和电视之后的“第三种视听语
言”。微短剧之于 2020 年代的意义就如同老式电影制片厂体系之于
1920 年代的意义。在一些调查中，智能手机已超越电视成为最常
用来观看视频的屏幕，这一趋势在年轻群体中更加显著。如此看
来，微短剧或许是中国文化在美国影响力的最强例证之一。

——据美国彭博社报道

中式微短剧在美热度持续攀升

    在山东省德州市乐陵影视城，剧组在拍摄微短剧。
马红坤摄 （新华社发）   

肯尼亚投资、贸易和工业部副部长
雷吉娜·欧巴姆日前在首都内罗毕接受
专访时表示，中国对 53 个非洲建交国
全面实施零关税举措，为肯尼亚提升出
口竞争力、加快工业转型以及拓展市场
空间注入了新动力。

回忆零关税举措生效的时刻，欧巴
姆告诉记者，肯尼亚政商界当时的核心
思考是：如何让肯尼亚具备竞争力？她
表示，进入中国庞大的消费市场，为肯
尼亚挖掘自身经济潜力提供了关键平
台，帮助肯尼亚企业更好理解“什么是
竞争力”。

欧巴姆说，零关税举措给予肯尼亚
展示国家独特风采和优质产品的绝佳机
遇，让肯尼亚有机会发挥特色农产品等
优势。

她介绍，中国消费者对肯尼亚高质
量农产品的需求日益增长，特别是茶
叶、牛油果等。“大家都说肯尼亚茶叶
品质优良。面对如此广阔的市场，将茶
叶引入中国对肯尼亚来说是一个巨大的
加分项。”

为确保农产品以最佳鲜度抵达中国
市场，肯尼亚正将冷链物流与中方支持
建设的基础设施相结合，如蒙内铁路。
欧巴姆特别提到，运往中国的首批零关
税货物，就是通过蒙内铁路转运并接驳
海运发往中国的。

欧巴姆强调，除了商品贸易，对华
合作正通过工业园区建设推动技术转
移 ， 助 力 肯 尼 亚 实 现 其 制 造 业 发 展
议程。

“当我们推动经济转向‘立足出口、
发展工业’时，实际上意味着我们正在
推动经济转型，从单纯依赖原材料出
口，转向投资、参与并迈向工业化，确
保我们的产品通过深加工实现附加值提
升。”她表示，从输出原材料、高价进
口成品，转向自身加工并输出高附加值
成品，肯尼亚将更具竞争力，也更有信
心面向国际市场。

欧巴姆将中国描述为互利共赢的合
作伙伴。“中国是一个真正能助力我们
成长的合作伙伴。”（据新华社电  记者
严钰景、杨定都）

访肯尼亚投资、贸易和工业部副部长欧巴姆——

中国市场帮助肯尼亚挖掘自身经济潜力

在位于肯尼亚蒙巴萨的蒙内铁路赖茨港货运站，龙门吊正在搬运集装
箱。蒙内铁路运营方非洲之星铁路运营公司统计数据显示，截至 7 月 26 日，中
肯共建“一带一路”标志性项目蒙内铁路货运量累计突破 5000 万吨，为肯尼亚
物流运输和经济发展提供了有力支撑。 新华社记者  谢剑飞摄  

拿在手里、穿在身上、放入生活中——

在中国，探索智能终端“进化论”
本报记者 陈子涵

◀两位外国参观者戴着 AI+AR 智能眼镜
自拍。 陈晓根摄 （人民图片）  

▼一款搭载具身大模型的机器人在AI原点
社区内的一处真实场景试验室进行开窗训练。

新华社记者  任  超摄 


