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消暑利器丰富多样

6 月 29 日，经历过两轮热浪的法国巴黎市
民萨米（Samy）在京东海外电商平台 Joybuy 上
抢到一台中国产的移动空调。“我看身边的人
都在买，而且反馈还不错，我也就跟着下单
了。”一天后，空调送抵他位于四楼的公寓。
感受着机器吹出的冷风，萨米激动地说：“我
终于过上了正常的生活。”

过去，由于夏季长时间高温并不多见，
空调并不是多数欧洲家庭的刚需，安装比例
仅在 20% 左右；然而，数月来的酷热天气改
变了这一情况。有人估算，2026 年欧洲市场
对空调的需求超 1000 万台，但其本土年产能
仅有 320万台，供需缺口达 680万台。

许多中国企业正是抓住该契机，积极推
动旗下空调产品远销欧洲。海关总署数据显
示，2026 年上半年，中国对欧盟空调出口额
为 37.6 亿美元，同比上涨 43.2%；6 月单月出
口同比上涨 72.8%。其中，美的、海尔、格
力、海信、TCL 等品牌的空调尤为火爆。

据美的空调欧洲大区总监熊学勤介绍，
今年美的面向欧洲市场推出的 PortaSplit 便携
式分体空调出货量已突破 20 万套，且受高温
拉长影响，在德国、法国、荷兰等核心市场，
产品往往短期内被抢购一空。对此，萨米也
深有体会：“我本来一开始也想买美的这款，
但蹲了好几天都显示缺货，最后实在等不及，
就挑了其他的，效果还不错。”

除了空调，其他国产消暑产品同样颇受
欢迎。留学意大利米兰的周泽轩在当地租到
了一套带空调的公寓，但他还是额外购入了
一台美的生产的落地风扇。“我们屋子里有三
个房间，但就客厅一台空调，所以就算打开，房
间也凉快不到哪儿去。而且电费非常贵，每天
一直开的话，一个月至少要 200 欧元（折合人
民币约 1550 元）。”周泽轩说，“我身边朋友
几乎人手一台落地扇。大家都习惯先开风扇，
实在热得不行了，再考虑开空调。”

从 2021 年到伦敦算起，闫项霏已经在英
国生活 5 年了。“我刚来的时候，夏天特别
冷，是晚上下雨后上下牙会打颤的那种冷，
但今年热得反常。”闫项霏说。据她观察，在
伦敦卖得最好的国产消暑商品是手持小风扇

或折扇。“在伦敦的地铁或者公交车上，经常
可以见到人在扇扇子或者举着风扇吹。因为
它们很方便，随手装在包里就可以出门。”

此外，还有像制冰机、冰感毛巾、降温
贴、冰感坐垫、冰丝夏凉被、能喷水雾的风
扇伞等国产清凉产品都相继在欧洲市场走红。

抓住欧洲市场需求

7 月 2 日，一家名为利德尔 （Lidl） 的连
锁超市在法国各地门店推出了 20 万台风扇和
空调的促销活动。

住在巴黎的萨米表示：“促销时的东西太
便宜了，只要 40 欧元你就能买到一台质量很
好的风扇，机会非常难得。”

价格实惠是很多在欧洲居住生活的人选
择国产消暑商品的重要原因。金洋日用品商
行是浙江义乌一家专门面向欧洲出口手持小
风扇的公司，其负责人陈剑萍介绍，一位意
大利客人今年初来订购了 6000 件手持风扇，
到 5 月份就已全部售光，目前正在洽谈新一
年订单。“我们的产品质量稳定，同时价格也
划算，通常定价为每台人民币 5 至 9 元，很受
欧洲顾客欢迎。”

当然，为了让产品更受青睐，陈剑萍团
队在设计时也融入了很多巧思。“知道欧洲顾
客喜欢简约风，我们在配色上就推出了莫兰
迪色系；了解到他们更偏向于户外使用，我
们就在机身上加设了绳子和登山扣，让风扇
无论是挂手上，还是挂脖子上、挂包上都可
以；如果一些国家气候较为干燥，我们还会
特意给手持风扇增加雾化喷水功能……总之，
他们要什么，我们就提供什么。”

这次国产空调的走红，同样源于抓住了
欧洲市场需求。

欧洲有着大量老式公寓和历史建筑，多
国政府严禁在这些建筑外墙上打孔；与此同
时，欧洲的人力成本也颇高，单台安装费在
西欧可达 1000 至 2000 欧元，远超空调本身价
格。美的 PortaSplit 空调正是围绕上述问题展
开设计，据介绍，这种空调的室内机和室外
机在出厂时就已预先连接完毕，安装时只需
把仅 10 公斤重的室外机挂到窗外支架上，再
把连接管从窗户引出去，就可以直接使用。
整个过程不用在墙上打孔、不用专业安装工
人现场连管、抽真空和灌制冷剂，一个普通
人即能解决。

面对欧洲电价过高的问题，国产空调品
牌 也 给 出 了 解 决 方 案 。 海 尔 推 出 了 Pearl 
Premium 系列空调，全系达到欧盟 A+++顶
级能效等级，在高效制冷的同时大幅降低能
耗成本。“用户每年能从电费账单上感受到节
省。”海尔空调海外市场总监于世鹏说。

未来继续创新升级

几天前，义乌科万鸿日用品有限公司经
理许晓正接到了一位北欧客户的产品反馈。

“他问我们能不能给降温毛巾增加一个挂绳，
因为户外活动时挂手上会更方便，而且还可
以多使用几次。”

许晓正所在的企业主要生产一次性冰感
降温毛巾。据他介绍，今年 5 月开始，公司
陆续接到了来自欧洲的订单，目前共有 4 条
生产线在同时开工，每天能生产十几万件，
销量同比增长 300%。

中国防暑降温产品之所以能畅销欧洲，
不单是抓住了客户需求，更在于能根据需求
变化不断创新。下一步，许晓正将组织公司
团队讨论增添挂绳的可能性。“单纯增加挂绳
其实并不难，如何延长冰感毛巾在高温天气
中的降温效果才是需要我们再努努力的。”
他说。

陈剑萍也在积极改良产品。平时，除了
在客户处收集反馈外，她还会主动寻找外国
网友对同类产品的想法或建议。“我看国外有
很多网友会‘吐槽’小风扇的续航效果不好，
所以我现在也在考虑能否优化电池功能，比
如能不能加上太阳能电池，这样风扇在室外
就可以持续发力。”陈剑萍说。

海尔已扎根欧洲 30 年，对于欧洲的空调
市场，于世鹏认为：“短期高温是偶发事件，绿
色节能才是欧洲市场需求的主旋律。”他说，未
来海尔将继续对易安装空调和高能效空调两
个系列进行研发优化，同时也在积极推动自研
的光储一体化家庭微电网方案落地欧洲。

“这套系统依托 AI 智能调配用电，在省
下电费之余，多余电力还能并网增收，将有
力缓解不少欧洲家庭‘装得起空调、用不起
电、扛不住停电’的困境。”海尔新能源欧洲
市场负责人说。

熊学勤认为，对比南欧成熟市场，西欧
国家传统分体空调渗透率仅约 6%，需求潜力
大。美的的策略是“开发一代、储备一代、
研究一代”，持续完善产品矩阵。据透露，美
的正针对欧洲开发新一代空调产品，向高能
效、AI 节能、环保冷媒三个方向发力。目
前，更为环保的冷媒已处于研发阶段，并计
划于 2027 年后推出，以应对欧盟日趋严格的
环保法规。

今年夏天中国防暑降温产品在欧洲的畅
销并非偶然。除了高温原因，其背后更有中
国完整的生产链供应链体系支撑，以及品牌
常年来的本地化创新积累。从手持风扇、冰
感毛巾、多功能雨伞等小商品，到空调等高
端制冷家电，中国制造正在让欧洲变得清凉。

黄山迎客松、黄梅戏、徽州古
村落、文房四宝……近日在英国伦
敦举行的安徽文旅推介会上，徽风
皖韵随着一部宣传片的播放徐徐展
现。当镜头切换到新能源汽车驶下
生产线、机器人灵活作业、现代商
业街区人流如织等画面时，不少英
国嘉宾纷纷举起手机拍摄。

这些被定格的瞬间折射出海外
游客对中国的新认识。除了山水建
筑、传统人文，他们也想看看一个
充满活力的现代中国。

今年暑期以来，包括英国在内
的欧洲国家来华游客数量持续攀升。
随着“中国游”持续升温，海外游
客的关注视角不断更新。从最初打
卡长城、故宫、熊猫、美食，到如
今体验无人驾驶、观看无人机编队
表演、参观新能源汽车工厂，科技
元素正成为越来越多外国游客赴华
旅行的新期待。

“中国生活在未来！”这是不少
外国博主在社交媒体上分享中国之
行时常发出的感叹。从机器人配餐
到无人机送外卖，从移动支付到人
工智能应用，中国科技创新带来的
日常生活体验，正在成为海外社交

平台的流量热帖，“科技力”正成为
吸 引 海 外 游 客 来 华 旅 游 的 “ 新
引力”。

英国温迪·吴旅行社销售主管
加里·金说，如今英国游客希望体验
的是一个“完整的中国”，既有历史
文化，也有现代科技，更有充满未
来感的生活方式，“不少英国游客到
中国后最大的感受就是中国的发展
速度超出想象”。

这种变化也推动着旅游产品不
断升级。金介绍，旅行社推出了一
条名为“明日之城”的中国旅游线
路，把新能源汽车、手机制造等现
代产业体验纳入行程。此次安徽文
旅推介会上，人工智能、绿色能源
等新兴产业同样成为人们关注的重
点。“未来，安徽完全可以成为科技
旅游的新目的地。”金说。

科技之外，中国城市旺盛的消

费活力，也在不断刷新海外游客对
中国的印象。

英国“月眼”新媒体公司创始
人威廉·阿德林顿曾多次到中国旅
游、考察。他说，每次来中国，都
能发现新变化。“经济、基础设施建
设 、 产 业 发 展 ， 一 切 都 在 向 前 推
进。”令他印象深刻的不仅是不断更
新的城市面貌，还有层出不穷的新
产品、消费新场景。

金对此深有同感，坦言每次前
往中国前都会提醒游客：“行李箱一
定要留出空间。”外国游客依旧青睐
丝绸、茶叶、手工艺品等传统纪念
品，同时，越来越多的人将折叠屏
手机、AI 眼镜、智能穿戴设备、机
器人玩具等科技产品装进行李箱。

“中国游”不断激发“中国购”，“中
国制造”“中国创造”以更加鲜活的
方式走进海外消费者的生活。

“中国游”持续升温还得益于免
签政策不断优化、支付服务更加便
利、国际航线不断恢复等一系列便
利化举措。随着来华旅游更加轻松
便捷，越来越多外国游客有机会近
距离感受一个真实、立体、全面的
中国。

今年 2 月 17 日起，中国对英国
持普通护照人员实施免签入境政策。
英国国家旅游局首席执行官帕特里
夏·耶茨表示，免签政策让英国游
客赴华旅行更加便利，进一步拉近
了双方的文化联系。“旅游的价值远
不止于经济。旅游能建立友谊、增
进文化理解和人与人之间的联系。”

爱丁堡大学中文专业毕业生塔
莉娅·迪克斯对此颇为认同。她说，
对许多海外年轻人来说，拉布布等
中国文化潮流让世界看到一个真实
的中国，也激发了他们走进中国、

了解中国的兴趣；而真正来到中国、
与中国人面对面交流则让他们更直

观地感受到中国人的热情、友好和
开放。在她看来，这种开放包容、
真诚友善所展现出的“亲和力”，正
成为越来越多外国游客愿意再次来
到中国的重要原因。

正如英国 《旅游评论》 杂志网
站刊文所说：“面对面友好接触是化
解隔阂的最佳途径。”

（据新华社电 记者高文成）  

  从看风景到看未来——

“中国游”的“新引力”

  热浪席卷欧洲之际——

中国清凉好物趁“热”出海
刘少华  王浩旭

进入 7月，欧洲地区又迎来新一轮热
浪，高温天气势头不减。7月 2日至5日，
葡萄牙内陆多地观测到持续数日的40摄氏
度以上极端高温；7月12日，法国本土有
超1/3居民处于高温红色预警之下；意大利
各地平均最高气温约35摄氏度……

从今年 5月下旬至今，欧洲接连经历
热浪侵袭，部分国家炎热程度创下历史同
期新高。7月9日，欧盟气候监测机构哥白
尼气候变化服务局发布报告称，今年6月
是西欧有记录以来最热的6月，也是全球
有记录以来第二热的6月。

热浪席卷之下，中国生产的空调、风
扇、多功能防晒伞等防暑降温产品正日益
受到欧洲民众追捧。对此，外交部发言人
毛宁7月6日在例行记者会上答问时表示，
契合需求、物美价优的商品自然会受到
欢迎。

在浙江省宁波市江北区，宁波罗娃电器有限公司外籍工作人员拍摄短视频，推介移动空调等制冷设备。
李  越摄 （人民图片）  

在浙江义乌国际商贸城内，客商在洽谈采购发往欧洲的智能电风
扇订单。 时补法摄 （人民图片）  

在德国斯图加特附近，工程师在美的德国研发中心工作。
    新华社记者  张豪夫摄  

在英国多佛尔，一名女子经过喷雾降温装置。     新华社/美联发 

在位于北京王府井银泰 in88 的华为旗舰店内，两名外国游客在选购
商品。     新华社记者  鞠焕宗摄  


