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“朝辞白帝彩云间，千里江陵一日还。”千年前，诗人李白乘一叶扁

舟东下，穿越三峡幽谷、万重青山，写下脍炙人口的千古佳句，为重庆

奉节的山水增添了一缕诗意。

奉节，自古便是文人墨客流连忘返之地，李白、杜甫、刘禹锡、苏轼

等在此驻足吟咏，沉淀下浩如烟海的诗词华章，成就了奉节“中华诗

城”的美誉。

为推动千年文脉焕发时代新彩，奉节将诗词资源化作可感、可触、

可游的沉浸式体验，绘就一幅文旅深度融合的动人画卷。2025 年，全

县累计接待游客 4190 万人次，累计接待游客总花费突破 254 亿元，文

旅产业逐渐成为富民强县的支柱引擎。

山水焕新，从单点观光到多元业态全域发展

过去，游客来到白帝城·瞿塘峡景区，多是乘船远观夔门，拍照打

卡，停留时间短，体验感单一。如今，一条名为“太白鸟道”的徒步线

路，改变了这一情况。

步道沿山脊而建，自白帝城蜿蜒至三峡之巅，全长约 10 公里，串联

起瞿塘峡精华地段的江峡风光。行走其间，脚下是绝壁悬崖，身旁

是滚滚长江，抬头可见青山入云，游客可亲身丈量、真切感受杜甫笔

下“赤甲白盐俱刺天”的雄奇险峻。

近年来，奉节精准捕捉文旅消费新趋势，紧扣年轻群体出游偏好，

顺应户外游、健康休闲游的市场热潮，推动旅游模式从“打卡式观光

游”向“沉浸式体验游”转变。

徒步游热度持续攀升的同时，文旅配套也在全面升级。山脚下、

村落间，精品民宿如雨后春笋般涌现，从简约雅致的江景小院，到依山

而建、尽显乡土韵味的农家屋舍，特色民宿风格迥异，满足不同游客的

需求；补给驿站、户外装备租赁、专业向导服务等配套业态日趋成熟，

为游客提供全方位出行保障。

引得来游客，更要让游客玩得好、留得住。对此，奉节全面激活夜

间经济，构建夜游、夜娱、夜食、夜购、夜宿全链条消费场景：滨江步道

全线贯通，成为市民游客休闲漫步的好去处；大型实景演艺《归来三

峡》以山水为幕、以诗词为核，重现千古诗韵；夔门印象旅游休闲街区

烟火升腾，盬子鸡、火锅、烤鱼等特色美食与文创市集、非遗摊位交融，

点亮城市夜色。

为进一步丰富旅游业态、完善全域旅游布局，奉节深耕乡村旅游，

坚持“景区+特色小镇+美丽乡村”一体化发展思路，开展甲高镇油菜花

节、汾河镇桃花节等全季乡村旅游品牌活动。与此同时，奉节坚持以

节聚势、以赛引流，连续 9 年举办“中国·白帝城”国际诗歌节，承办中国

川渝少年儿童诗词大会等活动，奉节脐橙文化节、奉节半程马拉松、

“三峡凉都”（奉节）土家风情旅游文化节轮番上演，在“渝超”联赛、篮

球赛事植入诗橙文化，持续释放文旅活力。

此外，今年夏天，奉节再度升级文旅供给，以兴隆国家级旅游度假

区为主阵地 ，推出 2026 年“三峡凉都 ”土家风情康养旅游避暑季暨

22℃+避暑季系列活动。作为国家气候中心认证的山地避暑品牌，“三

峡凉都”依托兴隆镇及其周边区域平均 22 摄氏度的天然凉爽气候、

1200 米海拔山地、90% 以上森林覆盖率和“中国天然氧吧”生态优势，

打破单一的观光避暑模式，统筹推出 5 大主题板块、31 项特色活动，覆

盖全年龄段游客：文化爱好者、民俗游客可感受夔州千年诗词文化与

土家族原生态民俗；中老年群体、养生人群可享免费中医脉诊、八段锦

教学和山林健步走；亲子家庭、学生群体可参与户外研学、戏水采摘、

美育课堂等沉浸式山野活动；大学生、创业青年可在创业市集摆摊练

手、登上露天音乐节舞台释放才艺，满足青年休闲娱乐、创业实践、才

艺展示需求。全域游客可在篝火晚会、腊肉美食文化节和专属 NPC 互

动巡游中尽享“吃住行游购娱”。

文脉活化，让诗词文化与旅游产业深度融合

漫步 16 公里滨江步道，白墙黛瓦间镌刻着历代咏夔佳句；穿行社

区院坝、乡村广场，诗意墙廊与休闲廊架相映成趣……在奉节，诗词融

入了城市街巷肌理、渗透进群众日常生活。

文化是旅游的灵魂，旅游是文化的载体。近年来，奉节将诗城文

化搬进景区、融入产品、嵌入体验、延伸产业，让游客在游山玩水时，读

懂夔州诗意、带走诗城记忆。为丰富诗词场景，奉节依托“中华诗城”

标识，以微改造、精提升为抓手，让千年诗韵“飞入寻常百姓家”。

此外，奉节深耕非遗传承，走出一条“非遗育新苗”的活态传承新

路。在课间操时，孩子们舒展身姿，一招一式间尽显夔龙术的刚劲灵

动；课堂上，非遗传承人手把手教学，奉节木雕的匠心、夔州竹枝歌舞

的婉转，在指尖流转、在歌声中传递。目前，全县 30 余所中小学常态化

开展非遗教学，10 所学校挂牌非遗传承基地，计划今年内实现“夔州竹

枝歌舞”大课间全覆盖，确保 95% 以上的学生掌握一项本土非遗技艺。

在此基础上，奉节持续放大文化优势，不断优化游客研学体验，依

托中华诗城公园、三峡研学营地、夔州博物馆等平台载体，打造一站式

诗词研学线路，推出诗词诵读、石刻拓印、非遗体验、江峡科考等主题

课程，带动住宿、餐饮、文创等关联业态协同增长，真正让千年文脉从

“纸上名篇”变成“产业优势”。

同时，为推动千年文脉“落地生金”，奉节持续深化产品供给，让非

遗文化 IP 释放消费潜力。立足诗词文化、三峡文化、夔州文化等，奉节

已自主研发 40 余款文创产品、构建“奉上好品”矩阵，目前，文创冰箱

贴、文创雪糕等热销产品累计销售额超 66.32 万元。夔州博物馆自

2025 年 10 月以来新增开发文创新品 20 款，目前在售产品达 200 余款，

形成“小件日常消费+中高端伴手礼”的梯度供给结构。

服务提质，以精细治理打造高品质文旅目的地

文旅出圈，既要靠风景颜值，更要靠服务温度。随着文旅市场从

资源竞争转向品质竞争，奉节坚持以游客需求为导向，持续完善基础

设施、优化智慧服务、升级旅居体验，让游客来得顺畅、玩得舒心、住得

安心。

基础设施全域提档，夯实承载根基。奉节持续推进文旅配套升

级，提档升级智慧停车场、游客服务中心等 36 个配套设施，打通景区与

城区、乡镇的交通脉络，实现景点互联互通。同时，深耕乡村文旅配

套，打造“诗橙人家”特色民宿集群，依托脐橙产业、乡村风光打造乡村

旅游示范点，推动城旅、乡旅、景旅深度融合，让城乡皆可游、处处皆

美景。

智慧文旅赋能增效，提升出行体验。奉节建成数字化旅游指挥调

度中心，全面推行景区线上限流预订模式，有效解决交通拥堵、排队等

候等问题；全域覆盖智慧导览、线上咨询、智能票务系统，游客仅需一

部手机即可完成查攻略、订门票、寻路线等全流程操作，文旅服务更高

效更便捷。

全域营销精准破圈，拓宽客源市场。奉节主动链接成渝地区双城

经济圈、郑渝高铁沿线客源市场，与 500 余家旅行社建立深度合作关

系，在四川成都、湖北武汉等 10 余座城市开展文旅推介，持续输出“三

峡之巅·诗橙奉节”核心品牌。通过节会引流、新媒体传播、跨界联动

等多元方式，打破地域局限，让奉节文旅品牌走出三峡、走向全国。

一江碧波润文脉，一城山水启新程。从文脉沉睡到活化出圈，从

单一观光到全域业态融合，从流量走红到品质深耕，奉节文旅的蝶变，

是长江文化保护传承的生动实践，是县域文旅高质量发展的鲜活样

本。未来，这座山水与诗意共生、传统与现代交融的千年诗城，将继续

坚持以文塑旅、以旅彰文，持续完善全域文旅生态，全力打造世界级三

峡文旅目的地，让千年夔州诗意在新时代奔涌出新的浪潮。


