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标准是国际贸易的技术基石。近年
来，从消费品到新能源，从传统制造业
到高端装备，中国企业正在越来越多领
域将标准从“门槛”变为“通行证”。

以江西省为例，景德镇陶瓷企业
是这一进程的生动注脚。从参与制定
国家标准到创建企业标准，从生产环
节的智能化改造到跨境电商的数字化
营销，标准正在让千年瓷都的产品更顺畅地进入国际市
场。在新能源领域，类似的故事也在发生。江西锂电企业
远东电池的产品先后通过 UL、IEC、CE等覆盖欧美、日韩
等主要市场的系列认证，在贸易实践中推动买卖双方在
合同中明确以 IEC62619 等国际标准作为品质验收依据，
有效消除了因技术参数、检测方法差异带来的贸易摩擦。
赣锋锂业推动国家标准《锂》的英文版成为共建“一带一
路”国家金属锂贸易的“通用语言”，2020至2025年累计销
售额达 40.9 亿元。孚能科技以 PPB 级质量管控体系和 6H
低空电池体系等高水平标准一举拿下国际航空市场准入

“通行证”，目前已向全球头部客户批量供货，成功实现向
世界输出中国低空动力安全标准与制造经验。从执行国
际标准到推动中国标准成为国际贸易依据，这意味着中
国在特定领域的技术规则开始获得国际市场认可。

消费品标准出海，与基建、装备领域的标准输出有着

显著不同。基建项目可以“带着标准走出去”，一条铁路、一
座港口，中国标准作为工程建设的“总图纸”贯穿始终。
但一件陶瓷、一袋宠粮、一件服装要进入海外零售终端，
面对的是成千上万种不同的技术法规、认证要求和检测
标准。消费品标准出海，本质上是将中国标准嵌入全球
最复杂的市场规则网络之中。这种嵌入不是一次性的，
而是逐个国家、逐个品类、逐个渠道去适配的过程。因
此，消费品标准出海的难点不在于“制定标准”，而在于

“标准互认”，即让国外市场认可中国标准的等效性。
从“借船出海”到“造船出海”，再到“高标准领跑”，

中国标准出海的路径正在拓宽。“借船出海”是主动对接
国际通行规则，按照国际标准组织生产，满足出口市场
要求；“造船出海”则是将中国优势标准推向海外，让中
国标准成为国际贸易合同中的验收依据；“高标准领跑”
即是以中国高水平标准为中国的制造经验的载体引领

整体产业水平提升。
三种路径的并行，折射出标准出海逻辑之变。过去

更多是“被动接轨”，现在开始“主动铺轨”。从高铁、特高
压等重大装备的“标准整体输出”，到消费品、新能源等
领域的“标准嵌入贸易”，中国标准的国际化正在向更广
领域、更深层次延伸。

值得关注的是，标准输出正在从产品层面走向技术
层面，在推动标准体系深度融入全球产业链合作上持续
发力。在电池领域，通过技术授权战略合作，中国圆柱电
池技术标准输出至欧洲，启动量产，并规划建设工厂。欧
洲工厂按照中国标准生产，意味着中国制造体系、管理
经验实现了体系化的对外输出。标准互认是技术授权能
够顺利落地的关键前提，当生产设备、工艺流程、产品检
测都遵循同一套标准体系时，跨境合作的制度成本才能
降至最低。而标准互联互通带来的成效，也将最终体现

在产业发展的硬指标上。
产业筑基、标准先行、互认赋能，

是破解技术贸易壁垒的有效路径。从
一件陶瓷到一块电池，江西的实践表
明，标准出海的每一步突破，都在为
企业打开更广阔的市场空间。放眼全
国，标准互认每往前推进一步，企业
出海的合规成本就降低一分，中国制

造的国际竞争力就增强一分。
当前，中国市场监管部门正聚焦重大技术装备、新

兴产业、新型能源基础设施等领域，确保标准外文版在
海外项目建设、国际贸易、技术合作中真正用起来、见实
效。中国标准正在以不同形态、不同路径走向世界，当越
来越多的中国标准成为国际贸易的“通用语言”，中国品
牌通往国际市场的路，才会越走越宽。

（作者分别为江西省质量和标准化研究院标准技术
审评中心主任、江西省市场监督管理局标准化处副
处长）

让中国标准成为“通用语言”
刘建军  黄俊杰

 从“手搓”到“智造”——

标准让生产更高效

陶瓷“出海”，先从生产开始。
在景德镇富玉青花玲珑陶瓷有限公司

（以下简称“富玉陶瓷”） 的生产车间，机械
手正精准地将釉料均匀喷涂在坯体表面。“以
前人工施釉一分钟只能完成 2 个，用上第二
代机械手就能达到 6 个，现在我们已升级到
第四代设备，效率还在不断提高。”富玉陶瓷
负责人吕雅婷告诉记者。

玲珑瓷是景德镇四大传统名瓷之一，浑
身是孔却滴水不漏，制作工艺极为复杂。玲
珑眼的雕镂和填眼釉属特殊技艺，任何一个
环节的偏差都可能导致产品出现缺陷。“玲珑
釉料、泥料和面釉三者的配方比例必须高度
协调，否则烧制后就会出现‘坑眼漏眼’或

‘积釉’等问题。”吕雅婷说。
过去，玲珑瓷生产主要依赖手工，产品公

差大、合格率不稳定。2018 年，富玉陶瓷作为
主要起草单位之一，参与制定了国家标准《玲
珑日用瓷器》。2022 年起，企业又自主研发设
备，实现了从压坯、烘干到施釉、雕刻的全流程
标准化作业。“以前手工生产，10 个产品里可
能只有七八个合格；用上设备后，合格率能到
90% 以上，而且都在公差范围之内。”

不满足于“达标”，富玉陶瓷还制定了高于
国家标准的企业标准《微晶翡翠玲珑日用瓷》。

“国家标准是对产品的基本要求，企业标准是
我们对自己的更高要求——烧制温度、釉面硬
度等指标，我们都设定了更严的参数。”吕雅婷
说，“从参与制定国家标准到创建企业标准，我
们用标准为玲珑瓷出海铺平了品质之路。”

标准化的推进，改变了景德镇陶瓷手工
作坊式的生产模式，让传统技艺有了可量化、
可检验的现代工业标尺。景德镇市陶瓷协会
秘书长付旺生介绍，目前已发布 《日用硬质
瓷器》《陶瓷酒瓶》《玲珑瓷器》 等 11 项“景
德镇制”团体标准，基本覆盖景德镇主流陶
瓷品类，铅、镉迁移量等关键安全指标均优
于国际标准要求。

在国际标准方面，景德镇依托国际标准
化技术组织 ISO/TC166 国内对口单位中国轻
工业陶瓷研究所积极参与 《与食物接触的陶
瓷制品、玻璃陶瓷制品和玻璃餐具 铅、镉迁
移量 第 1 部分：检验方法》《陶瓷餐具—规
范和试验方法》 等国际标准制修订工作。“我
们推动本地陶瓷生产企业完成工艺和品质的
适配性升级，消除出口贸易的标准壁垒，让

‘景德镇制造’凭借符合国际品质的水准，更
顺畅地进入国际市场。”中国轻工业陶瓷研究

所标准检测中心主任敖敏说。
景德镇陶瓷产品要更好地走出去，不仅

工艺要过硬，“数字标识”也得跟上。近日，
由国家市场监督管理总局标准技术管理司委
托、中国物品编码中心支持的“国家标准走
基层”商品条码标准专场培训在景德镇举行，
面向陶瓷产业相关企业开展商品条码国家标
准宣贯。“商品条码和商品二维码作为产品数
字身份的核心载体，正在深刻改变陶瓷产品
的生产管理、仓储物流、质量追溯和市场营
销方式。”江西省市场监管局有关负责人说。

 从“看得懂”到“走得通”——

标准让贸易更顺畅

精美的陶瓷生产出来后，产品要进入国
际市场，还得过一道“标准关”。

景德镇陶瓷集团是这一关卡的亲历者。
曾因缺乏系统的地方标准和认证体系，景德
镇瓷器与国际高端市场需求脱节，在国际市
场竞争乏力。“我们参与制定国家标准，不只
是为了规范生产，更是为了让景德镇瓷器在
国际市场上有统一的品质标签。”景德镇陶瓷
集团党组书记、董事长邓景阳介绍。

标准的突破打开了品质之门，而拓展海
外市场，则需要更加灵活的市场策略和更高
效的运营手段。

为进一步扩大国际市场份额，景德镇
陶瓷集团旗下红叶数商公司深化跨境电商
布局，已在北美地区注册“RL”商标，专
门成立海外营销团队，依托 AIGC 技术赋能
内容生产与营销推广，通过智能生成网站
所需的多语种商品详情、营销文案及图片
素材，为海外市场的本土化运营提供高效
支持。

红叶数商公司团队利用 AI 工具快速产出
符合当地文化习惯的视觉与文字内容，大幅

缩短了新品上架周期，同时降低了多语种运
营的人力成本。目前，团队已针对北美、东
南亚等重点区域，定制化输出产品介绍与品
牌故事，并配合 TikTok、Facebook 等社媒平
台进行精准投放，初步实现了从内容触达到
订单转化的闭环。

标准要“出海”，先要让人“看得懂”。
前不久，市场监管总局推动国家标准外文
版首次全文免费公开，全国标准信息公共
服务平台新增国家标准外文版全文免费公
开功能模块正式上线运行。市场监管总局
有关负责人表示，推进国家标准外文版工
作是推动内外贸一体化发展、强化规则标
准“软联通”的重要手段。目前，中国已
累计发布国家标准外文版 2613 项，广泛应
用于粮食贸易、装备制造出口及对外承包
工程等重点领域。

然而，“看得懂”不等于“走得通”。不
同市场对标准的侧重点各不相同。“国内标准
和国外标准没有‘谁更严’，只是注重的特点

不一样。”富玉陶瓷总经理助理胡欣锴说，
“可能我们国内注重 A 指标，国外注重 B 或 C
指标，出口到不同国家，产品都需要重新做
对应的质检，而且大部分要送到国外的检测
机构去做，有些国内的标准国外不认可。”

这种“标准不互认”的困境，在消费品
领域尤为突出。今年 6 月，市场监管总局发
布中国强制性产品认证 （CCC 认证） 制度英
文版，填补了中国 CCC 认证制度外文版本的
空白。目前，中国 CCC 认证目录涵盖 17 大
类 106 种产品，配套 8项通用实施规则、38项
产品实施规则，广泛覆盖外贸及民生重点
领域。

在景德镇，标准化的探索正向更深层次
延伸。景德镇陶瓷大学正通过高岭土矿物成
分研究，推动陶瓷原料国际标准修订。“历史
上景德镇把高岭土传向世界，今天我们要把
陶瓷原料标准做得更科学、更精准。”景德镇
陶瓷大学教授汪永清说。江西省已提出陶瓷
领域国际标准提案 1 项，新增陶瓷领域国际
标准注册专家 3 人。从“输出原料”到“输
出标准”，中国在陶瓷领域的国际话语权正在
逐步提升。

 从一件瓷到一个体系——

标准让开放更深远

景德镇的实践，是中国消费品标准出海
的一个缩影。在更广阔的领域，标准正成为
推 动 制 度 型 开 放 、 赋 能 品 牌 出 海 的 重 要
力量。

标准的国际化，首先体现在参与国际规
则制定的深度上。

6 月，由中国首次牵头制定的印刷业绿
色化国际标准发布，聚焦印后加工三类工艺，
统一了环境数据采集、信息披露及环保报告
编制的通用规则。中国牵头制定的国际标准

《绿色物流活动应用案例》 也于近日发布，15
个国家 28个企业的 83个案例中，26个来自中
国。从传统消费品到新能源汽车、光伏、锂
电池等“新三样”领域标准外文版密集发布，
中国在国际标准制定中的参与度和话语权正
在稳步提升。

市场监管总局有关负责人介绍，“十四
五”时期，中国累计牵头制定并发布 ISO、
IEC 国际标准 1183 项，较“十三五”时期增
长 88.1%。2025 年，中国在新能源、智慧电
网、传统医学、脑机接口等领域共牵头制定
发布 ISO、IEC 国际标准 285 项，较 2024 年增
长 26.67%。进入 2026 年，这一势头仍在延
续，今年中国已牵头提出 138 项国际标准
提案。

标准的国际化，还体现在制度型开放的
深度推进上。

质量认证是便利国际经贸往来、促进经
济全球化的基础性制度安排。商务部、市场
监管总局联合印发的 《服务贸易标准化工作
行动计划 （2026—2030 年）》 提出，到 2030
年基本建立覆盖服务贸易多领域、全链条并
适应服务贸易高质量发展需要的标准体系。
商务部服贸司负责人解读该 《行动计划》 时
表示，标准在技术创新、产业升级和国际贸
易中具有关键作用，服务因其无形性、异质
性和监管复杂性，更加需要标准在跨境交易
中发挥支撑引领作用。

标准的国际化，最终要落到企业“出海”
的获得感上。

在推动认证机构“走出去”方面，市场
监管总局发布的数据显示，截至 2025 年底，
中国已有 6 家认证机构在境外设立 25 家分支
机构，覆盖 19 个国家和地区，2025 年实现境
外营业收入 3124.6 万元，同比增长 187.8%。
在多边合作方面，市场监管总局已签署 15 份
多边互认协议，推荐 84 家认证和检验检测机
构加入国际电工委员会合格评定体系，每年
发放认证证书、报告一万余张。“一次评价、
多国通行”的互认机制可覆盖全球经济总量
超 95% 的区域。

“一片陶瓷的‘出海’，承载的不仅是一
件产品，更是一套技术规范和质量理念。”邓
景阳说，“当企业真正将标准融入生产、让标
准成为品质的保障，国际市场的大门就会开
得更大。”

国家标准呵护中国消费品走得更远——

一件陶瓷的“出海记”
本报记者  孔德晨文/图

一件陶瓷要走出国门、摆
上海外市场的货架，需跨越哪
些“标准关”？

标准是国际贸易的“通用语
言”。近年来，中国标准“出海”步
伐明显加快，已累计发布国家标
准外文版2613项，覆盖装备制
造、信息技术、新能源等20余个
重点领域，涉及11个语种。在消
费品领域，标准“出海”正在打开
新的窗口。近日，记者走进江西
景德镇，探寻标准化如何助力陶
瓷“出海”。

▲富 玉 陶 瓷 生 产 车 间 里 ，
工人正在手工上釉刮眼。

◀标准化设备正在进行玲
珑眼雕镂。

▼展出的富玉陶瓷玲珑瓷
产品。

中国标准走向世界

截至 2025 年底，中国已有 66 家认证
机构在境外设立 2525 家分支机构，覆盖
1919 个国家和地区，2025 年实现境外营
业收入 31243124..66万万元，同比增长 187187..88%%。。

“十四五”时期，中国累计
牵头制定并发布 ISO、IEC 国际
标准 11831183 项，较“十三五”时
期增长 8888..11%%。

2025 年，中国在新能源、智慧
电网、传统医学、脑机接口等领域
共牵头制定发布 ISO、IEC 国际标
准 285285项，较 2024 年增长 2626..6767%%。

数据来源：市场监管总局


