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记者近日从多家在线旅游平
台了解到，端午假期旅游市场持
续火热。无论是观看龙舟竞渡、
沉浸式感受民俗，还是深入森林
深呼吸、寻清凉避暑，游客更喜
欢深度体验。

“今年端午假期，单纯的景点
打卡已不能满足游客需求，民俗沉
浸式体验受青睐。民俗游相关搜索
热度同比增长 55%。”马蜂窝旅游
研究院负责人魏健介绍。

能够体验端午传统民俗的旅游
目的地颇受游客欢迎。去哪儿旅行
大数据研究院研究员杨涵告诉记
者：“江西上饶成为端午古风旅游
的热门，上饶葛仙村度假区搜索量
同比增长 7 倍，游客在此可体验射
五毒、沐兰汤等古礼，还能观看端
午旱地龙舟和夜游鱼灯；在浙江嘉
兴乌镇西栅，游客可沉浸式体验江
南水乡传统端午活动，预订热度同
比增长 4倍。”

赛龙舟是极富代表性的端午习
俗。携程平台上，近一周“龙舟”
相关搜索量环比增长 41.3%，端午

龙舟赛事已从传统“岸边围观”升
级为全民参与的沉浸式文化体验。
携程研究院分析师王菁英介绍，龙
舟赛事正从地方节庆变为目的地的
旅游吸引物。广东龙舟赛事活动丰
富，对旅游具有明显拉动作用。佛
山 的 旅 游 相 关 搜 索 量 环 比 增 长
134.9%，叠滘漂移、盐步老龙、顺
德夜龙等端午活动成为携程平台上
端午旅行热点。广州国际龙舟赛在
猎德涌、荔湾湖等地举行，数十条
河涌同时开赛，整座城市的水系变
成绵延数十公里的龙舟赛道。江门
新会村村有龙船、户户会划龙舟。
游客来到这里不只为看比赛，还在
祠堂边看龙舟出水、在榕树下吃裹
蒸粽，感受当地人的生活。龙舟在
湖北荆州竞渡，带动旅游相关搜索
量环比增长 87.5%；宜昌秭归作为
屈原故里，端午文化节的举办让这
里成为端午假期热门打卡地。在福
州，浦下河龙舟池迎来多支队伍竞
渡，配套福水福船主题集市与龙舟
盛宴，将观赛延伸为集演艺、非遗
于一体的深度文化体验。

随着夏至临近，避暑出游需求
集中释放，今年避暑呈现出明显的

“向西、向北”长线游特征。飞猪
数据显示，新疆、西藏、甘肃、青
海、辽宁等目的地增速较快。当气
温攀升，走进森林、呼吸负氧离
子，成为一些游客的首选。在携程
平台上，秦皇岛、伊犁、大理、阿
坝藏族羌族自治州、日照、韶关、
伊春、景德镇、西宁、黄山为热门
的森林康养游目的地。

许多游客在端午开启“玩水”
之旅。马蜂窝统计的端午热度涨幅
最快“新玩法”中，广西桂林的猫
儿山“窝囊漂”热度上涨 67%，贵
州安顺黄鹤营洞的地下暗河漂流热
度上涨 59%。这些特色景点新奇有
趣，参与度高，正成为年轻人夏日
玩水的新选择。

端午假期，入境游依旧保持增
长态势。在飞猪平台上，端午假期
入境游预订量同比增长超 6 倍。携
程预测数据显示，入境游热门目的
地为上海、北京、广州、深圳、成
都、昆明、重庆、厦门、杭州、青
岛。俄罗斯、新加坡、马来西亚、
韩国、泰国等是热门客源国。
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晨光漫过西山，洒在龙泉镇琉
璃渠村青灰的屋脊上，一缕轻烟从
窑口袅袅升起，仿佛穿越 700 多年
的时光信使——这里曾为故宫烧制
金瓦，为天坛生产琉璃，如今正以
新的方式传承文化薪火。

地处西山永定河文化带，龙泉
镇既有京西古道、三家店码头、辽
代瓷窑遗址、明清御窑等历史文化
遗存，也有山地果园、河畔芦花、
农耕文化体验园等生态美景。依托
丰富资源，龙泉镇近年来走出一条
农文旅融合发展的特色道路。

让文脉“可触可感可传承”

在龙泉镇，全镇 57 处文保单位
星罗棋布：三家店白衣庵古朴典雅，
琉璃渠村厂商宅院雕梁画栋，赵家
洼村白云禅寺古柏苍劲……它们不
是被围起来的“景点”，而是融入村
民生活和游客旅途的“陪伴”。

在琉璃渠村，国家级非遗“琉
璃烧制技艺”引来不少游客。走进

金隅琉璃文化创意产业园，游客可
亲手揉泥、塑形、上釉，在 1300℃
窑火中见证一块素坯蜕变为流光溢
彩的琉璃构件；在西辛房村，泥塑
艺人将农耕记忆捏进泥土，在田埂
边立起“春播秋收”主题泥塑群；
太平鼓声年复一年敲响，鼓槌起落
间，是唐代雅韵，是百姓祈愿，更
是街巷间滚烫的烟火气……

当地秉持“活化有度”的更新
理念：不拆青砖、不粉老墙、不移
古树，同时在道路改造和民宿外墙
嵌入琉璃元素，在有机修缮中保留
文化肌理，让龙泉镇在新旧融合中
葆有特色、朝气蓬勃。

让绿水青山“长得出产
业、留得住人”

中门寺、龙泉务、赵家洼、天
桥浮 4 个村子连片的 640 亩果园里，
苹果枝头挂霜、杏子透出蜜光、樱
桃红得像灯笼——它们是百姓的

“幸福果”。游客在这里可以沉浸式
体验农事活动。

游客挽起裤脚下田摘杏；孩子
们在果园里辨识二十四节气图谱；
老人在树荫下教游客编柳条筐……
果园里不仅有蜂蜜、香梨等农产
品，还有丰富多彩的体验项目，不
时传来阵阵欢声笑语。

民宿是乡村生活的诗意注脚：
四合院的老榆木桌案上，摆着新焙
的野茶，席间摆一盏琉璃盏，盛满
山月。推窗即见永定河波光粼粼，
拿出徒步向导备好的手绘地图，清
晨即可来一场徒步……游客在村里
住下，既能享受慢节奏的生活，又
能亲近自然、放松身心。

创新融合发展农文旅

龙泉镇推动农文旅融合发展，
让产业链上的各个主体充分联动，
打造“观光—体验—消费—分享”
的闭环。

用京腔京韵讲古道往事、带网

友“云逛琉璃渠”、直播摘白杏、
吃咯吱……通过短视频、在线直播
等方式呈现龙泉镇真实、亲切、接
地气的形象，吸引了不少网友前来
打卡。

在旅游产品方面，龙泉镇打造
“走读京西”深度研学线，将琉璃渠、
三家店码头、龙泉务辽窑、古道驿站
等串联成线；推出“吸氧+采摘+手
作+静养”体验游，让赵家洼村、西辛
房泥塑村、中门寺果园集群等点位
成为娱乐体验、生态康养的打卡地。

从果园到餐桌，从窑口到文创
店，从民宿到直播间，村民能够参与
的工作越来越多：在琉璃工坊当导
师，在果园当“农事管家”，在民宿做
主理人，把自家腌菜变成网红伴手
礼……通过发展乡村特色旅游，村
民们的钱袋子也渐渐鼓了起来。

“文化是魂，农业是根，旅游
是桥。”龙泉镇党委书记李栋说，

“我们希望从古老文化根脉中汲取
创新融合发展农文旅产业的力量，
促进乡村全面振兴。”

北京市门头沟区龙泉镇：

窑火映山河 古道焕新生
陈  强  马汲彬

金隅琉璃文化创意产业园中的琉璃烧制技艺展示区。        马汲彬摄

在江苏省如皋市开展的亲子龙舟手工活动上，大小朋友体验制作龙
舟模型，感受传统节日魅力。                 徐  慧摄 （人民图片）

刷刷短视频，看看直播，被某个
场景或某段故事打动，随即收拾行
囊，预订出游——对于越来越多的游
客来说，“指尖上的旅行决策”不再
陌 生 。 抖 音 生 活 服 务 日 前 发 布 的

《2026 抖 音 文 旅 消 费 趋 势 报 告》 显
示，过去一年，短视频与直播等内容
持续激发文旅新增量，88% 的用户已
形成内容驱动直接下单的消费习惯。
同时，体验经济正在激发文旅新活
力，沉浸式体验、情绪价值、非遗文
博等成为文旅消费热门趋势。

如何让更多优质内容激发用户
“从心动到行动”，带动更多目的地将
流量转化为人气“留量”和经济增
量？近日，抖音生活服务 LIFE+文旅
生态大会在浙江杭州举办，平台代
表、文旅从业者、专家学者等围绕丰
富内容生态、赋能文旅消费、激发行
业增长等展开研讨。

从“我去过”到“我体验过”：
游客看重深度参与

在安徽歙县的徽墨工坊里亲手制
作墨条、在陕西西安的飞行剧院里

“穿越”回唐朝一睹大明宫的飞檐斗
拱、到云南普洱的咖啡庄园里品味不
同品种咖啡的风味……如今，游客在
选择目的地和玩法时，有参与感的沉
浸式体验成为一种重要因素。

抖音平台数据显示，随着沉浸式
旅游成为主流，有着热门 IP 或互动
式 NPC 的景区景点受到欢迎。开封
万岁山武侠城、唐山河头老街等国风
主题景区，上海迪士尼度假区、北京
环球度假区等热门动漫 IP 主题公园，
以及郑州海昌海洋公园、南京红山森
林动物园等动物主题景区位列热门
IP/NPC 景区景点前列。

这些可玩度高、互动性强的景区
景点，对于游客来说往往是早已“线
上种草”的目的地。《2026 抖音文旅
消费趋势报告》 显示，用户通过短视
频获取旅行灵感，过去一年，用户在
抖 音 搜 索 酒 旅 相 关 内 容 677 亿 次 ，
47% 的用户通过直播间预订景区，通
过短视频下单的景区订单量同比增长
23%，通过“视频推荐”的酒店消费
额同比增长 112%。

“高考前一段时间，我的短视频
账号评论区多了许多求祝福的留言。
高考结束后，到景区来找我互动的游
客也变多了，有的游客还会跟我分享
考试心得和对大学生活的期待。”开
封万岁山武侠城景区的 NPC“状元
郎”拓海告诉记者，从 2024 年 11 月
到景区工作以来，他见过不少从短视
频或直播中认识他的游客。作为意气
风发的“状元郎”，拓海认为自己的
工作很有意义：“通过近距离互动，
我能把‘一举高中’‘学业进步’等
美好祝福传递给游客，为他们提供正
能量满满的情绪价值。”

除了 NPC 互动外，“苏超”等体
育赛事、演唱会、非遗民俗、旅拍妆
造等各类体验场景，经过短视频切片
等数字内容的呈现，都能成为游客

“线下奔赴”的出游理由。好内容和
好体验，也让游客自发举起手机，打
卡分享，形成“种草—决策—体验—
分享—再种草”的良性循环。据统

计，超过 60% 的抖音酒旅订单用户存
在复购行为，平均复购周期为 19 天，
1.71 亿用户发布视频分享吃喝玩乐内
容，在社交平台上交流更多新鲜玩法
和“心动目的地”。

从小众城乡到宝藏去处：
让更多目的地出圈

品尝地道美食、与“唐代诗人”
面对面对诗、欣赏流光溢彩的大唐夜
景……在唐山河头老街，烟火气和文
化味并存的体验让不少游客流连忘
返。据介绍，景区在设计线下空间
时，就注重游览场景的互动性与趣味
性，吸引游客打卡拍照、发布分享，
让特色风格成为易于传播的“视觉名
片”，这让河头老街在多个社交平台
上迅速走红。2025 年，河头老街景
区接待游客超 800 万人次，其中外地
游客占比 90% 以上，让唐山这座工业
城市有了文旅新气象，真正实现“一
座景区带火一座城”。

具有“活人感”的个体故事，同
样是让游客认识一城一村的窗口。一
段记录景德镇街头摊贩“鸡排哥”工
作日常的短视频，在平台上播放量超
过 13 亿次，有网友评论“这种认真
生活的态度，特别打动人”。这份真
实的温暖也跨越地域，吸引大量网友
来到景德镇，感受当地的风土人情。

“鸡排哥”走红后的 2025 年国庆假
期，景德镇抖音酒旅类消费订单量增
长 113%，景点门票订单量也增长 1
倍多。

浙江大学旅游研究所副所长周永
广介绍，在抖音推出的相关乡村旅游
推广项目中，浙江温州苍南、台州天
台、杭州径山被列为重点目的地，结
合各地特色打造差异化营销方案，将
天台塔后村、苍南 168 黄金海岸线、
余杭径山村分别打造为山地康养、滨
海旅游、平原茶旅游融合范例。“平
台不只是把乡村“推上热搜”，更是
深入乡村，助力本地人提升‘讲故

事’的能力，让乡村旅游高质量发展
拥有可持续的造血能力。”周永广说。

“目的地不是被规划的，而是被
放大的。我们相信每一座城市都有独
一无二的心跳，而我们要做的，就是
让更多人听见。”抖音生活服务游玩
行业负责人吴嘉伟介绍，过去一年，
抖音已联动全国超 100 个城市、景区
和县域文旅目的地，打造了多个现象
级出圈案例。未来，平台将继续在各
级政府指导下，携手目的地与生态伙
伴，共同书写更多鲜活的中国目的地
增长故事，让每一处特色都能被传
播、被看见、被体验。

从传统经营到数字赋能：
助力商家做好生意

“线上种草、线下奔赴”的深层
价值，在于为文旅商家做好生意提供
了新的增长路径。过去，文旅行业高
度依赖地理位置和硬件设施，“酒香
也怕巷子深”。现在，通过数字传播
等方式，平台成为各地文旅产业及经
营主体的“特色放大器”“服务展示

屏”“经营增收场”，并通过政企协同
和全域布局，让线上展现的文旅魅力
转化为线下的良好体验和优质服务，
催热各地文旅消费。

本次大会期间，抖音生活服务
发布“心动目的地”战略，聚焦挖
掘区域特色热点、打造区域地方名
片、整合区域文旅资源、提振区域
文旅经济，具体分为四方面落地：
联合各级政府推出亿级消费券和文
旅一卡通等专项补贴；打造“城市
旅游卡”“心动榜”等抖音酒旅行业
专属产品矩阵；围绕亲子、度假等
核心消费场景推出全年营销活动；
通过内容传播、乡村帮扶、非遗推
广等公益举措，助力乡村文旅发展。
同 时 发 布 “LIFE+酒 旅 行 业 解 决 方
案”，协助商家提升数字化经营能
力，实现可持续增长。

中国旅游协会秘书长葛磊表示，
在抖音等互联网平台的赋能下，各地
文旅发展经历了场景出圈、服务出
圈、“草根”出圈等“网红”阶段，
未来的“长红”之路，需要坚持“文
化有根”“审美有品”“真诚有心”，
用优质的内容和体验打动人心。

线上种草 线下奔赴

特色内容驱动“体验式旅行”
本报记者 朱金宜

河北唐山河头老街灯火璀璨、流光溢彩。                                          李文明摄 （人民图片）

长春动植物公园 NPC“雪饼猴”为游客奉上互动式表演。
                                           新华社记者 张  楠摄

在湖北省襄阳市保康县的一家幼儿园，孩子们在老师的指导下学习
包粽子。                                   杨  韬摄 （人民图片）


