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舍不得扔

——像上一代人收藏糖纸、电影票根
一样，外卖袋也被收藏妙用

一只稀松平常的外卖袋，可能不太会引人注意。但
是，如果在社交平台上随手一搜，眼前的情形多少会让人
感到有些吃惊——那一排排、一摞摞或者满满一墙，五彩
斑斓，整齐有致，原来妙用“外卖袋”的有心人真不少！

“看看这些漂亮的外卖包装袋，真让人舍不得扔。”
22 岁的在读研究生宋凯莉堪称外卖袋收藏爱好者。她的
宿舍书架上，整齐叠放着十几只精致的纸袋，上面既有
可爱的插画形象，也有喜欢的歌手剪影。“有咖啡茶饮
品牌每周会出两到三款联名包装袋，我都留着。这些好
看、精致的袋子挂在墙上或者做成手账，让人觉得生活
五光十色、热气腾腾。”宋凯莉说。

喜欢手工、擅长物尽其用的相丽女士，手边也攒了
二三十个图案精美的外卖袋。相比一次性双面胶封口的
袋子，她更喜欢带撕拉扣、能重复粘贴的无纺布袋。

“这种带撕拉扣的外卖袋留下来装便当，能重复利用两
三个月。”她说，自己还把较为厚实的外卖保温袋改造
成了通勤小包、耳机收纳袋、杯垫和坐垫，这些实用的
手作尝试给生活增添了不少乐趣。

这样的消费者其实并不少。在社交平台上，“外卖
袋收藏”“奶茶袋改造”等话题下，不少网友晒出自己
的成果。仔细观察，会发现这些被留下的包装袋，大多
具备高颜值或实用性强等特点。

比如，材质硬挺的袋子被剪裁、折叠成收纳盒，用
于冰箱、置物架或厨房柜子的物品分装；设计美观的袋
子被用作低成本的墙面装饰或壁挂收纳袋；还有人将几
只保温袋拆解拼接，制成了耐脏的户外野餐垫，或是直
接套在电动车车把手上用作防风防寒工具。从日常居家
到出行携带，外卖袋在消费者的创意转化下，呈现出百
变的功能形态。

“正如上一代人收藏糖纸、电影票根一样，外卖袋
对如今的年轻人来说也是一种生活印记。”有消费者这
样类比。

的确，不少外卖袋的生命周期正超越从点单到送达
的 30 分钟，并通过收纳、装饰、改造等，给消费者带
来更加长久的实用和情绪价值。“外国朋友还将外卖袋
小心翼翼折叠收进行李箱，要带回国当作礼物送给亲
友！”有网友分享道。

需求旺盛
——外卖日均订单量过亿，包装升级

满足功能需求

这样的外卖袋会不会增加额外的成本？
据了解，目前市面上主流的定制牛皮纸袋、单层无

纺布袋、铝膜保温袋批量采购的价格大多在几角到 1 元
出头。相比普通塑料袋确实更贵，但外卖包装袋必须满
足保温、防漏等相应的功能需求。

一家餐饮公司的运营经理吕浩谈到，公司配送业务

上线时，便已将保温袋纳入标配。铝箔保温袋成本约 0.5
元一个，列入包装费中单独向消费者收取，不计入菜价，
也不从中赚取差价。“冬天天气冷，不用保温袋的话，放个
10 分钟菜就凉了。”在吕浩看来，外卖包装袋首先要满足
功能需求，再在这个基础上进行一些外观设计，比如印上
公司标识和名称等，能进一步强化品牌的存在感。

一方面，中国外卖日均订单量已迈入亿单时代，一
个性能适宜的包装袋早已成为外卖品质服务的一部分，
关乎消费者体验。冬天的餐食不能冷、生鲜要低温、糕
点不能碎、茶饮不能漏……部分外卖的特点决定了其对
包装的要求相对较高。

另一方面，外卖袋“能打”也离不开背后成熟供应
链的支撑。许多消费者留意到，越来越多小型门店也开
始拥有自己的品牌包装。从原材料到印刷加工，依托中
国成熟的包装产业链，外卖袋产品的更新速度也越来越
快。同时，定制包装的门槛也在不断降低。过去，一些
包装往往需要大批量起订才能摊薄成本；如今，随着数
字印刷、小批量排产等模式普及，一些供应商支持几百
个起订，打样和生产周期明显缩短。

从外卖集中的茶饮行业来看，数据显示，2025 年全
国咖饮品类的人均消费为 26 元。茶饮行业的重心已从

“规模扩张”全面转向“价值深耕”与“存量竞争”。在这个
背景下，包装也成为可以着眼的差异化维度之一——消
费者拿到订单的那一刻，成为品牌在整个交付过程中留
下的最后一个触点，也是最容易被消费者感知、记住并
拍照分享的一个环节。

承载更多

——融入消费者的生活场景、情绪体
验与社交表达

节日限定、城市限定、IP 联名……可以看到，各家
外卖袋在设计上也颇为用心。这对品牌而言，究竟能带

来什么？
宋凯莉就曾因为联名包装连续几天购买同一家咖

啡。她说，自己会下意识觉得，“包装好看的品牌更用
心，也更有品质感”。

事实上，相比一次性线上广告投放，一个能够长期
出现在消费者生活中的包装袋，往往更容易形成持续的
品牌记忆。

在 中 国 人 民 大 学 新 闻 学 院 广 告 与 传 媒 经 济 系 教
授王菲看来，用心的包装设计折射出的是品牌传播
逻辑的根本性转变。“外卖包装其实是消费者日常生
活中稳定、高频、贴近身体经验的媒介之一。它融入
了消费者的生活场景、情绪体验与社交表达。”王菲
说，过去，品牌做传播的主要逻辑是抢夺注意力——
投广告、买流量、冲曝光，争的是消费者眼球停留的那
几秒。但外卖包装不是一次性的广告位，消费者拿着
它通勤、办公、回家，甚至反复使用，就变成了会持
续出现在真实生活场景里的品牌载体。这种变化可以
概括为“从注意力逻辑 转 向 陪 伴 逻 辑 ” —— 品 牌 不
再 只 是 被 看 见 ， 而 是 开 始 真 正 进 入 消 费 者 的 日 常
生活。

在消费者一端，驱动这一转变的，是年轻群体消
费逻辑的深层变化。王菲认为，今天的年轻人并不缺
功能满足，他们更重视情绪体验与生活意义。“一个
有设计感、有温度、有趣味性的包装，会形成一种

‘小确幸’式的体验补偿。”她说，“年轻人收集包装
袋，并不只是喜欢设计，而是在通过这些物品完成一
种轻量化的身份认同与情绪连接。留下的不是一个袋
子 ， 而 是 一 种 生 活 方 式 ， 甚 至 关 乎 ‘ 我 是 谁 ’ 的
表达。”

在绿色消费、环保理念深入人心的当下，许多品牌
也开始寻找和年轻人双向奔赴的方式。笔者发现，许多
外卖包装袋上，都留下了可以循环使用的标识。当然，
相比于外卖包装，里边的餐食才是“主角”。当一只外
卖袋开始被消费者珍藏、改造、传播，它承载的已经不
只是一顿饭那么简单。

从用后即扔到收藏留存——

年轻人为啥开始攒“外卖袋”？
李  婕  虞冠晴

截至 2025 年底，全国现
有海水淡化工程 167 个，其中
万吨级及以上海水淡化工程
68 个；全国现有海水淡化工
程中，应用反渗透技术有 150
个……6 月 8 日，自然资源部
发布的 《2025 年全国海水利
用 报 告》（以 下 简 称 《报
告》） 显示，我国海水淡化
日产能已突破 300 万吨，相当
于 1500 万人口每日生活用水
量 。 海 水 淡 化 产 能 的 提 升 ，
有力保障了沿海地区百姓的
生活所需。

《报告》显 示 ，截 至 2025
年 底 ，全 国 现 有 海 水 淡 化 工
程 167 个 ，工 程 规 模 307.7 万
吨/日，比 2024 年增加了 22.1
万吨/日。其中，万吨级及以上
海水淡化工程 68 个，工程规模
285.0 万吨/日；千吨级及以上、
万吨级以下海水淡化工程 50
个，工程规模 20.8 万吨/日；千
吨级以下海水淡化工程 49 个，
工程规模 1.9万吨/日。

从区域分布看，海水淡
化工程主要集中在辽宁、天
津、河北、山东、江苏、浙
江、福建、广东、广西、海
南 10 个沿海省份。《报告》 显
示，全国海水淡化产水以工
业用水为主，主要为沿海地
区的石化、钢铁、电力等产
业发展提供用水保障；另有
少部分用于生活用水，主要
集中在海岛地区和个别沿海
缺水城市。2025 年，新建成
河北唐山海港经济开发区申
港海水淡化项目、山东鲁北
高新技术开发区碧水源海水
淡化项目、山东滨州鑫岳化
工海水淡化项目等大型工程，
有效保障了相关产业发展用
水需求。新建成用于生活用水的海水淡化工程主要分布在
山东烟台、浙江舟山、海南三沙等地缺水海岛。

“作为海洋战略性新兴产业，我国海水淡化与综合利用
产业近年来逐步发展壮大，在工程规模化利用、核心技术
突破、产业链构建、政策标准体系建设等方面取得新成效，
产业发展势头强劲，整体态势良好。”自然资源部天津海水
淡化与综合利用研究所所长相文玺说。

向海要水，赋能深蓝，海水淡化产业全力赋能临港重大
产业项目的发展。据浙江舟山绿色石化基地供水部经理郭爱
介绍，浙江舟山鱼山岛 4000 万吨/年炼化一体化产业基地用
水需求巨大，当地建成全球最大石化配套海水淡化工程群，
采用自主研发的双重淡化技术，单日最大供水量突破 51.5 万
吨，年供淡水超 1.4亿吨，出水水质达到高端工业生产标准。

“海水淡化是我们产业发展的关键保障，稳定供应的高
品质淡化水，完全满足项目生产工艺要求，彻底解决了海
岛重大产业项目用水难题。可以说，没有海水淡化就没有
石化基地的高效稳定运行。”郭爱说。

中国靠什么技术进行海水淡化？据相文玺介绍，中国
海水淡化以反渗透技术为主，2025 年国内应用反渗透海水
淡化技术的工程规模占比达 70.54%。“经过多年持续攻关，
自主海水淡化核心技术装备研制取得重要突破，创新驱动
成效凸显。”相文玺说。

目前，反渗透膜、高压泵、能量回收装置等反渗透海
水淡化三大核心部件材料国产化研制取得突破进展，逐步
实现自主可控，建成单机 3 万吨/日全国产反渗透海水淡化
示范线。“特别是国产反渗透膜性能已与国外同类产品基本
持平，在天津、山东等地多个大型海水淡化工程中实现应
用，并逐步走出国门。”相文玺说。

中国大型海水淡化工程设计、总包和建设能力稳步提
升。比如，有关单位研制出基于不同应用场景的自主中小
型海水淡化装备，为南极秦岭站、海上石油平台等提供淡
水安全保障。再如，2025 年中国企业承建的阿尔及利亚奥
兰 30 万吨/日海水淡化项目建成投产，成为目前中国企业
独 立 设 计 并 提 供 核 心 工 艺 包 的 最 大 规 模 国 际 海 水 淡 化
项目。

与此同时，海水资源集约利用初见成效。据了解，天
津、河北、山东等沿海省市依托域内大型海水淡化项目和
盐化工企业，大力推进海水淡化后浓盐水综合利用技术研
发与产业链构建。各地提速海水提钾、提溴技术改造，海
水提锂、提氘、提铀技术接连攻关，海水提铀已实现近海
真实环境下公斤级量产，海洋资源开发再获新突破。

当前，海水淡化新业态新模式加速形成，正在朝着高
质化、绿色化、国际化的方向发展。相文玺表示，将持续
加强科技创新引领，推动海水淡化国产技术装备迭代升级，
积极推动中国海水淡化技术装备、标准、运维服务“走出
去”，提供水资源安全保障的“中国方案”。

中
国
海
水
淡
化
日
产
能
相
当
于
一
千
五
百
万
人
口
每
日
生
活
用
水
量—

—

﹃
向
海
要
水
﹄
大
有
可
为

本
报
记
者  

孔
德
晨

外卖袋除了装外卖，还有什
么用？

可别小看。越来越多年轻人开
始把它们认真叠好、收进抽屉甚至
贴上墙，做成手账、收纳袋，或者
开发出通勤小包、杯垫、野餐垫等
诸多用途。

从简约风、复古风、国潮风，
到推出与动漫、游戏等 IP 的联名
款……今天的外卖包装袋巧思不
少，甚至引来外国游客称赞。

一只外卖包装袋为啥有这么多
“花活”？折射了行业和产业的哪些
变化？年轻人又看中了啥？

本报南宁电 （记者庞革平） 近日，
在广投北海绿色生态铝项目配套 20 万
吨级高桩码头，首艘外籍铝土矿货船
平稳靠泊并顺利启动接卸作业。这标
志着广投临港码头海外铝土矿资源进
口直达通道正式打通，广投北海临港
循环经济产业园联通国际市场的关键
节点全面贯通，货运能级由内贸支线
迈向国际干线，园区外向型、市场化
发展迈上新台阶。

此前，广投临港码头泊位对外启
用正式获得批复，码头已正式具备国
际航行船舶靠泊接卸资质，为开展外
贸业务、承接国际船舶靠泊奠定坚实
基础。随着首艘外籍铝土矿货船顺利
到 港 ， 码 头 实 现 从 “ 取 得 资 质 ” 到

“正式运行”的跨越，对外开放成果正
加速转化为发展实效。

广投临港码头是广西投资集团首
个自主投资建设的码头，也是广西首
座 20 万吨级高桩干散货码头、北海首
个 20 万吨级码头。今年，码头对外开
放工作取得突破：4 月顺利通过自治区
级对外开放验收，5 月泊位对外启用正
式获批。自此，码头全面具备国际航
运服务能力，成为串联海外资源、赋
能临港产业发展的重要枢纽。

此 次 首 艘 外 籍 铝 土 矿 货 船 成 功
靠 泊 ， 是 广 西 加 快 海 外 资 源 布 局 的
重要实践。依托“前港后厂”“港产
城 一 体 化 ” 区 位 优 势 ， 海 外 资 源 可
通 过 港 口 直 接 进 入 产 业 链 ， 进 一 步
提 升 原 料 供 应 保 障 能 力 和 产 业 链 运
行 效 率 ， 增 强 供 应 链 韧 性 和 竞 争 优
势 ， 为 广 西 铝 产 业 高 质 量 发 展 注 入
新动能。

广投临港码头迎来首艘外籍铝土矿货船

“三夏”时节，江
苏省南通市通州区农
民抢抓农时，全力推
进夏收夏种，田间一
派忙碌景象。

图为金沙街道，
农民正驾驶插秧机进
行插秧作业。

翟慧勇摄  
（人民视觉）  

图为由外卖包装袋
做成的收纳袋、手提包、
小挂饰、耳机收纳包。

受访者供图  


