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“国产车型的驾乘体验提升让人持续期待”

步入展厅，各大展台人流涌动。在刚刚过去的“五
一”假期，北京车展迎来客流高峰，现场参观体验新车
型、新技术成为不少市民游客的假期选择。

在极氪展台，体验区观众排着长队，咨询、体验和
下订单的人络绎不绝。

“来之前我就做了功课，知道这次车展，咱中国品牌
是主角。”北京年轻“上班族”小尹坦言，他最期待的就
是国产新能源汽车，“像极氪、比亚迪、奇瑞、蔚来、小
鹏、理想等品牌，都有比较深厚的技术储备。”

“目前极氪全系车型的销售均价近 35 万元，销量也稳
步提升。”吉利汽车集团高级副总裁、极氪品牌销售公司
总经理林杰告诉记者，中国品牌能赢得消费者，靠的不
是单一优势，而是多方面“超预期”，“比如技术体验方
面，消费者花费较低价格就能享受到很多过去百万元级
别豪车才有的性能和智能化配置。”

车展现场，长城汽车展台同样人头攒动。近 60 辆展
车，覆盖哈弗、魏牌、坦克、欧拉、长城炮和长城灵魂
摩托六大品牌。“从参展阵容来看，这是我们集结品牌最

全、展示车型最丰富的一次。”长城汽车高级副总裁李瑞
峰说。

驻足展馆，覆盖主流与高端市场，全品类、全价格
区间的自主品牌汽车让消费者目不暇接。

一天逛下来，北京市民张先生的手机相册里塞满了
“中国骄傲”。他告诉记者，印象最深的是红旗金葵花展
厅，独特造型和奢华内饰，让他近距离感受到国产豪华
车的“排面”。“还有小米的车机，流畅又聪明；方程豹
的轿跑系列，帅呆了！”

除了整车展示，此次车展，各家车企也都亮出了核
心技术：比亚迪闪充技术实现零下 30 摄氏度低温环境下
高速快充，长城 Hi4 混动系统实现性能、续航、补能、能
耗的全面进化，蔚来新一代主动悬架实现毫秒级精准响
应，小米在展台设置新一代 SU7 全拆解车身展示区，呈
现钢铝混合安全结构……

本土车企“秀肌肉”，让消费者对国产品牌有了更多
信心。北京市民刘先生正面临购车抉择，他把中国品牌
列为首选。“之前试驾过自主品牌和合资品牌的新能源车
型，这次车展又坐进多款心仪车型进行了直观对比，电
池续航、智驾水平、人机交互，国产车型的驾乘体验提
升让人持续期待。”刘先生说。

“本届车展令人印象深刻的，是中国品牌展台成为绝
对的人气中心和话题中心。”车展结束，李瑞峰脑中闪过
很多画面，“无论是核心展馆的布局、展台的规模规格，
还是首发新车的技术含量，中国车企都实现了全方位领
跑。外国同行、媒体和观众在中国品牌展台前驻足、交
流、体验的场景比比皆是。”

在李瑞峰看来，自主品牌吸引了大量专业观众深入
探讨，表明中国技术已从“跟随”走向“引领”，“这种
转变是水到渠成的。根本原因在于我们完成了从‘市场
换技术’到‘技术自立’的跨越，并开始引领全球汽车
产业走进‘无人区’。”

“车展不只是‘新车秀场’，还是‘全
产业链竞技场’”

“在车展现场，车企能直接面对用户和行业，我们不
仅有新车，还有技术展区，直观展示 Hi4 混动家族、V8
发动机等硬核成果，让外界看到全栈自研的体系实力。”
李瑞峰告诉记者，“如今车展不只是‘新车秀场’，还是
一个‘全产业链竞技场’。”

本届车展，供应商和整车厂同台亮相成为一大看点。
华为与整车企业深度融合形成的“生态共同体”，在面积
超 4400 平方米的展厅内得到直观呈现。鸿蒙智行“五界”
13 款车型集结，覆盖从 20 余万元级到百万元级的全品类
市场。问界 M5—M9 同台展出，从首发搭载的新一代华
为乾崑智驾解决方案，到百万元级安全体验下探，让更
多消费者享受到科技红利。

卓驭科技发布的“原生多模态基础模型”，可以实现
重卡、客车、乘用车高级别驾驶辅助“跨垂类开箱即
用”；激光雷达产品覆盖 24 家汽车品牌、56 款车型，禾赛
科技的身影在展馆各个角落高频度曝光……

行走展馆，听现场发布会，与行业专家、企业高管
密集交流，记者感受到，整车厂与供应商的关系逐渐从
单纯的采购供应向上下游协同创新伙伴转变。

“智能驾驶的竞争，已经不再是某一家企业的单点突
破，而是从技术基座到产业生态的系统协同。”卓驭科技
首席执行官沈劭劼告诉记者，“技术层面，从‘交付方
案’走向‘联合定义底层架构’；产品落地层面，共同攻
克复杂的工程适配难题；在生态协同层面，携手 34 家核
心客户及生态伙伴，合作车型突破 130 款，卓驭展示的一
系列成果，正是这种深刻转变的真实缩影。”

步入“中国芯”展区，19 家国内领军芯片企业的独立展
台整齐排布，展示着各自创新成果，展台前中外客商不时
驻足详询。“中国的汽车芯片产业链上下游企业超过 1000
家，芯片产品序列不断丰富，众多细分领域有了‘中国设
计’。同时，国产汽车芯片上车应用占比也不断提升。”中国
汽车芯片产业创新战略联盟秘书长原诚寅说。

车展现场，一处特殊的展区吸引了记者的注意。里
面并非某一家企业的独展，而是多家企业展台的搭配组
合——这是京津冀智能网联新能源汽车科技生态港展区，
三地协同的成果展。

北京顺义、天津武清、河北廊坊，三园联动、错位
发展，构建起京津冀 1 小时配套、2 至 3 小时产业圈的全
域协同体系，可以有效地降低企业采购成本，打造集约
高效的新能源汽车产业链体系。

展区内，一辆老人、残障人士的“福祉车”引人注

目，车内座椅旋出后“下车成轮椅”。其关键部件来自河
北、整车生产在北京、车辆改装在天津，是三地“共造
一辆车”的生动诠释。

“上下游企业超 5000 家，汽车年产销规模 300 万辆，
产值突破 1 万亿元。”展区工作人员向记者介绍，目前北
京车企在津冀的零部件采购额已增至 130 亿元，协同配套
率提升至三成。

京津冀生态港的成效表明，中国汽车品牌更好地走
向舞台中央，不能仅靠某几家企业的异军突起，也需要
整个产业链攥指成拳的多元力量。

汽车行业都在“讲中文”

在车展现场，一些外国面孔引起记者注意。
“我在智能出行行业拥有超过 15 年从业经历，曾任

职大众、英伟达等国际企业。”卓驭科技欧洲区负责人
德国工程师尼尔斯跟记者分享，他亲历了中国智驾技
术从本土化研发到全球化输出的过程，“在我看来，中
国移动智能产业已形成完整的全栈产品解决方案，产
品体系十分完善。中国企业技术迭代快、落地能力强，
欧洲及全球市场对中国智能驾驶整套方案需求旺盛。”

“本届车展，我们展台吸引了大量外国客户、投资人
和媒体。他们对坦克、魏牌等车型的关注，集中在‘硬
核技术’‘独特设计’‘可靠品质’上。”李瑞峰说，“北
京车展让世界看到车轮上的东方审美与技术沉淀。”

“车展上，外国业内人士对极氪的三电技术、智能座
舱、驾驶体验都竖起了大拇指。”林杰说，“不少人认为
中国车企不是堆料，而是有了系统性的工程能力，足以
和传统豪华汽车品牌掰手腕。”

德国媒体法兰克福汇报评价称：“（汽车行业）那些决定
发展速度、令竞争对手肃然起敬的企业，都在‘讲中文’。”

变化，不止发生在整车厂。汽车芯片也是一个很典
型的例子。1000 平方米展馆中央，悬浮的透明车体底盘
处镶嵌一款车规级芯片实物，中国智驾科技公司地平线
以亮眼艺术装置吸引众多目光。

车展现场，地平线深度赋能的大众汽车集团多款智
能电动车型集中亮相。地平线创始人、首席执行官余凯
表示，“从 2022 年起，大众就开始和地平线合作，多年
来，双方合作深度广度一直在不断拓展。”

“近年来，中国汽车芯片不仅在国内市场份额显著提
升，而且开始作为‘技术方案’出海，诸多国际车企在
面向中国以外市场的车型上，采用中国企业的芯片方案，
中国汽车芯片正从‘国产替代’迈向‘全球配置’。”原
诚寅说，“展望未来，希望有更多的中国汽车芯片走出国
门，融入海外整车企业的供应链中。”

北京车展是观察全球汽车产业方向的一扇窗口。过
去，中国消费者透过这个窗口，看奔驰、宝马、丰田、大众、
保时捷带来什么新技术、新车型。如今，情况变了，不同肤
色的外媒记者围聚展车，全方位记录；大众、奔驰、宝马、丰
田等国际车企高管云集，与中国企业共商合作。

“本届车展充分体现了全球汽车产业的激烈竞争与创
新活力，中国企业国际化布局意愿强烈，行业开放协作、
技术共享的氛围浓厚，中欧车企与科技企业优势互补、
开放协作，能够共同打造技术先进且高性价比的产品，
提升道路出行安全，共建汽车产业更美好未来。”尼尔
斯说。

从跟跑到领跑从跟跑到领跑————

北京车展映射中国汽车新势能北京车展映射中国汽车新势能
本报记者  康  朴  于尚波

10天展期，38万平方米展馆，
21个国家和地区的头部供应链与
科技企业参展，展车1451辆、首
发车 181 辆、概念车 71 辆，128
万人次入场参观，其中海外观众
6.5万人次……

一 组 数 据 ， 为 日 前 闭 幕 的
2026北京国际汽车展览会写下直

观注脚。北京车展，不仅是“产
品展示”平台，更是观察全球汽
车产业格局的绝佳窗口。在这场
全球规模和影响力最大的车展上，
密集发布的新技术、新车型，成
为中国汽车产业从跟跑到领跑、
从本土崛起向全球领航跨越的
缩影。
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    ▶ 外国观众在极氪展
台参观。 受访企业供图  

▼  优秀国产汽车芯片
代表企业成果展示。

本报记者 于尚波摄  

在天津市东丽区跃进路，微风吹在国网天津市
电力公司电力科学研究院工程师刘力卿的工作服上，
他和同事们戴着安全帽，手持带电检测仪器，带领
记者进入变电站。

他们要“体检”的，是变电站里的“大家伙”。
这是中国首台全国产 110 千伏 50 兆伏安干式变压器，
由 12 个暗红色的“大圆柱”组成，总重超过 113 吨。
此刻，工作人员正开展带电检测，评估设备运行状
态，为国产大容量干式变压器的长期稳定运行积累
第一手运维数据。

材料攻关，变压器要用“国产内核”

“这个‘大家伙’，和之前的有啥不一样？”
面对记者的提问，刘力卿娓娓道来：“这是我们

首次从材料、工艺、安装环节，实现大容量干式变
压器的完全自主可控。它的容量更大，‘内核’也用
上了国产环氧树脂材料。”

使用环氧树脂材料的干式变压器，具有防火防
爆、安全稳定、绿色环保等优点。随着城市发展速
度加快，容量更大、更安全的干式变压器，将会是
城市变电站的理想选择。

然而，发展干式变压器，绕不开“材料”这个
难题。之前，高端的电工环氧绝缘材料，其核心技
术长期被国外企业掌控，主要依靠进口。

“用进口方案，其实就是在替人家做实验，国外企
业可以通过大量的测试结果不断优化材料体系，但我
们没法了解材料成分和技术。”刘力卿的语气中透露
出一丝无奈，“越是这样，我们的产业链越发展不
起来。”

2022年，国网天津市电力公司牵头有关机构，攻关
适用于110千伏干式变压器的关键技术。近百人的项目
团队，从环氧绝缘材料起步，立志要啃下这块“硬
骨头”。

攻关从材料配方开始。放几种成分？性能是否稳
定？成品率如何……通过反复测试调整，项目团队成
功“破译”出配方的秘密，各项性能指标与国外材料相
近。“国产内核”终于有了眉目。

工艺测试，8 台样机验证稳定性能

材料变了，相应的浇注、固化工艺也得调整。
怎么确定工艺合不合适？两个字，试错。

但测试是有成本的。“一台 110 千伏的单相变压
器样机，生产测试一次费用就需百万元。”负责变压
器安装的国网天津市电力公司东丽供电分公司跃进
路变电站业主项目经理张博越说。

为了节约成本，工程师们先造出一批 10 千伏样
机，对其绝缘性能、抗开裂能力、抗燃烧性能等进
行测试。优化工艺后，逐步提高电压、容量继续测

试，直至迭代到 110 千伏。这样的样机，他们一共做
出了 8 台；而实验室内搭的测试模型，更是不计
其数。

样机扛不住雷电冲击，出现局部放电现象，一
度让张博越犯了愁，“项目工程也在同步推进，不能
因为这个事儿影响工程进度”。

改设计、调工艺、加强绝缘，工程师们顶着压力步
步摸索，终于按期研发出 110 千伏样机，并通过了雷电
冲击等一系列测试，变压器的稳定性通过了考验。

研发“国产内核”和配套工艺，费了这么大工
夫，值吗？刘力卿给出了肯定的答案。“大容量干式
变压器，特别是环氧树脂浇注型，是未来电网改造
的重要技术方向。这里面涉及的核心技术，一定要
掌握在我们自己手里。”

标准细化，助力同类别产品研发

去年 11 月，全国产 110 千伏干式变压器成功落
地跃进路变电站，技术攻关取得了胜利。

但困扰团队的一些问题，还没得到完全解决。
“现行的国家标准，要么是针对 72.5 千伏级别以

下的干式变压器，要么是针对 110 千伏级别的油浸式
变压器，我们该用哪个标准？”刘力卿介绍，由于这
是国内首次出现这一级别的干式变压器，选择哪个
标准制定测试方案，他们也有些疑惑。

对此，根据现有测试情况，项目团队提出了一
套实验方案，可为 110 千伏干式变压器的现场实验提
供参考标准。这一方案已通过专家论证，目前正在
申请团体标准。

研发还在继续。谈到未来的发展规划，团队成员希
望让这台国产干式变压器发挥更大的应用示范意义。

“在安装调试和设备运维过程中，我们记录到一
些关键的数据，未来还会积累更多。希望这些数据
和经验能为同类产品研发提供参考。”刘力卿说。

核心材料取得关键突破

110千伏干式变压器换上“国产内核”
本报记者  吕九海

近日，由中建五局承建的国家盐碱地综合利用技术
创新中心建设项目 （科研创新中心、高标准温室） 建成
投用。作为山东省重点工程、国家盐碱地综合利用协同
创新体系“1+3+16+N”的中心总部，将为盐碱地生态保
护与综合利用提供源头技术供给，为国家构建盐碱地现
代农业产业体系提供坚强技术支撑。 张博敏摄  

据新华社伦敦电 （记者高文成） 总部位于英国伦敦的品
牌估值机构品牌金融集团日前发布 《2026 全球航空业品牌价
值 50 强》 报告显示，共有 11 个中国航空品牌上榜，上榜品牌
数量位居全球首位。

报告显示，中国南方航空公司、中国国际航空公司、中
国东方航空公司位列中国上榜航司前三。在同期发布的全球
机场品牌价值 25 强榜单中，北京、上海、广州三地的机场上
榜，反映出中国航空枢纽竞争力持续增强。

另据世界旅游及旅行理事会最新数据，2025 年中国旅游
业经济产值增长 9.9%，增速为全球平均水平两倍以上。该机
构预测，中国有望在 2030 年前成为世界最大旅游经济体。

“中国游”持续升温  

中国航空品牌价值稳步提升


