
1122

广告联系电话  65363547  65367287          办公室  65369330          发行部  65369319          传真：（8610） 65003109          零售 3元/份          国内定价全年 420 元          国内统一刊号：CN11-0066

当地时间2026年3月28日至29日，葡萄牙
阿尔加维赛道见证了中国摩托车产业的历史性
时刻。在世界超级摩托车锦标赛 （WSBK） 葡萄
牙站SSP组别双回合正赛中，法国车手瓦伦丁·德
比斯驾驶张雪机车820RR-RS连续夺冠，首回合
更以近4秒的压倒性优势率先冲过终点。而他一
路甩开的，正是长期垄断国际顶级赛事和高端

市场的欧美日摩托车品牌。
这是中国摩托车品牌首次在顶级赛事中登

顶，打破了欧美日品牌对WSBK赛事该组别数十
年的垄断。

一家年轻的中国企业，何以在世界赛道上
力压群雄？这场胜利背后，折射出的是国产机
车在技术、产业链与政策协同下的全面突围。
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近日，第 10 届中国义乌国际五金电器博览会在
浙江义乌国际博览中心举行。本届展会汇聚了电动
工具、建筑五金、水暖卫浴等众多行业前沿产品与
技术，展览面积达 8 万平方米，为全球客商搭建起高
效便捷的贸易对接平台，助力企业拓展海内外市场，
深化国际经贸合作。

外商采购忙

中国成为最大摩托车产销国，中国品牌在全球摩托车赛事上夺冠——

国 产 机 车 ，凭 何 逆 袭 ？
本报记者  王欣悦

▲外国客商在博览
会上采购电动工具。

潘秋亚摄  
（人民视觉）  

◀参展企业与外国
客商洽谈。

龚献明摄  
（人民视觉）  

   4秒领先
    量产车跑出的冠军实力

理解这枚金牌的含金量，需要先读懂
WSBK 的赛制逻辑。作为全球最高水平的量
产摩托车赛事，WSBK 规则要求参赛车辆只
能在量产民用车基础上进行有限改装，赛事
成绩直接对应车企的整车基础性能、核心研
发 能 力 和 系 统 集 成 水 平 。 此 次 夺 冠 的
820RR-RS，正是基于张雪机车 820RR 量产
车型改造而来，其量产车底层实力经受住了
赛事最严格的检验。

谈及赛车的改造，轻量化是关键之一。
“我们的车比同级别赛车轻了约 10%。”张雪
介绍，其量产车型 820RR 整备质量为 193 千
克，而赛道版本更是降至 175 千克。精心打
磨，张雪机车稳步成长。

这份底气，源自创始人张雪 20 余年的深
耕。张雪早年在湘西乡村修车铺做学徒，后
投身赛车领域，历任车手、维修技师、改装
调校师，逐步转型整车研发，专注高性能摩
托车技术攻关。2013 年，张雪前往重庆发
展，依托当地完备的摩托车产业配套体系推
进研发；2024 年，创立以自己名字命名的张
雪机车；2025 年，张雪机车销量突破 2.5 万台，
总产值 7.45亿元，研发投入近 7000 万元。

张雪机车公开的供应链数据显示，820RR
基础版车型国产化率达 97%，发动机、电控、车
架三大核心系统实现 100% 自主化，其自研的
X380MW-A 三缸 819cc 发动机曲轴、连杆、气
缸套等12项关键部件全部由国内供应商配套。

西南大学工程技术学院智能车辆专业负
责人冀杰认为，张雪团队能够以相对可控的
成本实现高性能车型快速落地，是因为重庆
摩托车整车以及零部件产业链已经具备了高
性能产品的配套能力。

       站在巨人肩上
    全产业链的厚积薄发

一辆冠军赛车的诞生，从来不是一家
企业的独角戏。张雪机车的崛起，恰恰印
证了中国摩托车全产业链的厚积薄发——
中国是全球最大的摩托车产销国，历经数
十年发展已形成完整且具备韧性的全产业
链体系。

放眼重庆，规模以上摩托车整车企业 51
家，规模以上零部件企业 410 余家，已形成
年产能超 2000 万辆整车和 2000 万台发动机的
综合生产能力，具备发动机、离合器、车架、
减震器、转向、轮毂、轮胎、仪表等各大总

成完备的配套能力。燃油摩托车本地配套率
超 80%，电动摩托车本地配套率约 60%，宗
申发动机、志成机械、捷力轮毂、渝安悬架、
渝江岚峰等 5 家零部件企业在细分领域全国
销量第一。

扎根于这片产业沃土的，不乏“隐形冠
军”。重庆秋田齿轮有限公司 33 年专注中小
模数齿轮研发生产，建厂初期仅靠两台租赁
的淘汰平面磨床和滚齿机起步。目前，该企
业年产各类齿轮 1.2 亿件，全球每 5 辆摩托车
中就有 1辆使用其生产的齿轮。

“33 年来，我们只做中小模数齿轮这一
件事，从来没有涉足其他产业。”重庆秋田齿
轮有限公司行管中心主任代磊表示。2026 年
3 月，某世界 500 强摩托车企业为其全新旗舰
车型开展全球供应链招标，针对配套齿轮提
出特殊结构设计和高端技术指标要求。全球
头部日系齿轮制造企业评估后明确表示现有
技术无法满足要求，而秋田齿轮自主研发全
新技术方案与工艺路线，通过客户多轮严苛
验证后成功中标。

这种集群优势，让老牌巨头和新锐力
量各得其所。宗申、隆鑫等龙头企业以规
模和技术引领产业方向，张雪机车这样的
新锐品牌则依托完整的产业链条，以极致
创 新 和 精 准 定 位 在 细 分 赛 道 上 异 军 突 起 ，
形 成 了 “ 龙 头 引 领 + 新 锐 突 围 ” 的 生 动
格局。

一 组 数 据 足 以 印 证 集 群 的 澎 湃 活 力 ：
2025 年，重庆摩托车产量达 785.7 万辆，居全
国城市第一位，实现产值 1088.3 亿元、同比
增长 18.8%。

当然，重庆虽产业链齐全，但在部分
核心高端零部件上，本地配套率仍有提升
空间。为此，重庆正加速建设摩托车产业
大 脑 ， 推 动 燃 油 、 电 动 双 产 业 大 脑 并 行 ，
通过数字化手段打通上下游信息壁垒，实
现精准协同。同时，通过引导龙头企业开
放供应链、培育专精特新中小企业，持续
提升高端零部件的本地化率。下一步将持
续 推 动 全 市 摩 托 车 产 业 高 端 化 、 电 动 化 、
智能化发展，加快补链强链，继续办好具
有行业影响力的摩托车展览展示及赛事活
动，力争 2026 年全市摩托车产量突破 1000
万辆。

  体系支撑
    政策助力产业持续升级

产业跃升的背后，离不开制度层面的系
统护航。“重庆以全周期、精细化服务，让企
业心无旁骛搞研发、拓市场。”张雪说。重庆
两江新区划拨 200 亩工业用地推动高端摩托
产业发展，推出“链长制+双专员”服务，

配套知识产权信贷、设备融资租赁等金融支
持，助力张雪机车日产能提升至 200 多台，
第二条生产线投产后将接近 300台。

政策设计也在向更高层级跃进。2023
年，重庆市将高端摩托车列入全市六大千亿
级特色优势产业集群。2024 年，重庆市发布

《高端摩托车产业集群高质量发展行动计划
（2023—2027 年）》，明确 2027 年全市摩托车
产业产值目标为 1400 亿元。同步出台的支持
政策包括：高端新车研发单车型最高奖励
100 万元，整车出口单个企业最高奖励 200 万
元，同时在人才培养、公共技术平台建设、
品牌推广等方面给予专项支持。

政策赋能的成效，正在核心技术领域加
速兑现。2026 年 3 月 20 日，隆鑫通用动力股
份有限公司技术研发中心完成中国摩托车行
业首台 GDI 缸内直喷发动机点火试验。隆鑫
通用动力股份有限公司技术中心主任李先文
介绍，长期以来，高端两轮燃油动力技术由
欧美日行业巨头主导，GDI 正是其中关键技
术之一；此次点火，是中国摩托车产业面向
低碳高效、排放趋严和电动化转型要求，在
核心动力技术上的一次重要突围。

技术突破为“出海”注入了更强底气。
在欧洲摩友圈，重庆摩托品牌隆鑫无极正成
为热议焦点。2025 年，无极在西班牙市场占
有率冲进前四，在意大利销量翻倍，全年无
极出口销售收入同比增长 86.28%，首次超过
国内收入。

欧洲是公认的“地狱难度”市场——最
严苛的 Euro 5+法规和最挑剔的骑手。无极
为何首选欧洲？“拿下欧洲，就意味着拿到全
球通行证。”重庆隆鑫进出口有限公司总经理
尹兵说。

锚定欧洲，挑战随即而来。原型车在欧
洲测试中暴露出金属件腐蚀过快的问题。无
极团队成立表面工程攻关组，引入航空级抗
腐蚀涂层技术，对超 200 种材料开展配比试
验，累计完成 1500 小时循环实验，最终通过
严苛认证。

全国摩托车出口排名前十名榜单里，重
庆企业占了半壁，总体出口量连续多年占据
全国摩托车出口榜首。他们在海外建立生产
基地，深度融入当地市场。

为助力渝摩企业“走出去”，重庆打出了
一套“组合拳”：组织企业参加米兰两轮车展
等国际顶级展会，提升品牌曝光度；优化

“公转铁”“江海联运”等物流通道，保障产
品高效出口；鼓励企业在海外设立营销中心、
售后服务中心乃至建立海外仓，实现本土化
运营。重庆还印发了 《推动全市电动摩托车
产业“提质强链出海”工作方案》，创新构建
整合质量、标准、认证、检验检测等要素集
成的综合帮扶体系，针对电动摩托车在电磁
兼容性、制动性能、续驶里程等关键质量领
域存在的突出问题，联合专业技术机构开展

产品质量提升帮扶工作。
数据显示，2025 年，重庆出口摩托车

610.9 万辆，占全国比重超过三分之一，居全
国 省 市 第 一 位 ， 同 比 增 长 21.9%； 出 口 额
264.7亿元、同比增长 29.5%。

从赛道夺冠到全球突围，国产机车的逆
袭绝非偶然。它是技术深耕、产业集群与政
策协同三股力量汇聚的必然结果——而这，
或许只是中国摩托车产业新征程的起点。

（石苗参与采写）  

◀张雪在广东珠
海国际赛车场试车。

新华社发 

▲在重庆举行的 2025 年第二十三届中国国际摩托车博览
会上，外国客商正在观展。 孙凯芳摄 （人民视觉）  

▲宗申赛科龙生产线上，工人在赶制海外摩托车订单。 刘纪湄摄

    2025 年，中国化妆品行业交出
一份亮眼成绩单。

中国香料香精化妆品工业协会
发布 2025 年度中国化妆品产业数据
显示，行业全渠道交易额突破 1.1 万
亿元大关。这是中国化妆品行业市
场规模连续 3 年超万亿元，其中国货
品牌占比接近六成，达到 57.37%，
实现 5 连增。继 2024 年市场份额首
次超过外资品牌后，国产品牌继续
扩大着自己的阵地。

在规模超万亿元的“美丽经济”
中，国货美妆何以赢得越来越多消
费者青睐？

“以前总觉得用国际大牌更有面
子，现在发现国货不仅成分扎实，
性价比也高，不少产品还有独特审
美韵味，包装设计精美。”在北京工
作的 95 后文女士告诉记者，这些细
节都让她对国际大牌逐渐“祛魅”，

“选化妆品，成分和功效是我的‘第
一关切’，不会盲目跟风买国际大
牌。随着本土企业的不断成长，我
们对国产美妆品牌有了更多信心。”

在珀莱雅化妆品股份有限公司
总经理侯亚孟看来，国货美妆的进
步是产业基础、消费认同和企业能
力共同作用的结果。

“供应链与制造能力的提升，让
产品稳定性和响应效率显著增强，
同时，本土品牌对国内消费者需求
的洞察更加深入，能够更快、更有
效地完成产品迭代。”侯亚孟告诉记
者，“更为关键的，是本土品牌科研

能力也在不断提升。”
作为唯一连续两年营收超百亿

元的本土美妆上市公司，珀莱雅的
成长颇有代表性。从日化专营店起
步，珀莱雅早早发力自主研发，目前
已在中国杭州、上海以及欧洲建立 3
个研发中心，构建起全球协同的研
发体系，为产品迭代提供了持续技
术支撑。

谈及国货美妆的成长逻辑，侯亚
孟认为，美妆行业看起来是个持续扩
容的消费赛道，但仔细观察就会发
现，行业流量红利正在消退，真正的
较量进入研发与供应链的深水区。

“ 真 正 能 赢 得 消 费 者 长 期 坚 守
的，最终还是产品本身。而产品的背
后，归根到底，还是用专业的态度去
做科研。”侯亚孟说。

行业内，这种观念正在成为共
识。2025 年，以 25 家行业上市公司
为样本，其平均研发费用率已增至
3.24%， 新 原 料 备 案 数 量 达 169 个 ，
且绝大多数由中国企业自主研发。

国家统计局公布的数据显示，今
年 1—3 月 ， 化 妆 品 类 零 售 总 额 为
1220 亿元，同比增长 5.9%，展示良
好发展态势和市场潜力。未来，中国
美妆市场的竞争会更加激烈——不仅
是份额之争，更是研发深度、品牌高
度与响应速度的系统较量。期待在中
国经济这片大海中，本土品牌能以更
自信的姿态与国际品牌同台竞技，在
良性的竞争格局中为消费者贡献更好
的产品。
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