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未来生活能有多酷？

走进消博会 1 号馆科技消费展
区，50 余家全球科技头部企业同台
竞技，各类 AI 新品、智能终端、前
沿场景密集呈现，未来感与科技感扑
面而来，俨然成为人们打卡的“硬核
科技秀场”。

在这里，前沿科技与消费场景不
断碰撞出新的火花。

人民网报道称，在科技消费展
区，充满科技感的设备还真不少。灵
伴科技的 AI 眼镜支持 89 种语言实时
互译，还能辅助视障人士“听”见世
界；孚宝智能的康养陪伴机器人小
宝，能测血压、血氧、血糖和尿酸，
提醒吃药，还能陪老人聊天。从“能
飞的汽车”到“盲人戴上也能用的
AI 眼镜”，科技消费展区里，每一个
展品都在回答一个共同的问题：未来
生活，能有多酷？

新华网关注消博会上的“科技潮
品”。报道介绍了本届消博会上的一
个“新面孔”——群核科技的实体家
装 AI 机器人设计师“小酷”。只见一
位观众对着机器人轻声说：“帮我设
计一个奶油风的客厅。”话音刚落，
屏幕上的 3D 方案随即生成，从沙发
配色到灯光布局，一目了然。体验者
忍不住感慨：“以前改设计要等几
天，现在说话就能出图，还能实时修
改完善，太方便了。”

央视网报道称，本届消博会上，
人工智能的广泛渗透应用，正在深刻
重塑消费市场的形态与体验。“AI 不
是替代，而是赋能。”淘天集团公共
事务总经理严佳表示，希望通过消博
会这一平台，与全球合作伙伴共同推
动技术、生态与消费场景的深度融
合，助力更多智能新品走向市场。

让科技更有烟火气

本届消博会，AI 技术正加速渗
透至民生消费场景，让科技更具“烟
火气”。

本届消博会上，健康消费成为
AI 赋能的重要领域，智能监测、精
准康养、便捷医疗类展品集中亮相，
回应大众对健康生活的迫切需求。新

华网报道，作为消博会“全勤生”的
新加坡品牌傲胜，带来全球首发旗舰
智能按摩椅，搭载 AI 生物传感器与

“V 手”专利按摩技术，打造五感沉
浸式体验，可智能识别人体穴位、模
拟真人抓捏手法，适配不同体型与疲
劳程度，成为观众体验打卡的热门
展位。

文旅服务、出行消费等场景因
AI 变得更智能、更个性，精准匹配
需求、激活消费增量。央广网聚焦

“泡泡爱旅行”AI 文旅小程序，报道
称，北京比利信息技术有限公司市
场总监李钒介绍，公司与杭州西湖
管委会合作打造的“泡泡爱旅行”
AI 小程序，正在探索以“行中场景”
为核心的文旅服务新模式。“我们通
过 AI 理解用户在旅行过程中的实时
位置和需求，动态推荐周边景点、
路线，以及包括西湖龙井茶在内的
本地特色体验与消费内容。”李钒
说，“用户不仅可以获取推荐，还可

以 与 AI 直 接 对 话 ， 获 得 个 性 化
建议。”

“在此基础上，我们将线下触点
与小程序入口打通，把原本分散的

‘吃、住、行、游、购、娱’内容整
合在一个 AI 入口中，让龙井茶这样
的本地特产，从‘商品’转变为‘旅
行体验的一部分’，实现更自然的推
荐与转化。”李钒表示，希望通过这
种方式，让内容推荐与消费在同一场
景中完成，激活行中消费，持续创造

旅游消费增量。
网友在社交平台分享的体验内

容，成为 AI 赋能民生消费的生动注
脚。“AI 眼镜解决了出国旅游语言不
通的难题”“康养机器人能陪老人聊
天、监测健康，给在外打拼的子女吃
了定心丸”“家装机器人太实用了，
装修沟通更加便利了”……人民网、
央视网梳理网友热议内容发现，“便
捷”“实用”“暖心”成为高频词，
AI 技术正从小众尝鲜走向大众普惠，

成为提升民生幸福感、获得感的重要
工具。

跨越万里的“相遇”

今年消博会，“国际味”更足了、
“合作路”更宽了。

一瓶来自加拿大的海豹油、一
块保加利亚精油皂、一袋俄罗斯巧
克力……在消博会的展馆里，这些
产品完成了跨越万里的“相遇”。人
民网报道称，本届消博会吸引了来自
60 多个国家和地区的超过 3400 个品
牌参展，其中，国际展品占比 65%，
较上届提升 20 个百分点。不断攀升
的“国际浓度”，勾勒出一幅全球消
费图景。

“老朋友”热情满满，“新朋友”
慕名而来。新华网报道称，作为本届
消博会主宾国，加拿大组织了历年来
规模最大的代表团，约 40 家加拿大
企业和品牌参展，涵盖化妆品、农产
品、保健品、宠物食品等。此外，瑞
士、捷克、爱尔兰等 12 个国家 （地
区） 组织官方团参展，俄罗斯、保加
利亚等国首次设立国家馆。瑞士腕
表、捷克水晶、韩国香化产品、澳大
利亚葡萄酒……4 号馆俨然一个浓缩
的“地球村”，力求让观众一站式体
验全球消费精品。

每年如期而至的消博会不仅成为
海南自由贸易港建设的亮丽名片，更
是中国与世界共享市场机遇的重要平
台。央视网报道称，前五届消博会，
已经取得了一系列重大经贸成果，累
计吸引 92 个国家和地区的 3800 多家
企业、超过 1.2 万个品牌参展。不断
加大力度深耕中国市场，是各国企业
对中国开放机遇的自然回应。雅诗兰
黛集团已连续 6 年参展消博会。“集
团对海南免税消费市场的广阔前景始
终满怀信心，而海南自贸港全岛封关
运作的落地更让人对这里的未来充满
期待。”雅诗兰黛集团亚太区及全球
旅游零售总裁高慕德在本届消博会雅
诗兰黛开馆仪式上宣布，该集团将持
续加大在海南的投入，为进一步完善
物流运营体系，近期集团已在海口启
动雅诗兰黛旅游零售物流中心的规
划，预计将在未来几个月内正式投入
运营。

  网友点赞第六届中国国际消费品博览会——

“科技范儿+国际味儿” 点亮消费新场景
本报记者  杨俊峰

4月13日至18日，第六届中国国际消费品博览会（简
称“消博会”）在海南海口盛大举办。本届消博会以“开放
引领全球消费，创新驱动美好生活”为主题，汇聚60多个国
家和地区的3400余个品牌，总展览面积达14.3万平方米，
超200件全球新品集中首发首秀，数量较上届翻一番。

展会期间，以AI（人工智能）为核心的前沿科技展品全
面出圈，从智能穿戴、智慧家居到康养医疗、数字服务，AI
深度赋能的消费新场景成为网友们热议的焦点。有网友在评
论区留言：“‘科技范儿+国际味儿’点亮消费新场景，让我
们一起为本届消博会点赞！”

记者从国家林草局获悉，当地时间 4 月 15 日上
午 10 时 49 分 （北京时间下午 16 时 49 分），在法国
巴黎召开的联合国教科文组织执行局第 224 届会议
上，我国浙江常山和四川四姑娘山顺利通过会议审
议，正式成为世界地质公园。至此，我国世界地质
公园增至 51 处，分布在全国 24 个省 （自治区、直
辖市） 及香港特别行政区。

常山世界地质公园位于浙江省衢州市常山县，
面积 1043.10 平方公里。公园保存着新元古代至新
生代的连续地层，是亚洲东部近 10 亿年地质演化历
史中地层序列最连续的地区之一，拥有中国首枚

“金钉子”及大量笔石、三叶虫、牙形类等古生物
化石。其幼年期生物礁喀斯特、雄奇的花岗岩峰峦
与常山港秀美水体，共同构成了独特的自然景观。
常山独特的地质地貌为璀璨的文化遗产提供了舞
台，也为富饶的地方物产奠定了自然根基，由此发
展的胡柚、香柚和油茶等特色生态农业，形成了驱
动社区共富的产业体系，使公园成为社区协同发展
的典范。

四姑娘山世界地质公园位于四川省阿坝藏族羌
族自治州小金县内，地处青藏高原与四川盆地的过
渡地带，面积 2764.01 平方公里。公园以松潘—甘
孜造山带“西康式”褶皱、“西康群”浊积岩复理
石建造、青藏高原东缘极高山群峰以及独特的冰川
地貌为主要特色，记录了所在地区从古特提斯洋演
化到青藏高原东缘隆起的地质演变历程，具有重要

的科学价值和全球对比意义。四姑娘山属于全球生
物多样性热点地区，分布着 2000 余种高等植物，有
世界最大、最古老的中国沙棘天然林，大熊猫、雪
豹等 300 余种脊椎动物以此为家。公园范围内保存
了良好的嘉绒藏族文化，朝山会、锅庄舞、藏歌会
风情浓郁，具有鲜明的地域特色。

2015 年，联合国教科文组织第 38 届大会通过
《国际地球科学与地质公园计划章程》，正式设立
“联合国教科文组织世界地质公园”品牌，旨在通
过科学保护与可持续利用推动全球地质遗产价值传
承。截至目前，全球共有世界地质公园 241 处，分
布在 51个国家。

“十四五”以来，国家林草局着力践行“绿水青
山就是金山银山”理念，持续推进世界地质公园建
设与可持续发展，制定印发《世界地质公园管理办
法》，严格规范化管理，坚持保护优先、因地制宜、突
出特色，积极构建政府主导、多方参与、社会共享的
机制，实现自然保护与绿色发展、民生改善相统一。
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第六届中国国际消费品博览会场馆外景第六届中国国际消费品博览会场馆外景。。    张张    茂茂摄摄 （（人民图片人民图片））

第六届中国国际消费品博览会上，参展客商体验 AI眼镜。石中华摄 （人民图片）

在第六届中国国际消费品博览会河南展区，中外参展客商合影。
牛书培摄 （人民图片）

第六届中国国际消费品博览会上，一名外国参观者与中国风机甲人
偶互动。    新华社记者  郭  程摄  

图为常山世界地质公园景观。 图为四姑娘山人参果坪景观。 国家林草局供图  


