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站在2025年的岁末回望，中国文旅产业经过又一年的“蓬勃生长”，
展现出更具韧性、融合发展的盎然生机。从冰雪秘境到滨海暖阳，从城市
漫步到乡野旅居，富有创意和活力的新场景、新业态不断涌现。面向“十
五五”开局之年，本版约请三位专家学者，从不同角度展望2026年中国文
旅新画卷，共同奔赴下一个春天。

                                                 ——编  者

中国文旅，奔赴下个春天

当时光的指针拨向 2026 年，作为新兴的战
略性支柱产业和具有显著时代特征的民生产业、
幸福产业，中国文旅如同多面棱镜，折射出国
民经济发展与人民精神生活的绚丽多彩。

文旅产业具有涉及面广、拉动性强、融合
度高等特点，已成为扩大内需与促进消费的重
要领域。在延续既有政策的基础上，2026 年，
围绕文旅消费惠民、扩大优质供给、培育消费
场景、优化消费环境等方面，中央和地方政府
或将实施更加积极有力的政策措施，发挥超大
规模市场优势，将民众对美好生活的需要转化
为经济增长的动能。

前沿科技的多维赋能与深沉坚定的文化自
信，将推动和指引“文旅+百业”“百业+文旅”
的持续发展。目前，已有“AI 导游”提供个性
化的讲解服务，基于大数据的智慧管理平台有
助于实现更精准的客流预测、资源调度和安全

预警。沉浸式交互技术、人工智能、大数据等
科技将从体验、运营、管理等诸多维度推动文
旅产业融合和转型升级。同时，对文化资源价
值深度挖掘的重视，也有助于进一步形成独具
特色的文旅产品，更好满足和引领民众的审美
需求，引发文化共鸣，增强文化自信。

优质供给在文旅发展中的重要性愈发凸显。
越来越多的企业和旅游目的地将发展目标从规
模经济转向价值经济，不再追求最大化的客流
量，而是希望创造价值最优。无论是文化 IP 的
深度转化，还是存量资产的创新改造，抑或科
技融合的体验创新，各类新场景、新业态的蓬
勃发展，将带动文旅产业走向创新驱动和产业
升级的新阶段。

消费需求愈发多样且更加成熟，主题化、
定制化、个性化的产品需求持续旺盛。近年来，
冰雪游、赛事游、演唱会游、非遗游、县城游、

乡村游等百花齐放，“苏超”、文创冰箱贴等新
亮点不断涌现。游客在追求愉悦体验的同时，
也更加关注文旅对当地环境、社区文化和文化
遗产的影响，体现低碳环保、支持社区发展、
具有更足“文化味”的旅游产品和目的地将赢
得更多青睐。市场热点的生成与发展，将从依
靠社交媒体的一过性流量热度，转向依靠扎实
的产品内容、独特的文化价值和良好的游客
口碑。

伴随高水平开放进程的加快和入境旅游便
利化程度的提升，中国文旅在国际舞台上将扮
演更加积极主动的角色。中国不仅要吸引更多
国际友人来华旅游，更要通过旅游这种生动的
跨文化交流方式，促进文明对话交流。在持续
优化入境免签政策及支付便利化等措施的基础
上，入境旅游有望进入“精耕细作”阶段，为
入境游客提供具有独特吸引力的旅游产品和体
现人文底蕴的配套服务。未来，中国文旅将成
为讲述中国故事、传播中国价值、促进民心相
通、推动文明互鉴的重要力量，展现出中华民
族拥抱世界的开放气度。

（作 者 系 中 国 社 会 科 学 院 旅 游 研 究 中 心
主任）

折射民生幸福的绚丽多彩
宋  瑞

城市往往拥有悠久的历史、便捷的交通、
现代的设施、完善的服务，在旅游资源禀赋、
旅游供给水平、旅游创新能力、旅游人才集聚
等方面具有显著优势。城市在中国文旅发展格
局中扮演至关重要的角色，在“十五五”开局
之年，城市文旅要发挥先行作用，带动文旅产
业高质量发展。

近年来，随着 China Travel 的兴起，越来
越多城市成为入境游客来到中国的“第一站”。
这对各地提升入境旅游吸引力和服务能力提出

新的要求。新的一年，各地应根据资源禀赋和
空间区位的特点，深化入境旅游产品体系，持
续优化以高质量体验为目标的文旅消费体系，
让城市成为既满足本地居民高品质生活、又持
续吸引入境游客的有机空间。此外，在政策层
面，可以积极探索推动签证政策在城市文旅细
分市场的持续优化，例如考虑面向来华研学旅
行青少年团队实施更广泛的免签政策，或更长
的在华停留时间等。

持续改善和优化城市文旅的便利化水平与

体验环境，是未来城市发展文旅产业需要关注
的另一个重点。城市中的景区、街区或其他地
标性景观，要真正从用户视角、用户思维出
发，进一步推动预约流程的简约化、便捷化。
在城市更新过程中，旧空间、旧资源的盘活利
用要更多考虑文旅属性，彰显休闲功能，加大
旅游场景的创新力度，营造更有吸引力的城市
旅游氛围。

从细分市场上看，银发旅游与年轻客群的
文旅消费需求都要兼顾，既需要擦亮老牌文旅
产品，也需要新增城市漫步等时尚潮流的文旅
场景，让城市既有韵味、又有活力。一些热门
目的地还应考虑把游客引导到城市周边的新兴
消费业态和空间中，更好推动城市文旅创新发
展以及与乡村旅游空间的联动发展。

（作者系北京第二外国语学院旅游科学学院
教授）

营造有活力的城市文旅空间
厉新建

近年，行走在中国大地上的乡村中，一些
清晰而蓬勃的变化正在发生：到乡村旅游的内
容丰富了，运营乡村文旅的方式多样了，参与
乡村文旅产业的人也更多元了。以文旅赋能乡
村全面振兴，不再是简单的“项目堆砌”，而是
以“运营”为内核、以“人”为主角。

从前，乡村旅游的景观规划，或聚焦于屋
舍的修旧如旧，或热衷于景观的整齐划一。如
今，乡村旅游的“内容”不再是静止的建筑与
风景，而是流动的生活、鲜活的体验。以浙江
省杭州市临安区於潜镇涌村为例，今年 8 月，
村里引入一个青年乡创团队，策划推出“30 天
爆改老宅”计划，以每日视频 Vlog 的形式，全
程记录村里一栋闲置的老宅蝶变为时尚的“乡
村青年 LAB”。这种真实而富有表现力的做法，
不仅让村貌得以提升，更塑造出具有吸引力的
目的地和乡村文旅 IP。一条条“爆改老宅”的
短视频接连推出，让青年与乡村之间的互动与

联结被更多人看到，他们的创业故事也吸引了
更多青年人才与合作伙伴的加入，为乡村文旅
事业注入新的活力。

2025 这一年，乡村里的数字游民多了起来。
不久前，我们组织了一场涌村创业青年座谈会，
来自国内外的数字游民团队创始人，共同探讨
当下让数字游民与乡村共生发展的机遇。乡村
以其独特的自然人文环境、较低的生活成本和
舒缓自在的生活方式，吸引着不受地理与办公
场所约束的数字游民入住，成为他们理想的生
活与工作据点。这些数字游民并非“到此一游”
的过客，而是可能停留数月甚至更久的“深度
居住者”与“价值共创者”。

2026 年，乡村旅游往何处去？我认为有两
个关键词值得关注。一是乡村运营。这是一种
整村化、系统化的运营方式，将从前专注于乡
村建设和单体项目的方式，转变为关注“人”
的力量在乡村的多元集聚。正如前文提到的涌

村“乡村青年 LAB”业态，之所以能迅速融入
乡村并落地生根，正是得益于整村运营团队系
统化的运营方式与利益共同体的理念。因此，
先建立一个专业化的整村运营团队，再由这个
团队持续地招引青年人才到乡村创业，创造新
的场景与业态，吸引更多投资，是未来发展乡
村旅游颇具前景的一条路径。

二是青创力量。近年来，浙江乡村涌现出
的各种新业态、新场景，都离不开年轻创业者
的力量。咖啡馆、小酒馆、独立书店、艺术工
坊、主题社群、创意市集、自然教育……这些
基于青年文化与生活方式的多样业态，构成了
乡村新的社交场景。它们提供的远不止一杯咖
啡、一件商品，更有精神共鸣与情感连接。一
场在古戏台举办的诗歌快闪，一次在稻田边上
演的星空音乐会，都能实现“以人吸引人”的
裂变效应，为更多游客和村民提供“众乐乐”
的场域。未来，乡村旅游的魅力，将从传统观
光拓展至生活方式深度体验，这都需要汇聚青
创力量，为他们的创意与设想提供更广阔的发
展空间。

（作者系浙江省旅游协会乡村文旅振兴分会
会长）

乡村旅游需要青创力量
陈伟宏
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◀演员在陕西西安的长
安十二时辰主题街区进行沉
浸式表演。
   新华社记者  邵  瑞摄

▶安徽省黄山市徽州区
呈坎村风光。

 施亚磊摄 （新华社发）


