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近日，广西壮族自治区桂林市龙胜各族自治县开始收割
稻谷，众多国内外游客走进龙脊梯田，体验稻谷收割的乐趣。
据统计，今年 1 至 9 月，龙胜累计接待游客 1083.7 万人次，同
比 增 长 9.25%。 其 中 ，入 境 游 客 33.1 万 人 次 ，同 比 增 长
67.27%。图为比利时游客在龙胜的平安壮寨体验打谷子。  
                                 庞革平文 韦吉阳图
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广西龙胜：外国游客体验打谷子

2025“北京礼物”

全球文创大赛成果发布
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外国来宾现场观看“你好！中国”2025 世界文化遗产主
题旅游海外推广季图片展。                主办方供图
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游客在黑龙江省同江市，近距离体验赫哲族鱼皮技艺，手触鱼皮鞋履，感受
古老技艺的独特之处。                                         刘万平摄

本报电 （蓝健） 中国之
夜——“你好！中国”主题
旅游推广活动近日在英国伦
敦市政厅举办，多角度展示
了友好、便捷、充满魅力的
中国旅游形象，向海外游客
发出盛情邀约，推动中英两
国在文旅领域的深度合作与
共赢发展。来自中国、英国
以及欧洲其他国家的文化和
旅游部门、旅游企业、酒
店、机场、航空公司等机构
的代表出席活动。

活 动 上 举 办 了 现 场 推
介、商务交流、图片展览和
非遗互动。英国旅游达人分
享在中国美好便捷的旅游经
历；主题图片展生动展现中
国绚丽的自然风光和深厚的
人文底蕴，吸引众多嘉宾驻
足观赏；互动体验区营造了
生动有趣的交流氛围，嘉宾
们在投壶、漆扇、书法等活
动中沉浸式感受中国文化的
独特魅力。中外文化和旅游
交流中心与中国东航、上海
久 事 集 团 联 合 打 造 的

“China Pass”旅游卡首次在
海外发布。

世界旅游及旅行理事会
副总裁杰米·沃特雷认为，
作为全球重要的旅游市场，
中国在持续推进入境旅游便
利化方面作出了巨大努力，
展现了中国文旅产业的开放
姿态和发展潜力。

中国驻英国大使馆公使
赵飞在致辞中表示，此次活
动塑造中国旅游新形象、分
享中国发展新机遇、架设民
心相通新桥梁，成为中英文
旅交流的又一亮点，希望激

发出两国更多合作灵感与共
赢成果。

中外文化和旅游交流中
心主任张维国表示，中外文
化和旅游交流中心将充分发
挥平台纽带作用，助力来自
客源地、目的地、服务商等
领域的各方代表充分对接，
务实合作，共同开拓国际文
旅市场的新蓝海。

本报北京电 （记者赵珊） 近日，2025“北京礼物”全
球文创大赛成果发布会举办。实物赛道 58 件商品和设计赛
道 2 项作品获奖。大赛自今年 7 月启动以来，共征集到 4410
件作品，获奖作品涵盖古都印记、国际礼物、红色主题、
科创融合、场景创新、时尚潮流等多个品类。

今年以来，“北京礼物”销售渠道不断拓展。北京目前
有 30 家主题门店，布局已从“景点导向”向“全域覆盖”
转变，从“商品销售”向“文化体验”升级。

“未来，还将有更多特色突出的门店加入‘北京礼物’
渠道体系。这些特色主题店将构建起北京更便捷的消费场
景网络，让‘北京礼物’的文化温度触达更广泛的消费群
体。”北京市文化和旅游局副局长徐振涛介绍。

一道特色美食、一场节庆活动、
一项非遗技艺、一种文化习俗、一种
生活方式……如今，各地风物日益吸
引着广大游客特别是年轻游客的目光，
风 物 旅 行 正 为 地 方 文 旅 发 展 注 入 新
活力。

感受当地文化

“如今的旅行，正在从‘打卡景
点’迈向‘深度体验’，从看山看水看
风景的阶段延伸为关注各地的文化之
美和生活之美。”中国旅游研究院院长
戴斌道出当下文旅市场的变化，“风物
是各地的重要文化标识，也是重要的
旅游吸引物。”

何谓风物？戴斌表示，风物是指
一个特定地域所孕育、承载并代代相
传的独特文化印记与生活风貌的总和。
它超越了单一的“土特产”概念，是
一个更丰富的文化集合体，地方美食、
节庆习俗、非遗传承、民俗艺术、文
化 IP 等都可称之为风物。

不同地方的风物承载着独特的地
域文化，在旅途中，游客收获了对当
地的文化感知和情感共鸣。

00 后北京游客王雪莹对关中文化
的了解，始于一场风物旅行。她在网
上看到陕西省袁家村的美食攻略，便
决定前去大快朵颐。“那里汇集了油
糕、油泼面等百余种陕西小吃，有浓
厚的关中特色。一边尝美食，一边观
看民俗，这种体验让我与这片土地产
生了情感联结。”

鱼灯是安徽省歙县的特色风物，
也是延续了数百年的活态民俗，它不
仅是非遗，更被视为“有温度的文化

仪式”。其中，汪满田鱼灯已有 600 多
年历史，每年正月十三到正月十六，
鱼 灯 队 巡 游 全 村 ， 为 家 家 户 户 送 上

“年年有余”的祝福，也吸引了众多海
内外游客的到来。今年春节期间，歙
县 接 待 游 客 112 万 人 次 ， 同 比 增 长
18.39%，旅游总花费 10.87 亿元，同比
增长 21.59%。

日前，在歙县竦口村的“歙州红”
古陶工坊，举办了一场非遗体验，来
自多国的外国游客，围着 10 岁的“非
遗代表性小传承人”洪澜卿，沉浸式
感受歙县古陶制作的魅力。小姑娘教
他们揉泥、拉坯，飞转的陶轮上，陶
土逐渐塑形，外国游客脸上沾着泥点，
满眼新奇与兴奋。

风物像一串钥匙，打开了人们了
解中华文化的一扇扇大门，也让一些
原本默默无闻的小城走进大众视野。

“赫哲族渔猎文明的活态传承是黑
龙江省同江市的特色风物。‘赫哲鱼皮
衣制作技艺’是以渔猎为核心的民族
遗存。”同江市文体广电和旅游局局长
张志梅介绍。

非遗代表性传承人王海珠把自家
闲置房屋，打造成集制作工坊、直播
区及文化展厅于一体的文旅融合空间，
游客可现场观看鱼皮画和鱼骨饰品的
制作，并参与体验。

张志梅说：“同江全年推出 3000 余
场赫哲族传统表演，开放近 20 处非遗
工坊，通过文创产业园打造‘赫哲神
偶 IP’，将鱼皮传统纹样与现代审美结
合，开发潮牌服饰、鱼鳞画、日常文
创等近百种产品。”

“过另一种生活”

“我们没走常规路线，而是想感受
当地不一样的生活方式。”00 后游客北
京大学生姜姜去广西旅游，就是奔着
体验茶麸洗头去的。“在柳州市居民楼
间的茶麸洗头小店，听邻里间聊着家
常，感觉自己也是柳州人了。”

中国旅游研究院与马蜂窝联合发
布的 《中国风物报告》 显示，今年上
半年，马蜂窝平台上风物旅行相关内

容发布量达到 2024 年全年的 145.7%。
90 后已成为风物旅行的主力军，00 后
也显示出巨大潜力。从观赏到体验，
各地独具特色的非遗传承和民俗文化
日益成为他们风物旅行的首选。

如今，游客在贵州雷山体验苗族
“吃新节”，了解到每年稻子初熟时，
当地人将第一把新谷献给天地祖先，
并特意给鸟留一些，这延续千年的习
俗透着人与自然和谐共生的古老智慧；
到山西定襄观看面塑制作，老师傅用
梳子当刀、剪刀作笔，用普通的面团
捏出飞禽走兽、花鸟鱼虫等各式造型；
到广东顺德大饱口福，仅早茶就有 100
多种，能连吃一周不重样。

在清华大学文化创意发展研究院
副院长张铮看来，现在年轻人更希望
文旅线路或产品能与日常生活紧密结
合。“他们在旅行中更注重自我内心感
受，不仅‘看别人过生活’，更渴望亲
身‘过另一种生活’，真正体验不同地
域的生活方式。”

风物旅行恰好可以满足这种需求。
《中国风物报告》 指出，风物是吸引游
客了解、体验并最终爱上这里的重要
理由。如今，越来越多年轻游客热衷
发掘那些尚未被广泛关注的风物，深
度体验原汁原味的当地特色。

带来“消费增量”

探索风物之旅也正在为各地文旅
市场带来新机遇。“在文旅产业发展
中，地方特色风物正释放出极强的吸
引力，游客愿意为之奔赴，并为独特
的在地体验买单。”张铮表示。

夜色渐浓，歙县徽州古城，一盏盏
流光溢彩的鱼灯应声游走，穿梭于黛瓦
飞檐间。这是近期游客参加“徽州府有
喜”鱼灯主题夜游的一幕。歙县打破鱼
灯活动的春节限定，游客现在全年都能
参与相关活动。

“歙县不断升级以鱼灯为代表的风
物旅行，采取多项创新举措，建成鱼
灯相关的非遗体验工坊、文创店、鱼
灯主题民宿、主题餐厅，开设鱼灯制
作、鱼灯剪纸等研学课程，推出全域旅
游鱼灯体验线路。”歙县文旅体局局长
吴炯介绍，“风物旅行直接带动旅游消
费与经济增长。近 3 年，累计吸引游客
超 1000 万人次、带动消费超 50亿元。”

今年国庆中秋假期，同江接待游
客 15.1 万人次，同比增长 48%；实现旅
游收入 7248 万元，同比增长 55.2%。张
志梅表示：“这主要得益于风物体验产
品的强效驱动。近 20 处非遗工坊开放
沉浸式体验，将‘流量’转化为‘消
费增量’。2024 年，同江鱼皮系列文创
产值超 1000 万元。风物旅行还带动乡
村配套产业升级。2024 年，街津口赫
哲族乡民宿的旺季入住率达 90%，户均
年增收 3万元。”

风物旅行已成为文旅消费新热点。
也成为旅游企业的新发力点。马蜂窝
CEO 陈罡说：“我们推出风物系列视频，
以小城风物为主题，呈现出一个个充满
魅力的小城故事，并通过‘内容+AI’，为
游客量身推荐独特的风物体验路线，做
游客的‘风物向导’。”

要流量，更要质量。中国旅游研究
院数据分析所所长张杨建议，应增强文
化保护意识，深入挖掘民俗背后的精神
内涵。同时，重视创新表达，利用视频
展示非遗技艺，利用新技术还原历史场
景 ，利 用 文 创 产 品 让 风 物 走 进 日 常
生活。

风物旅行以独特地域文化为吸引
物，能满足外国游客对深入了解中国
文化的需求，也将成为各地发展入境
游的差异化优势。

风物让文化变得可感知、可体验，
打破了文化传播的抽象壁垒。中国幅
员辽阔，不同地域的风物涵盖饮食、
非遗、民俗等多形态，安徽歙县鱼灯、
江西婺源甲路纸伞等具象化的风物，
无需复杂解读，便能使外国游客直观
地感受到中国文化的多样性。

相较于游览传统景点，风物体验
更具沉浸感。游客可通过参与民俗体
验、学习非遗技艺等活动，深度感知
中国文化的魅力。这种体验式的文化
传播更易引发情感共鸣，有助于游客

建立对中国文化的立体认知。同时，
风物中蕴含的生态智慧、匠人精神等
共性价值，还能成为中外文化交流的
桥梁。

传统入境游线路多聚焦长城、故
宫等标志性景点，而风物旅行则将视
角延伸至小城村寨，各地风物以独特
性和原生态特质，满足外国游客的多

元需求，成为个性化入境游产品。风
物的产业化开发能丰富入境游产品体
系，从非遗工坊研学到民俗节庆体验，
从美食寻味之旅到文化 IP 打卡线路，
多元产品矩阵可适配不同年龄段、不
同兴趣偏好的外国游客，有效提升入
境游的复购率和口碑传播力。

风物旅行还能带动区域协同发展，

形成入境游新增长极。很多风物分布
在非传统旅游热点地区，其开发有助于
引导外国游客从一线城市向二三线城
市、小城镇和乡村延伸，既拓展了入境
游的空间版图，又促进了区域文旅协调
发展。

随着外国游客对深度体验中国文
化的需求持续增长，风物旅行正精准
契合这一市场新期待。当前，各地正通
过打造沉浸式风物体验空间、开发国潮
文创产品等举措，提升入境游吸引力。
可以预见，凭借对中国文化的深度挖掘
与生动呈现，风物旅行将进一步激活入
境游市场潜力，或成撬动入境游高质量
发展的新支点，为中外文化交流搭建
起更具温度与活力的桥梁。

在 2025 第十二届青岛王哥庄大馒头文化节现场，外国游客拍摄花样馒头。
                                                张进刚摄 新华社发


