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    融合声、光、电等高科技手段打造的大型歌舞 《张家
界千古情》，拉动了湖南省张家界市夜间旅游经济发展。

吴勇兵摄 （人民图片）  

    骑行爱好者在安徽省芜湖市水口村麦田间骑行。 肖本祥摄 （人民图片）  

    游客在海南陵水红角岭国际滑翔伞飞行营地体验滑翔伞飞行。
新华社记者  郭  程摄  

“中国旅游日”发祥地浙江宁海持续推进旅游业高质量发展——

由“出圈”迈向“扩圈”
李  幕

    在宁海西门城楼前举行的徐霞客开游节非遗大巡游活动。 尤才彬摄  

    “癸丑之三月晦，自宁海出西门，云散日朗，
人意山光，俱有喜态。”公元 1613 年 5 月 19 日，中
国明代著名地理学家、旅行家和文学家徐霞客自
宁海启程，用双足丈量山河，并提笔写下 《徐霞
客游记》 的开篇首句。地处东海之滨的浙江省宁
波市宁海县，自此与一代“游圣”结下不解之缘。

“霞客文化”融入城市发展肌理

2001 年，宁海率先倡议将 5 月 19 日设立为
“中国旅游日”，此后通过举办“徐霞客开游节”
“中华游圣开游大典”“浙东民间艺术大巡游”等
方式持续呼吁。2011 年，国务院决定将 5 月 19 日
确定为“中国旅游日”，同年，首个“中国旅游
日”全国主会场活动在宁海举行。

从 2002 年至今，宁海举办了 22 届徐霞客开游
节，它已成为浙江省重大节庆活动之一。如今，

“霞客文化”已融入宁海的城市发展肌理。2024 年
徐霞客开游节期间，宁海接待游客 61 万人次，带
动消费 7.28 亿元，以节兴旅、以节促消费成效
显著。

2025 年“5·19 中国旅游日”全国主会场活动
再次在宁海举办。宁波市文化广电旅游局有关负
责人表示，将持续深挖本土文旅资源，推出高品
质文旅产品。

为迎接“中国旅游日”，宁波精心策划“中国
旅游，宁波开篇——跟着霞客游宁波”主题活
动， 5 月 8 日起，以“一城十二景，一日一风华”
为主题，围绕“食、住、行、游、购、娱”六大
场景和“商、养、学、闲、奇、情”新六要素，
开展持续 12 天的城市嘉年华，充分展现当地的自
然风光、历史文化、民俗风情以及旅游发展成果。
据了解，宁波累计推出主题日、主题周、主题月、
主题季四大系列近千场活动。

由“景区旅游”向“全域旅游”转变

宁海背山面海，人杰地灵，有着丰富的
生态和人文旅游资源。梁皇山古道蜿蜒，回
响着 400 多年前徐霞客的远行足音；前童古

镇溪水绕户，诉说着从古至今的百姓
家常；强蛟岛碧波荡漾，映照着生态
美景的全新活力；深甽镇温泉氤氲，
能洗尽游人一路的风尘与疲惫……

但宁海未止步于发展单个景点。
2011 年，宁海提出“大景区”战略，
推动全域旅游建设。

今年“五一”假期，到宁海强蛟镇
游玩的外地游客络绎不绝，在海边品
尝网红咖啡、体验乡村渔家乐、住民
宿观海上日出……“戴上花围拍照太

美了！”强蛟镇峡山村游客码头边新开的一家簪花
店生意兴隆，吸引了一拨又一拨年轻人前来拍照打
卡。“我们从上海自驾过来，这片海实在太美了，这
里的旅游配套设施也很完善。”游客赵女士说。

近年来，强蛟镇着力推进文旅深度融合，打
造“乡旅共富路”。村子环境变美了，闲置资源变
活了，往来游客变多了。村民尤伟芬将自家房屋
改造成“山海居”民宿，今年一开业就生意火爆，
清新别致的滨海风格备受游客青睐。

在西门城楼周边，老旧厂房被改造成了文艺感
十足的文创空间，数字游民和非遗匠人毗邻而居；
霞客古道沿途的露营基地，年轻人白天在这里远程
办公，傍晚参加村民组织的稻田音乐会……

宁海基于“全域旅游”走出的“破圈”之路，是宁
波推动文旅融合高质量发展的缩影。

在 5A 级旅游景区海曙月湖畔，“宰相嫁女 罗
城大喜”红妆巡游再现中国式传统婚礼盛景，十里
红妆蜿蜒如画，朱漆描金的嫁妆器物在阳光下熠熠
生辉，游客用镜头追随巡游队伍，发出阵阵惊叹；位
于江北区的老外滩和慈城古镇，成为国内影视剧组
青睐的拍摄地，多部热播剧来此取景，吸引不少追
剧的游客前来打卡；镇海区永旺村老祠堂变身“非
遗共富工坊”，每逢周末，众多游客到这个集展、销、
旅于一体的综合型“手艺人部落”亲身体验；象山县
东旦时尚运动沙滩，依托帆船俱乐部、水上无动力
体验项目、房车露营基地等，人气爆棚；“浙东红村”
余姚市横坎头村开发红色研学线路，让游客在革命
老区里沉浸式体验红色文化……

用科技为文旅注入新活力

为迎接“中国旅游日”，当地创作的 《山河行
歌》 情景剧，以“徐霞客”与现代青年携手重走

“霞客之路”为主线，对途经各地的自然景观、人
文魅力、民俗风貌进行艺术化展示，用情境舞蹈、
武术演绎、民族合唱、诗词新唱等形式，呈现中
华山河大美。

此外，AI 机器狗表演、AI 技术复原徐霞客游
历路线、沉浸式体验等，也是今年“中国旅游日”
庆祝活动中的亮点与看点。

科技赋能文旅创新，对传统文化进行现代表
达，已成为未来文旅“扩圈”的重要方向。

在宁波，越来越多的“黑科技”被应用到旅
游景点。宁海前童古镇的 360°裸眼 3D 球幕影院人
气火爆，影院通过融合球幕成像技术、裸眼特效
技术以及动感震动平台技术等多种高科技手段，
结合立体声和动感座椅，最大程度为游客提供沉
浸式视听体验；奉化区溪口镇的 《梦在武岭》 体
验项目融合奉化布龙、武山庙、文昌阁等元素，
运用全息影像、数字复原和三维建模等，重现武
岭百年民俗风貌；来江北区达人村参与研学的少
年儿童，可以通过气象自动观测站、研学气象站、
气象科普长廊等掌握运用气象知识……

如今，中国旅游业已掀开创新发展的篇章，作
为“中国旅游日”发祥地的宁海，也将在打造“徐霞
客”品牌、推动旅游高质量发展上持续深耕。

满足美好生活新期待

今年“5·19 中国旅游日”主题
月从 4 月 21 日持续至 5 月 31 日，各地
聚焦“食、住、行、游、购、娱、
学”七大场景，推出超 6000 项惠民、
乐民措施。例如，结合“食”这个场
景，各地开展美食展演、美食节等特
色活动，生活服务类平台企业推出

“5·19 百城千味”美食特惠活动，平
台联合商家组织开展美食专题线上促
销，消费者凭电子消费券可享餐饮企
业折扣优惠，共同打造“舌尖上的旅
游日”；结合“游”这个场景，文化
和旅游部联合国铁集团推动开行旅游
列 车 ， 2025 年 计 划 开 行 旅 游 列 车
2000 列以上；结合“购”这个场景，
文化和旅游部开展全国“五一”文化
和旅游消费周、非遗焕新购物月，各
地联动支持机构丰富消费惠民措施和
优质产品，在合作平台发放旅游购物
电子消费券包，在线旅游平台推出

“5·19 限 时 爆 款 ”， 电 商 平 台 推 出
“5·19 带 货 专 场 ”， 金 融 平 台 推 出
“5·19线上旅游购物满减优惠”。

发放文旅“大礼包”，吸引更多
人踏上旅途，已成为近年来各地庆祝

“中国旅游日”的“必选动作”。每年
的“中国旅游日”主题月，也是各地

“引客”的重要时段。
到扬州，乘游船夜游古运河，吃早

茶、体验早上“皮包水”；到淮安，品尝
蟹黄汤包，沉浸式游玩西游乐园。3
月初，在北京工作的孙子尧已经做好
江苏游计划，“中国旅游日”惠民措施
发布后，“立即着手安排出行”。最近
几年，孙子尧已习惯于将上半年的出
游安排在“中国旅游日”前后。“既可以
一次性体验到目的地丰富的文旅活
动，也可以享受一定优惠。”孙子尧说，
各地的文旅惠民措施涵盖范围日益广
泛，“为我们在旅途中感受美好生活提
供了更多便利”。

展示中国形象新窗口

入境旅游推介活动也是今年“中
国旅游日”主题活动的重要亮点。文
化和旅游部将联合相关部门，持续提
升入境旅游便利化水平，丰富入境旅
游产品供给，在全球广泛开展“你
好!中国”国家旅游形象推广工作，
继续推动入境旅游发展。

去年以来，“China Travel”在全
球持续升温，为越来越多的外国游客
打开了一扇了解中国的大门。“在中
国的消费体验真的非常棒”“我的中
国之旅充满了美好回忆”，来过中国
的外国游客自发“点赞”，吸引着更
多外国游客走进中国。

携程数据显示，今年“五一”假期，
入境游订单量同比增长 130%，上海、
深圳、广州、北京、成都、重庆、杭州、珠

海、西安、青岛等城市位列热门目的地
榜单。自然风光、历史古迹、文化体
验、市井生活、科技应用等，都成为外
国游客在中国旅游的重要内容。

不仅如此，随着免签政策、离境退
税政策等的实施，“China Travel”已进
入“2.0 版本”，“来沪扫货”“拖着行李
箱去义乌采购”“到中国过周末”等，成
为外国游客“中国游”的新方式。

中国旅游研究院研究员杨劲松表
示，中国入境旅游正在经历“双拓
展”，入境游目的地从一线城市向二、
三线城市纵深拓展，客源地也从传统
欧美国家向新兴市场国家，特别是向
共建“一带一路”国家延伸。入境游
发展将形成新格局。

孕育产业发展新成果

文化和旅游部日前发布的 2025
年一季度国内出游数据显示，2025
年一季度，国内出游人次 17.94 亿，
比上年同期增加 3.75 亿，同比增长
26.4%；国内居民出游总花费 1.80 万
亿元，比上年同期增加 0.28 万亿元，
同比增长 18.6%，城镇居民和农村居
民出游均有较大幅度增长。“五一”
假期农村居民出游率为 10.7%，出游
人次 4971.16 万，占假日国内出游总
人次的 15.8%。这反映出旅游已经成
为城乡居民最有增长潜力的消费增长
空间之一，旅游消费从中心城镇向农

村市场形成梯度扩散的趋势。
“广大农村居民不再仅仅是乡村

旅游的接待者，也是旅游的消费者，
更重要的是让我们的市场变得更厚实
了。”中国旅游研究院院长戴斌表示。

我国已形成全球最大国内旅游市
场，发展潜力巨大，近年来，旅游业

“一业兴带动百业旺”的效应日益彰
显，尤其是随着文旅融合的不断推
进，“旅游+”已成为创新发展的重
要领域。

随着人工智能技术的发展，智慧
文旅成为发展的新方向。2024 年，
文化和旅游部办公厅等五部门联合印
发的 《智慧旅游创新发展行动计划》
指出，到 2027 年，智慧旅游经济规
模进一步扩大，智慧旅游基础设施更
加完善，智慧旅游管理水平显著提
升，智慧旅游营销成效更加明显，智
慧旅游优质产品供给更加丰富，智慧
旅游服务和体验更加便利舒适。

“AI 将重塑文旅产业格局”，已成
为旅游业界的共识。陕西西安大唐不
夜城里的 AI 虚拟人“唐小宝”，能与游
客社交互动；在甘肃敦煌莫高窟的“寻
境敦煌”数字展厅，游客可以佩戴 VR
眼镜，沉浸式、零距离观赏壁画；飞猪
推出的 AI 产品“问一问”，能为用户生
成包含图片、商品卡片和景点链接的
旅行方案……旅游已成为展示人工智
能应用与发展的重要领域，正在 AI
助力下塑造全新发展图景。

塑造文旅发展新图景
——写在第 15个“中国旅游日”来临之际

本报记者  尹  婕

    今天是第15个“5·19中国旅游日”。全国多地推出主题活动、惠民措施，为游客奉
上文旅盛宴。正如今年的活动主题“锦绣山河，美好旅程”，旅游已成为人们欣赏山河
风光、感受发展活力、共享美好生活的重要途径。

自2011年“中国旅游日”设立以来，15年间，中国旅游获得长足发展，呈现出
诸多消费新趋势，成为反映中国经济发展活力与韧性的窗口，也带动着许多地方转
型发展。


