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进入农食产品展区，空气中弥漫着浓郁的水果

气味。玻璃柜里，新西兰猕猴桃整齐排列；陈列台

上，不同品种、国别的香蕉吸引观众排队品尝……

一款来自马来西亚槟城的白玉珍珠榴莲，成

为明星产品。“乳白色的果肉、饱满的外形是特色所

在。”鑫荣懋智利有限公司客户总监夏显林介绍。

“这是我们今年特意为进博会带来的全球首

发产品，希望借助进博会的溢出效应，把这一产品

带到中国。”夏显林说。

工作人员在进博会现场支起支架，做起直播。猕

猴桃、菠萝蜜、香蕉……现场吆喝声阵阵，十分热闹。

连续 9 年参加进博会，佳农集团致力于把全

球好水果带到中国。今年，佳农集团同样为进博

会带来两款首发新品：一款魔星苹果，表面颜色深

红；一款秘鲁有机香蕉，蕉香浓郁。

“去 年 ，在 进 博 会 上 首 发 的 有 机 蓝 莓 ，今 年

以来销量持续增长。”佳农集团菠萝产品总经理

周厚祥介绍，“进博会是宝贵的展示窗口与合作

平台，我们想把更多好水果带给中国消费者，也

让 我 们 被

中 国 市 场

看到。”

进博会是宝贵的展示窗口与合作平台

“把更多好水果带给中国消费者”
本报记者   王崟欣

来自贝宁的奶油菠萝、来自阿富

汗的藏红花……第九届进博会首日，

走进农食产品展区的亚非产品专区，

各类展品琳琅满目。今年，亚非产品

专区进一步升级，为最不发达国家提

供的免费展位面积增长了 17%。更多

非洲企业带来特色产品，将零关税政

策红利化作贸易机遇。

行走在“四叶草”内，可以看到，企

业展专业化程度升级、全球首发首秀

展品集中展出，国家展特色鲜明、活动

丰富，人文交流活动现场热闹非凡。

四海宾朋如约而至，相聚进博舞台，共

同续写精彩。

在这里，感受开放活力。“十五五”

规划纲要提出，“扩 大 高 水 平 对 外 开

放   开创合作共赢新局面”。从世界

500 强和行业龙头企业到海外中小贸

易商，从 9 届进博会的“全勤生”到首次

参展的“新面孔”，从高新技术装备到

传统国民品牌，不同类型的企业、世界

各地的产品，都能从进博会这个“入海

口”，汇入中国经济的大海，在我国超

大规模市场寻求机遇。前 8 届进博会

累计吸引 2.7 万家次境外展商参加企

业展，累计意向成交额超 5800 亿美元，

开放承诺落实为看得见的订单数量、

发展增量。

在这里，聆听合作脉动。前 8 届

进博会累计发布 3400 多项新产品、新

技术、新服务，激发消费市场新活力。

出台通关便利措施、设立“6天+365天”

常年展销机制、搭建线上贸易通道，系

列举措推动大批展品变商品，让众多

新品、潮品、爆品走进中国市场。同

时，进博会溢出效应持续放大，越来越多参展商扎根中

国、加码投资，建设跨国公司总部、区域研发中心等，为

高质量发展注入动能。

在这里，读懂民心相通。来自孟加拉国的萨夫和

唐河夫妇，通过进博会带动特色黄麻手工艺品销售，改

善了数千名贫困妇女的生活。类似的进博故事还有很

多，在这一全球共享的国际公共产品的助力下，各国人

民追求美好生活的共同心愿正加速成为现实。本届进

博会上，1300 余家机构参与人文交流活动展示，参观

者可以赏各地非遗、览多国民俗、品世界美食，在文明

互鉴中增进了解、深化友谊。

“中国市场这么大，欢迎大家都来看看”，进博会越

办越好，传递着我国与世界携手同行、互利共赢的坚定

决心，见证着不断走向现代化的中国正为世界注入更

多稳定性和正能量。
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图①：汽车及智慧出行展区展出的双人

电动垂起飞行汽车。

本报记者   卢   涛摄   
图②：进博会上，参观者被仓储物流自动

化解决方案模型吸引。

人民网记者   翁奇羽摄   
图③：技术装备展区展出的 6G 终端原

型机。 人民网记者   翁奇羽摄   
图④：农食产品展区展出的白玉珍珠榴莲。

人民网记者   翁奇羽摄   
图⑤：国家会展中心（上海）外景。

新华社记者   邢广利摄   

甘油二酯油、谷物杂粮饭团、舒心醋……作为

9 届进博会的“全勤生”，丰益国际旗下企业益海

嘉里金龙鱼集中展示了近年来研发的各类新产

品，顺应当下健康消费潮流。

聚焦消费者对“吃得健康”的追求，益海嘉里金

龙鱼打造大健康产品矩阵，融入消费者的日常生活。

“过去企业为实现营养均衡研发生产调和油，如今在

市场需求转变的背景下，我们通过科技赋能将产品

内涵延伸为‘安全、营养、健康’。”该公司公共事务

部总监姜元荣介绍，“让消费者餐桌更健康是企业

的心愿，我们愿做消费者美好生活的陪伴者。”

借助进博会搭建的平台，益海嘉里金龙鱼成

功签下不少订单。姜元荣介绍，一方面，世界各地

优质、多元的农产品通过进博会进入中国市场，丰

富国内健康消费供给；另一方面，通过产业合作，

中国企业将先进模式和优质产品带到世界。

在消费品展区，瑞士企业怀尔德的展柜中摆

放着 6 种不同的牙膏，吸引来往观众驻足。“进博

会让我们能够直接与消费者互动。”公司副总裁克

里斯托弗说，中国市场需求庞大多样，且致力于打

造良好的营商环境，企业对在中国市场发展很有

信心。

进博会丰富百姓购物车

“做消费者美好生活的陪伴者”
本报记者   王东辉

汇五洲佳品，聚四海宾朋。11 月 5 日，第九

届中国国际进口博览会在上海开幕。162 个国

家、地区和国际组织参与，4142家境外企业参展，

整体展览面积首次突破 44 万平方米，进博会把

全球优质供给与中国超大规模市场紧紧相连。

展馆内人来人往，一件件新品、一次次握

手、一笔笔订单，传递出清晰信号：中国大市

场，正成为世界共享的大市场。

创新动能加速集聚
一批赋能产业、惠及民生的前

沿成果集中展示亮相

分体式腔镜手术机器人、6G 终端原型机、

可同步软化和矿化的水处理系统……开展首

日，新意扑面、精彩纷呈，全球前沿成果争相完

成首发首秀，令人目不暇接。

在医疗器械及医药保健展区，默克医药健

康带来覆盖心血管代谢、肿瘤、罕见病和辅助

生殖领域的 16 款创新产品，并系统性展示了

其以“生态共建”为关键的全价值链布局，吸引

许多人观摩咨询。“借助进博会，我们持续将全

球创新产品带入中国，加快与中国相关企业深

度携手，在价值链的各个环节开放合作，加速

为更多患者带来更多药物，造福百姓健康。”默

克中国医药健康董事总经理穆安德说。

礼来展台集中展示其在心血管代谢、神经

科学、肿瘤和免疫等领域的前沿成果。从已在

华获批的穆峰达注射液，到阿尔茨海默病治疗

新药，引来不少关注。“进博会让全球创新成果

与中国需求更快相遇。我们将携手各方把更

多科学突破转化为患者可及的健康成果，为加

快推进健康中国建设贡献力量。”礼来集团副

总裁兼中国总经理德赫兰表示。

首发首展的 AI（人工智能）+样本分装提取

纯化工作站、靶向 APC 血友病非因子在研药物

SR604……不远处，盈康一生展台人气颇旺，今

年该公司带来 40 余项创新成果，首发首展率超

六成。“进博会以高水平开放连接全球智慧与中

国需求，我们将携手全球伙伴，加快创新成果转

化，更好满足人民群众对高品质医疗健康服务

的需求。”盈康一生董事长谭丽霞说。

在汽车及智慧出行展区，酷哇科技带来的

机器人引来观众围观：重载四足机器人稳稳穿

行于模拟的楼梯、碎石地形，城市作业机器人

自主识别垃圾、完成道路清扫。企业以自研双

层智能体世界模型为“大脑”，用“一脑多态”架

构驱动四足、轮式等多形态机器人本体，推动

城市具身智能从技术验证走向真实场景落地。

目前，其机器人已在几十个国家和地区落地

应用。

本届进博会，全球首发、亚洲首展、中国首

秀的代表性展品超过 480 件，创历年新高。一

批赋能产业、惠及民生的前沿成果集中展示亮

相，创新动能加速集聚。

合作纽带越系越紧
既是“首秀场”，也是“对接场”

5 日下午，中国供销集团组织多家成员企

业集中签约。中农公司与必和必拓等企业深

化钾肥合作，中棉公司与路易达孚、嘉吉签下

30 万吨棉花 3 年之约，供销粮油、供销冷链把

优质粮食与进口牛肉端上中国餐桌。“进博会

为涉农企业打开了对接全球资源的窗口，既保

农资供应，也丰富百姓供给。”中国供销集团副

总经理刘勇说。

进博会既是“首秀场”，也是“对接场”。开

展首日，大单接连落定，合作加速落地，中外企

业务实合作深入推进。

中国能建连续 9 年参会，累计意向采购金

额近 140 亿美元，本届又签下超 16 亿美元采

购协议，“购物车”装得满满当当。“进博会是

联通国内国际两个市场的重要窗口，是全球

共享的国际公共产品。”中国能建党委书记、

董事长倪真介绍，今年企业所属公司与德国、

意大利、美国等国企业签署采购协议，其中向

西门子采购的燃机设备，将投用于阿联酋某

电站项目。

展台之外，一条“看不见的产供链”也在生

长。开幕当天，美团医药健康携手诺华、辉瑞、

卫材药业等 10 多家全球知名药企与益丰、大

参林等头部连锁药店，正式成立“新特药首发

联盟”，将进一步打通创新药院外“最后一公

里”，切实提升药品在“15 分钟生活圈”的可及

性。该联盟旨在联动产业各方，共建覆盖广泛

的创新药、特药首发网络，改善新品上市期的

供给协同效率。“即时零售让好药更快抵达患

者，也让进博会的成果从展台延伸到日常。”美

团医药健康事业部即时零售业务负责人吴佳

妮表示。

本届进博会上，各部门、各地方协同联动，

40 余个交易团、600 余个交易分团到会观摩采

购，让盛会的“共享”属性更加彰显。展品变商

品，展商变投资商，见证了进博会为推动高水

平开放注入的强劲动能。

双向奔赴共享机遇
提 供 更 多 市 场 机 遇 、投 资 机

遇、增长机遇

第五年参展的欧加隆，聚焦心血管健康

等，集中展示覆盖心血管、呼吸、皮肤、疼痛及

女性健康等疾病领域的经典原研产品。“作为

进博会的老朋友，我们深切感受到这一平台释

放的持续动能。中国不断升级的医疗健康需

求、持续完善的医疗服务体系以及充满活力的

创新生态，为我们的长期发展创造了重要机

遇。”欧加隆相关负责人吴泽发说。

通过举办进博会，中国主动张开双臂，为

世 界 提 供 更 多 市 场 机 遇 、投 资 机 遇 、增 长 机

遇。进博会开放效应持续显现，溢出效应接

续 释 放 ，让 更 多 跨 国 企 业 共 享 中 国 大 市 场

机遇。

读懂中国，才能扎根中国。在中国馆，小

红书展台设置的“AI 问搜”互动体验装置前，观

众排起长龙。输入“周末带父母在上海如何游

玩”，屏幕给出的不是标准攻略，而是大量用户

的真实分享——哪条路线更适合老人、哪家本

帮菜馆口味清淡、什么时段外滩人流较少。“借

助 AI 技术与内容平台，海外品牌进入中国市

场时将更了解中国消费者的细分需求，便于

企业提供更供需对路的优质产品与服

务。”小红书展台工作人员介绍。

在服务贸易展区，快手电商把

展台做成一个“能播的货架 ”：达

人 直 播 间 、品 牌 展 播 区 、品 牌 产

品展区和新商交流区连成一条

动 线 。 荷 兰 的 营 养 品 、澳 洲 的

特 色 美 食 、英 国 的 美 妆 产 品

…… 这 些 进 口 商 品 通 过 直 播

被讲清楚、被看明白、被销售出

去 。“ 受 益 于 进 博 会 效 应 ，我 们

加 力 引 进 更 多 品 质 好 物 ，更 好

满 足 人 们 个 性 化 、多 样 化 的 消

费 升 级 需 求 。”快 手 电 商 市 场 全

国展会项目负责人说。

芙丝携挪威进口天然泉水与苏

打水两款产品第三次亮相挪威国家馆

展台。“通过进博会，挪威的高品质包装

水与中国消费者的生活越贴越近，也让公

司产品延伸到中国更多的品质消费场景中。”

芙丝相关负责人黄瑜胜表示。

走在各大展区，“中国机遇”是展商们说

的高频词。第八年亮相进博会，今年波士顿

科 学 带 来 100 款 创 新 产 品 ，其 中 9 款 首 发 首

展，实现了全球前沿科技与中国本土创新同

台展示。“中国市场早已超越销售与应用，成

为集本土研发、高端制造、临床合作与开放创

新于一体的重要市场。我们愿以全球所长，

与 中 国 所 长 相 合 ，在 开 放 合 作 中 不

断 开 拓 ，让 创 新 成 果 惠 及 更 多 患

者 。”波 士 顿 科 学 有 关 负 责 人 张

珺说。

联 通 中 国 和 世 界 ，进 博 会 充 分

发 挥 国 际 采 购 、投 资 促 进 、人 文 交

流、开放合作四大平台作用，成为全

球 共 享 的 国 际 公 共 产 品 ，推 动 构 建

开 放 型 世 界 经 济 ，让 合 作 共 赢 惠 及

世界。

进博会把全球优质供给与中国超大规模市场紧紧相连

坚持共享市场  扩大开放合作
本报记者   齐志明   陆凡冰
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