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渝中半岛渝中半岛

“一步一文物、步步皆历史”，渝中区不缺文物资

源。全区拥有文物 147 处、179 个点位，国保单位占全

市的 35%，整体活化率 94%。

但资源厚不等于产品强。渝中的解法很朴素：先

坚决保护下来，再思考合理利用。

大田湾体育场是新中国第一座甲级体育场，曾一

度荒废。经修缮后，2026 赛季“渝超”渝中队首个主场

在此举行，渝中队 3∶0 战胜黔江队，拿下“开门红”。

解放碑五四路的中英联络处旧址，则采用另一种

利用方式：香港新华集团投资进行功能提升，引入法国

西点品牌 Angelina 西南首店等业态，打造了新的文化交

流中心。

机制上，渝中建立文物项目联审联批、开放利用联

合评估、开放机会清单发布“三大机制”。“红色三岩”入

选全国十佳案例，湖广会馆入选首批国家文物局《文物

建筑开放利用案例指南》，老鼓楼衙署遗址列入《中国

世界文化遗产预备名单》，美丰银行旧址变身为金融历

史博物馆融入城市游览动线。

数据来源：中共重庆市渝中区委宣传部

“十四五”时期，渝中区的文旅成绩单亮眼：连续两

年位列全国市辖区旅游综合实力百强区前 5 位，入选国

家文化和旅游消费示范城市，创建国家级夜间文化和

旅游消费集聚区 3 个、国家级旅游休闲街区 2 个、国家

级文化产业示范基地 2 个；文旅产业增加值占 GDP 比

重超 10%，居重庆市首位。

奋进“十五五”，渝中区以“五个转变”为文旅产业

升级方向：从“景点经济”走向“全业经济”，从“闪现打

卡”走向“沉浸体验”，从“资源展示”走向“底蕴彰显”，

从“要素驱动”走向“创新驱动”，从“区域市场”走向“全

球市场”。

渝中区计划到 2030 年，年均接待游客突破 1 亿人

次，游客总花费突破 1480 亿元，入境过夜游客突破 160
万人次，“博物馆之城”建设取得新突破，数字文化等新

型业态营业收入占规模以上文化企业营业收入的比重

超过 42%，公共文体服务全域覆盖，文旅数智治理全市

领先。

未来，渝中区将坚持以文塑旅、以旅彰文、以体兴

城，突出全域、全时、全景、全业，推进文商旅体城融合

创新发展，建设更具巴渝韵、山城味、国际范的新时代

文化旅游强区。

入境游是一扇窗，照见城市开放度，也照见城市国

际形象。

渝中区出台入境旅游提升“十大行动”方案，聚焦

入境游客支付、语言、出行等需求，推出一揽子政策措

施，打造 Meet Yuzhong 国际传播品牌，《遇见渝中》国

际宣传片全球曝光量达 1.35 亿次，吸引入境过夜游客

数量增长 1 倍。

2025年，渝中区接待入境过夜游客 74.7万人次，同比

增长 107%；今年以来，入境过夜游客占全市比重已超 40%。

渝中区实现这些数据，靠的是一整套“组合拳”：建

成全市首个支付便利化示范区，核心区布设近 7000 台

外卡 POS 机，实现星级酒店、等级景区、重点商圈全覆

盖；来福士城市候机楼落地西南地区首个海外航班自

助值机终端；布局 119 个外币兑换网点，ATM 机全部支

持外卡取现；设立 3 处离境退税“即买即退”集中退付

点，离境退税商店数居重庆市第一。

交通畅、支付便、语言通，入境游体验越来越好。

渝中区持续做优“2 个千万级核心景区+10 个多业态特

色街区+10 个小而美山城后巷”的游览空间，构建“3 大

地标商圈+20 个购物中心+75 个特色场景”消费空间体

系，迭代“8 大国别菜系+4 家米其林品牌+50 家国际餐

饮”的环球美食体系，让入境消费从“装着照片走”变成

“带着消费留”。

入境游服务的国际化，不只是支付、语言、交通的

便利，更是城市治理与国际服务标准的接轨。节假日

千厮门大桥“封桥让景”，热门景区设多语种国际志愿

服务点，游客遇到问题就有人回应。入境游客下了飞

机能找得到路、付得了款、看得懂标识、遇到问题能得

到及时帮助，渝中区将国际化目标落到细节里，做实服

务，把流量变成口碑，把城市形象推向国际市场。

翻开渝中区文旅产业“账本”：2025 年，文化产业、

旅游产业增加值分别达 115.3 亿元、156.3 亿元 ，文旅

产业增加值占地区生产总值比重居全市前列。2026
年上半年，数字文化企业营收同比增长超过 30%，发展势

头进一步显现。

渝中区一手抓由游戏、动漫、短剧与人工智能构成

的数字文化产业，一手抓以剧场、舞台为载体的传统文

化产业，共同托起文化产业高质量发展的底座。

屏幕里，内容创作涌现新浪潮——本土游戏龙头

企业开发的“时光系列”游戏 IP，覆盖 170 多个国家和

地区；动漫企业彩色铅笔承制《镖人》《全职高手》等知

名动漫，镜尘动漫参与《哪吒之魔童闹海》《凡人修仙

传》等动画设计；短剧企业触摸文化常年位居短剧行

业前列。一批批“渝中创作”正跨越山海、走向全球。

园区里，集聚效应加快显现—渝中区组建区级

动漫游戏产业协会，建强动漫游戏产业园、化龙桥国

际视听产业园、挑花厂数字文创产业园等平台，推动

企业集中集聚、产业成链成群。重庆帕斯亚科技等国

家文化出口重点企业集聚于此，实现网游、网剧、网文

三 大 赛 道 全 覆 盖 。 同 时 ，渝 中 区 以 数 字 赋 能 传 统 文

旅，布局“AI+文旅”新赛道，推动老行业焕发新生机。

剧场里，唱出文脉赓续的新腔调——渝中区依托

国泰艺术中心、文化宫大剧院、抗建堂剧场等，打造市

级演艺新空间 19 个，重庆市话剧院等 8 家市级专业院

团常年驻场，扯馆儿、原气喜剧、开心麻花等民营机构

竞相登场。演艺与旅游深度融合，让剧场成为游客动

线的一站，也让文化消费成为青年夜间消费的重要组

成部分。

渝中区持续织密“15 分钟高品质文化生活圈”，推

出“文化合伙人计划”，汇聚文化经营主体超 5000 家。

从“老空间”到“新场景”
——保护第一、合理利用，将文物资源“用起来”

从“卖山水”到“卖内容”
——技术赋能、场景创新，培育数字文化产业

从“入境热”到“国际范”
——做实硬件、做优软件，打造优质的入境游服务

巴蜀文化旅游走廊建设持续推进，

成渝文旅资源加速流动。作为重庆市中

心城区，渝中区着力打造巴蜀文化旅游

走廊建设先行区，交出文旅市场新答卷。

今年国庆假期，全区接待游客 1255.5

万人次，旅游花费同比增长 7.3%；文旅消

费线上总交易额居重庆市第一；入境过夜

游客同比增长 53%，入境游客文旅消费总

额占重庆市支付比重的 40.8%。

朝天门·城里今年 4 月底开门迎客，

日最大客流超 6 万人次，重庆大旗茶馆川

剧变脸表演、长嘴壶茶艺表演备受欢迎。

魁星楼上，重庆京剧院艺馨舞台落址于

此，游客逛完洪崖洞，转身就能停下来听

一折戏。

项目同步发力。今年 4 月，渝中区优

化营商环境签约重点项目达 40 个、金额

达 159 亿 元 ，在 文 旅 方 面 ，围 绕 渝 中 区

“19618”现代服务业新体系，文化创意、

文旅赛事等赛道不断取得突破。

数据体现消费热度，场景展现供给

创新，项目呈现发展后劲。3 个答案指向

1 个问题：一个 23 平方公里、土地开发接

近饱和的中心城区，文旅答卷何以常答

常新？

从“成绩单”到“新篇章”
——以“五个转变”破题，拓展跃迁空间

重庆市人民大礼堂重庆市人民大礼堂

解放碑跨年夜解放碑跨年夜

夜幕下的十八梯传统风貌区夜幕下的十八梯传统风貌区

洪崖洞夜景洪崖洞夜景


