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国庆假期，神州大地喜庆

祥和，重大工程建设一线热潮

涌动。从高原戈壁到滨海之

地，从能源基地到交通干线，

多项“首个”“首次”成果接连

上新。这些新进展新突破，持

续 刷 新 着 重 大 工 程 的“ 进

度条”。

在 能 源 领 域 ，一 批 新 工

程、新技术加快落地。10月 1日，

集光伏发电、光热储能与电热

转换于一体的青海共和百万

千瓦光伏光热项目成功并网

发电，我国首个三塔光热基地

正式亮相。

新能源装机持续扩容，储

能 调 峰 能 力 建 设 同 步 提 速 。

日前，全国首个百兆瓦级压缩

二 氧 化 碳 储 能 项 目 在 新 疆 木

垒完成首次并网，标志着我国

气 液 相 变 储 能 关 键 技 术 与 工

程集成应用实现重要突破，探

索出长时储能新路径；广东肇

庆 浪 江 抽 水 蓄 能 工 程 变 速 机

组转子成功吊装，标志着国产

300 兆瓦级变速抽水蓄能机组

主 体 安 装 完 成 。 不 同 技 术 路

线，求解的是同一道题：让风

电、光伏等新能源更好地存下

来、用起来，为电力系统提供

更加灵活的调节能力。

能源创新不止于储能，还

向海上拓展、向深地挺进。10月

4 日，我国首个海上注碳增气

技 术 示 范 应 用 工 程——东 方

1—1 气 田 新 建 中 心 平 台 主 体

建造完工，进入调试阶段。项

目投产后，每年可在海底地层

封 存 二 氧 化 碳 超 100 万 吨 。

10 月 5 日，从塔克拉玛干沙漠

传来好消息：我国沙漠最大油田哈得—富满油田从 6000 米之

下采出的油气突破 2600 万吨。向深地要资源，以低碳拓展路

径，能源开发的空间持续拓宽。

交通基础设施建设也在提速。10 月 1 日，成达万高铁铺

轨施工正式启动；10 月 2 日，青岛胶州湾第二海底隧道盾构掘

进全部完成；10 月 4 日，延榆高铁高梁隧道顺利贯通。随着工

程顺利推进，未来，成达万高铁将形成成都直达中原和京津冀

地区的便捷客运通道，胶州湾第二海底隧道将与既有胶州湾

隧道、胶州湾跨海大桥、环湾高速共同构建多层次跨湾综合交

通网络，延榆高铁将进一步完善陕北铁路网布局。一个个建

设节点次第完成，交通网络一步步延伸、织密。

工程顺利推进的背后，是核心技术与国产装备的坚实支

撑。延榆高铁高梁隧道借助智能装备破解复杂地质难题，胶

州湾第二海底隧道优化盾构施工工艺，东方 1—1 气田新建中

心平台关键装备实现国产化，肇庆浪江抽水蓄能工程用上国

产变速抽水蓄能机组……复杂环境中的施工突破、关键装备

的自主研制，正不断转化为重大工程向前推进的底气。

向新而行、向前迈进，更多重大工程取得新突破、迎来新

进展，汇聚起高质量发展的澎湃动能。
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天气转凉，消费市场却迎来阵阵暖意。

从街巷餐馆里的时令美味，到山水村寨间的

惬意漫游；从城市周边的登高徒步，到多姿多

彩的微度假体验，秋日消费场景不断铺展。

《扩大消费“十五五”规划》提出，促进服

务消费提质惠民。顺应季节变化带来的消费

新需求，各地市场也主动求新求变，将秋日风

物、乡土资源、文化内涵转化为丰富的产品与

服务。品秋味、赏秋景、享秋趣，既是大众感

知秋天的生活方式，也是消费市场持续升级

的生动图景。

舌尖上的秋味——
创新供给激活餐饮消费

晨光熹微，江苏南京市一家奶茶门店已

亮起了灯。店员忙着备料，迎接订单高峰。

“入秋后订单量明显上来了，人手也加到了平

时的两倍。”加盟商陈卓说，除了传统奶茶，新

上的咖啡品类也颇受欢迎。一款名为“虎斑

橘拿铁”的秋季创意饮品，将鲜橙、乳制品与

咖啡融合，吸引了许多顾客尝鲜。

当 城 市 逐 渐 苏 醒 ，另 一 场 关 于 秋 味 的

接 力 赛 也 在 打 响 。 在 广 东 深 圳 ，一 家 主 打

精致东北菜的餐厅里香气氤氲。大兴安岭

的榛蘑、东北沿海的带鱼、五常大米……带

着 山 野 与 海 洋 气 息 的 食 材 ，被 端 上 南 方 城

市 的 餐 桌 。 入 秋 后 餐 厅 更 新 菜 单 ，八 成 以

上 食 材 为 原 产 地 直 供 ，呈 现 东 北 不 同 产 区

的 秋 日 风 味 ，也 体 现 了“顺 时 而 食 ”的 传 统

饮食智慧。

美团数据显示，立秋以来，全国“贴秋膘”

相关搜索量同比增长 93.5%。消费者更愿意

探寻食材产地与季节风味，山林秋收与海边

渔获借助高效供应链跨越山海，时令菜品销

量明显增长。

在北京，老字号三元食品公司旗下企业

推出酸奶碗，用温润蜜桃与清甜荔枝搭配希

腊酸奶，跳出传统甜品的厚重感，契合了秋日

“清余暑、养脾胃”的轻养生需求；三元梅园品

牌将奶皮子与牛奶重组，推出“奶皮子冰牛

奶 ”，让 传 统 味 道 以 新 形 态 适 配 现 代 消 费

场景。

场景拓展，让一杯茶饮进阶为一种生活

方式。

下午 3 点，上海丰盛里商业街，一家新开

的奶茶实验集合店里，茶饮、意式冰淇淋与现

烤烘焙被装进同一空间，黄油香混着茶香。

今年以来，这里把“茶饮 +意式冰淇淋”“茶

饮+烘焙”等复合业态搬进大众门店，喝一杯

茶延伸出更为丰富的体验。

“秋天的第一杯奶茶”已从社交话题演变

为具有确定性的消费节点，今年立秋当天，新

茶饮行业全渠道销量突破 5662 万杯。

田野里的秋景——
文旅融合带来丰富体验

清晨 6 点，高黎贡山山脚下，云南怒江傈

僳族自治州泸水市上江镇丙贡村大山坪子，

稻浪在晨风中起伏。广东游客邹凯站在田埂

上，举起手机拍下这如画一幕。

“以前来怒江只是路过。这次特地多待

几天，悬崖上喝咖啡、村寨里住一晚，节奏慢

了，体验更好了。”邹凯说。

秋日的峡谷间，稻浪翻涌、咖香弥漫、烟

火升腾。2022 年，科研团队在上江镇试点种

植旱地优质稻 16.9 亩，亩产 436 公斤；如今全

镇种植面积达 4000 余亩，今年预计亩产 550
公斤。

稻田“有得看”，农民“有得赚”。稻田徒

步、田野音乐会等体验活动常态化开展，游客

从欣赏风景变成走进风景，科技赋能稳粮增

收的同时，还实现了农文旅深度融合。

怒江西岸，咖啡树的树梢探进“怒小咖”

咖啡树屋，阳光透过枝叶洒在吧台上，游客捧

一杯手冲咖啡，看江水奔涌、听鸟鸣山谷。这

杯咖啡，来自泸水 6 万亩咖啡种植园。

美丽公路沿线，“咖啡长廊”串起咖啡庄

园、江畔咖啡馆，露营咖啡、文创咖啡等新业

态层出不穷，一路咖香、一村一韵。

沿山路向上，距国境线仅 10 公里的阳坡

村，傈僳语意为“第一缕阳光到达的地方”。

这个曾经无人问津的小村庄，如今因独特的

峡谷风景、民族文化而名声大噪。先锋书店

的建筑融合傈僳族弩弓与峡谷元素，山隐啡

悬崖咖啡厅受到游客欢迎。

运营不到两年，农家变民宿、山寨变景

区，阳坡村总体营业额已超 520 万元，村集体

经济实现增收 40 余万元，78 户群众户均增收

超 5000 元。怒江州正以“周末怒江”微度假

品牌为牵引，着力破解旅游“过境多、停留短、

消费低”的困局。

峡谷的热闹，不止于一季。按照“季季有

主题、月月有赛事、周周有看点”的运营节奏，

大山坪子的稻浪已迎来最佳观赏期与开镰收

割；国庆假期，怒江精品咖啡文化周在泸水举

行，文艺汇演、咖香集市、篝火联欢等系列活

动接续举办。

山林间的秋趣——
登高望远带火短途出游

“爸爸，这个果子怎么长得像个小秤砣？”

周末一早，家住南京市建邺区的陈立带着上

小学的女儿优优，驱车来到江北老山。父女

俩沿着森林步道一路往山里走。脚下是碎

石、落叶，身旁是树林和溪谷。遇到没见过的

树木、昆虫，优优总要停下来看看，拉着爸爸

问个究竟。

老山规划面积约 112 平方公里，森林覆

盖率超过 80%，目前已记录物种 2083 种，其

中包括中华虎凤蝶、獐、仙八色鸫等多种珍稀

物种。对于孩子来说，爬山也成了一堂没有

围墙的自然课。

走到半程，优优有些累了。父女俩来到

山里的咖啡店，点上饮品，坐下来看看窗外的

树林。下山前，优优又挑了件带着老山元素

的纪念品。爬山、看景、喝饮品、买文创，一次

周末徒步，带动不少消费。

“开车过来不远，一天就够，孩子玩得开

心，大人也能放松。”陈立说，比起把行程排得

满满当当，一家人现在更喜欢这种边走边玩、

想停就停的短途出游。

这样的周末，在老山越来越常见。老山

片区梳理出湖山不老径、珍七路森林步道等

12 条 徒 步 线 路 ，并 按 照 不 同 路 况 和 人 群 需

求，分成亲子级、入门级、进阶级，匹配带娃出

游与资深户外爱好者等群体的多样选择。“现

在很多人来老山，不只是为了爬到山顶。”江

北新区浦口文旅集团副总经理万玲说，游客

更愿意在山里多待一会儿，喝杯茶饮、吃顿

饭，或者逛一逛周边村落。

顺着这样的需求，老山周边不断有新业

态出现。今年，水墨大埝老山茶驿、烘焙坊等

20 余个新产品计划陆续亮相。水墨大埝依

托多年山地自行车赛事基础，打造 47 公里环

老山骑行线路，新开发 4 条专业赛道，亲子、

萌宠等业态也被带到线路周边。

今年以来，南京瞄准“1 至 3 天”短途微度

假市场，把山林、乡村、民宿、演艺等资源串起

来，让游客从“看一个景点”变成“体验一种生

活”。2025 年，南京乡村旅游接待游客 4000 万

人次，实现直接总消费 152.34 亿元，同比增

长 14.9%。

左上图：市民游客在南京老山徒步。
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品秋味、赏秋景、享秋趣，新场景新业态竞相涌现

秋日消费，新意扑面来
本报记者   齐志明   杨文明   白光迪

■探访R

本报北京 10月 7日电   （记者林丽鹂）记者从市场监管总

局获悉：截至 2026 年 8 月底，全国已有 2000 多家食品企业依

托商品条码和商品二维码国家标准，完成标准化食品数字标

签应用部署，覆盖万余款大众日常消费食品，近 30 天消费者

扫码量超过 7 万人次。

用手机扫描食品包装上的商品二维码，即可便捷查看配

料表、营养成分、食用方法、生产工艺等标签信息，还可进一步

获取产品追溯信息，完成消费结算等。

市场监管总局组织中国物品编码中心依托 GS1 全球统一

标识体系，充分发挥商品条码、商品二维码相关国家标准的基

础支撑作用，推动食品标签由纸质载体向数字化应用拓展。

通过为每款食品赋予一个 69 开头的全球唯一商品身份标识

码，在食品包装上依托商品二维码展示标签信息，帮助企业借

助标准化数字身份打通生产、流通与消费，为食品产业转型升

级和消费提质扩容拓展新空间。

2000多家企业完成标准化食品数字标签应用部署

本报北京 10月 7日电   （记者王珂）记者 7 日从商务部获

悉：国庆假期，居民出游热情高涨，全国消费市场总体平稳，生

活必需品货足价稳。商务部商务大数据显示，10月 1日至 6日，

消费品以旧换新惠及 639.2 万人次，带动销售额 334.8 亿元。其

中，汽车以旧换新 6.8 万辆，带动新车销售额 109.2 亿元；家电以

旧换新 284.8 万台，带动销售额 123.4 亿元；数码和智能产品购

新 305.2 万件，带动销售额 86.8 亿元。商务部重点监测的 78 个

步行街（商圈）客流量、营业额同比分别增长 2.5%、4.7%。

国庆假期，智能、绿色、健康商品需求旺盛。商务部商务

大数据显示，10 月 1 日至 6 日，重点平台具身智能机器人销售

额同比增长 1.3 倍，智能眼镜销售额同比增长 1 倍，节水器具

销 售 额 同 比 增 长 18.1%，外 骨 骼 助 力 器 销 售 额 同 比 增 长

12.8%，户外运动装备销售额同比增长 10.4%，一级能效洗碗

机销售额同比增长 8.4%。

国庆假期，全国 200 家大型农副产品批发市场库存充足，

粮食、水果价格与节前（9 月 30 日）基本持平，鸡蛋、蔬菜、猪肉

价格分别下降 1.7%、0.8%、0.4%，羊肉、牛肉、食用油价格分别

上涨 0.3%、0.2%、0.1%。

国庆假期全国消费市场总体平稳

一座县城，60 多万户籍人口，从事纺织

服装相关行业人员超过 15 万；6900 余家纺织

服装生产主体，2025 年生产服装超 6.5 亿件，

纺 织 服 装 行 业 营 收 225 亿 元 ，同 比 增 长 达

24%——这里，就是安徽省安庆市望江县。

地处长江沿岸的望江县，棉花种植面积

高峰时超过 40 万亩，素有“家家植棉、户户捣

衣”的传统。2010 年，望江将纺织服装产业

确立为全县支柱产业，抓住沿海产业转移和

电商发展机遇，实现了从传统农业县到纺织

服装产业强县的跃迁，形成以童装加工为特

色的百亿产业集群。

走进申洲针织（安徽）有限公司数字化印

花 车 间 ，17 条 自 动 化 印 花 机 流 水 线 映 入 眼

帘。机械臂平整衣物、智能显示屏记录进展，

“印花厂从制图到制版，一个小时之内可以实

现上机生产。”公司党委副书记张翠霞说，公

司新建的智能制造项目引入全自动吊挂生产

线与人工智能视觉质检，今年年底投产后，预

计生产效率提升 40%，能耗降低 20%，年产量

增加 5000 万件。

智能化转型为望江的纺织产业打开了升

级空间。望江县纺织服装产业发展促进中心

主任卓杰介绍，望江目前有纺织服装类先进

级智能工厂 1 家、基础级智能工厂 4 家，国家

级两化融合管理体系贯标试点企业 8 家，数

字化车间 8 个。

同时，当地积极开展“望江童装”区域公

用品牌建设，举办童装设计大赛、参与制定婴

幼儿背带等国家标准、牵头制定多个童装团

体标准、建成服装质量检测中心。如今，3000多

家童装企业在望江集聚，构成了当地纺织业

最亮眼的增长极。望江县副县长刘正虎介

绍，当地的童装特色产业聚集区已入选工信

部第一批“一县一策”中西部等地区纺织服装

特色产业集聚区（县域）重点培育名单。

晚上 8 点，来到望江县经济开发区，安庆

万引电子商务有限公司童装直播间内，主播

正向屏幕前的观众热情讲解手中的新款秋

装。后台数据显示，不到半个小时，该直播间

便已售出 200 余件儿童服装。

万引电商负责人张志涛告诉记者，公司

规模不大，仅有不到 20 人，2025 年已实现网

络销售额 1.2 亿元。“做电商，快是关键，要抓

住流量爆款。依托望江的完整纺织产业链，

我们能够实现从接单到发货的高效运转，从

订单到成品发货仅需 3 天。”张志涛说。

望江已有各类电商经营主体超 5700 家，

其中直播电商企业 800 余家。望江县商务局

副局长汪杰介绍，2025 年，望江县电商销售

额达 133 亿元，其中纺织服装电商占比超过

90%。今年 1—7 月，该县童装电商快递业务

量突破 1 亿单，平均每天有约 50 万单童装快

递从望江发货。

电商的爆发式增长，对物流支撑能力提

出了更高要求。望江整合 10 家快递品牌资

源，建成县级寄递物流公共配送中心，全县邮

件快件日处理能力超 80 万件，长三角地区可

实现“当日发、次日达”。

安徽望江县推动纺织产业转型升级

小童装织出百亿特色产业
本报记者   罗阳奇

■县域看发展R

本报北京 10月 7日电   （记者郁静娴）据农业农村部最新

农情调度，截至 10 月 7 日，全国秋粮收获过四成，其中黄淮海

过半，东北两成半，西南过七成，西北近五成，长江中下游过

半，华南过两成。

全国秋粮收获过四成

本版责编：管璇悦   卢   涛   张伟昊

10 月 6 日 ，广 西 梧 州

市龙圩区一处香云纱晾晒

基地，工人抢抓晴好天气

晾晒香云纱。

当 地 深 耕 香 云 纱 产

业，延伸产业链、带动群众

就近增收，让古老技艺变

为乡村全面振兴“致富纱”。

何华文摄     
（影像中国）  
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