
丝绸，源于桑树、取自蚕丝，经精工巧织，得绫罗绸缎。作为中国古代的伟大发明，丝

绸既是中式审美的重要载体，也是中华文化的重要符号。

今天的丝绸，有了更为丰富的呈现场景——潮玩娃娃，穿上宋锦织就的国风衣裳；古

老香云纱，从阿嬷的最爱，成为时尚单品；曾经小众的艾德莱斯绸，一度远离年轻人的衣

柜，如今已是新疆旅途中的热门伴手礼……眼下，古老丝绸正以更为鲜活、青春的模样，拓

展广阔的市场空间，走进我们的日常生活，持续焕发时代新彩。 ——编   者   
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■古韵国风  顶流审美R

一站式入手各大文博场馆的“断货王”，是种什么体验？

前不久，首届中国新文创市集暨潮玩游园会在北京朝阳公园

亮相，故宫博物院、中国国家博物馆等文博机构带来多款“顶

流”文创，非遗代表性传承人现场展示花丝镶嵌等工艺，游客

直呼过瘾。

传统元素与现代创意相拥、民族特色与审美潮流相融，一

场文创市集的热度里，“藏”着人文经济学的宏阔命题。

文物衍生的文创何以带动潮流、融入日常？中华优秀传

统文化是富矿，新业态、新场景、新表达则赋予传统文化新的

生命力。

国博展位前，为新展览开发的系列文创产品人气很旺，持

一枚“闹蛾金钗”VR（虚拟现实）冰箱贴、戴一套嵌珍珠宝石金

项链“平替版”，能一窥隋代的历史文化与生活风貌。“‘凤冠’

还没焐热，‘李小孩同款’又盯上我的钱包。”游客们一面调侃，

一面提前数小时来排队。作为一种文化载体，文创产品吸引

消费者的不只是商品属性和审美意象，更在于它能将人们带

到特定的历史场景，塑造文化生活的多维空间。古与今对话，

雅与潮碰撞，“老祖宗严选”找到了新的“打开方式”，能够带来

可观的经济效益，将文化存量转化为消费增量。

聚焦传统文化的消费市场为何爆款频出、活力奔涌？文

化自信是根源，需求牵引则是动因。

文化与经济的融合，说到底要突出一个“人”字。出圈的

文化产品和服务，往往能准确捕捉人的需求。“越王蒜鸟”毛

绒玩偶让松弛感“外挂”，奔放的“马彪彪”略显潦草但很自

由……瞄准“悦己消费”“情绪消费”等新趋势，文创产品将传

统 韵 味 与 消 费 时 尚 有 机 连 接 ，让 传 统 文 化 可 亲 可 近 、焕 发

生机。

不仅仅是文创市场，文旅市场亦然。去陕西西安大唐不

夜城与“李白”对诗，到浙江杭州宋城探访“临安记忆”，国风沉

浸式演艺市场的快速扩容，契合游客对“个性化、社交化”深度

互动的需求；而在福建泉州，“簪花热”带动“旅拍热”，精准适

配年轻人“轻量化、能出片”的消费习惯，一张张照片定格下蟳

埔簪花的千年风雅，带动当地餐饮、民宿等多元业态的蓬勃

发展。

曾经人们习惯把文化和经济看成两件事。事实上，文化

与经济共生共荣。2025 年，全国规模以上文化及相关产业企

业 营 业 收 入 超 15 万 亿 元 ，按 可 比 口 径 计 算 ，比 上 年 增 长

7.4%——“文火”烹出的“热经济”，加速升温、持续沸腾。写

好新时代人文经济学这篇大文章，将更好助力“物质文明和

精神文明相得益彰”。

“既要物质富足、也要精神富有，是中国式现代化的崇高

追求。”从各类文化市场主体的壮大，到新型文化业态和文化

消费模式的培育，今天的中国，文化经济化、经济文化化双向

贯通，千年文脉与现代经济相互成就。走出这场热闹市集，以

人文经济学视角解码古韵国风，我们会看到什么？——是日

常烟火气里，中国式现代化的日新月异；是文化传承发展的漫

漫征程上，“两个结合”的不懈探索与广阔空间。

这场市集里
“藏”着人文经济学
——古韵国风何以成为“顶流审美”观察之二

曹怡晴

■新语R

      本版责编：曹怡晴   陈世涵   董映雪   

广东佛山市顺德区伦教街道，有着 140 多

年历史的鸣石花园坐落于此。在这座侨商故居

里，90 后姑娘黄晓彤开了一间香云纱小店。“想

让更多年轻人拥有自己的第一件香云纱。”黄晓

彤这样介绍小店的愿景。

店铺藏在老宅二楼，五六十平方米，保留建

筑原貌，只用软装营造温馨氛围。门口摆放着

香云纱的原料薯莨，每有游客好奇驻足，黄晓

彤 便 顺 势 介 绍 香 云 纱“ 三 蒸 九 煮 十 八 晒 ”的

技艺。

香云纱又名莨纱，是岭南地区一种古老手

工织造与植物染整面料，也是罕见的使用纯植

物染料染色的真丝绸缎。2008 年，香云纱染整

技艺入选国家级非物质文化遗产名录。匠人用

薯莨的汁水对桑蚕丝织物进行涂层，再用含矿

物质的河涌塘泥覆盖，经太阳暴晒加工而成。

全程纯手工，阳光、泥土、时间，缺一不可，香云

纱也因此被称为“软黄金”。

黄晓彤原本从事景区运营工作，发现游客

对香云纱很感兴趣。“大家想体验香云纱，却找

不到适合年轻人的款式。”黄晓彤坦言，自己也

曾觉得香云纱“偏传统、价位高”，年轻人不敢

试、难驾驭。于是她下定决心，要做贴近青年的

改良设计，让古朴香云纱勇闯时尚圈。

香 云 纱 直 筒 裤 、半 裙 、基 础 衬 衫 与 连 衣

裙 ……店内款式简约利落。年轻人询问搭配

意见，黄晓彤建议，可混搭 T 恤、牛仔裤等，穿出

日常松弛感。

开店 1 年多，黄晓彤没有做过什么广告，

全靠口碑相传。“不买没关系，先试穿感受。”

她 的 真 诚 邀 约 ，打 动 许 多 犹 豫 的 年 轻 人 。 有

顾 客 起 初 觉 得 香 云 纱 颜 色 深 沉 ，上 身 试 穿 之

后惊艳不已；有人试穿后直接穿着离店，在古

宅 庭 院 拍 照 打 卡 ，香 云 纱 呈 现 出 低 调 的 高

级感。

香云纱染整技艺市级非遗代表性传承人、

伦教香云纱协会会长周晓刚深耕行业近 30 年，

认可这种探索：“年轻人喜欢，非遗才更有生命

力。”他认为，“香云纱的灵魂是非遗技艺，设计

可以新潮，工艺不能打折。”在周晓刚看来，香云

纱透气凉爽、质感独特，“守住传统，才能守住价

值。协会正在推进等级标准制定，让消费者好

甄别、放心买。”

一宅藏岁月。百年老屋里，年轻人身着香

云纱走过古宅回廊，古老面料与青春审美温柔

相遇。黄晓彤以设计为桥，让香云纱从非遗展

厅走进日常衣橱；匠人以坚守为基，让传统技艺

在创新中代代相传。

古朴香云纱   勇闯时尚圈
本报记者   姜晓丹

一排排潮玩 Labubu（拉布布），穿着袖珍的

国风衣裳，云肩配旗袍、百褶马面裙、宋锦背带

裙……走进浙江海宁市钱数纺织科技有限公司

展示厅，各色“娃衣”琳琅满目。这些袖珍华服，

选用宋锦、香云纱、罗等面料，灯光下，面料上网

格状孔眼隐约细密，像退潮后留在沙滩上的美

丽波纹。

一家丝绸企业，怎么想起做“娃衣”？“让非

遗也赶一波潮流，让潮玩更有底蕴、有魅力。”

公司总经理胡鸣一说，起初只是随手做了几件

“娃衣”，发在朋友圈，没想到很受欢迎。去年

10 月，有人找他定制新年“娃衣”，从图纸到成

品，10 天就交了货。丝绸“娃衣”出圈后，带动

公司真丝国风面料月销量突破 3 万米。

国风面料，创新研发并不容易。比如说传

统织物罗，在古代价比黄金。其织法难度高，经

线得像拧麻花一样不停扭转，纬线却要保持平

行。丝线极细，稍不留神，高速运转的织机就会

把丝扯断。如何让这种珍贵面料实现批量生

产，走进千家万户？2017 年起，公司联合高校

攻关，研发出绞罗纺织技术。研发期间，光试验

失败用掉的桑蚕丝布料就有近 2 万米。胡鸣一

介绍，传统织机一天只能产六七米布料，公司开

发的新织机一天能织出 70 米。最新研发的“软

烟罗”，一件女式上装不到 50 克，叠起来能塞进

火柴盒里。

“在年轻人眼里，国风不是‘老古董’，反而

是潮流的代名词。”万事利丝绸产品总监朱燕感

触很深，“Z 世代愿意为国风买单，但我们不能

只卖情怀，而是要拿出审美在线、价格亲民的

产品。”

传统非遗讲究慢功夫，绣娘练就一门手艺

要数年，古法宋织一天产不下 1 米。如今传统

丝绸与 AI（人工智能）结合，有了哪些新的“打

开方式”？万事利的探索是，让 AI“学艺”。依

托 AIGC（人工智能生成内容），机器深度学习

600多名艺术家的画作，训练出丝巾设计模型，

实现定制化设计。明星产品“百蝶谱”系列丝

巾，纹样元素来自郎世宁的古画，以罗类提花

组织作为底布，以 AI 数智印花技术实现两面

同花异色，呈现出

刺 绣 和 织 锦 般 的

立体灵动感。

在绵延数千年

的传承中，古老丝

绸在悄悄改变。

右图：身 着 国

风服饰的潮玩。

   钱数纺织科技

有限公司供图   

潮玩拉布布   宋锦作衣裳
本报记者   顾   春

一条变装短视频 ，收获点赞近 200 万次 。

搭配动感音乐精准转场，博主换上一身华丽的

艾德莱斯绸服饰……网友感叹：“像把彩虹穿

在身上。”

艾德莱斯绸是新疆特有的一种丝绸，主要

产于和田、喀什等地区。这种丝绸色彩明快艳

丽，纹样变化繁复，从巴旦木、石榴到羽毛、宝

石，再到乐器、茶炉、木梳等，丰富的纹样设计多

从自然和生活中汲取灵感。2008 年，新疆维吾

尔族艾德莱斯绸织染技艺入选国家级非物质文

化遗产名录。“艾德莱斯绸织染技艺具有强大的

生命力，其传统纹样流传千年仍被大量使用，可

见传承的力量。”新疆艾德莱斯研发推广中心常

务副主任程应奋说。

“以前的艾德莱斯绸服饰基本上都是宽松

的连衣裙和外套，受众群体大多是中老年妇女，

市面上少有适合年轻女性和男士的款式。”程应

奋介绍，传统的艾德莱斯绸服饰色牢度低、水洗

易掉色、易扒丝，加之手工制作价格较贵，曾一

度远离年轻人的衣柜。

近年来，一批 90 后、00 后设计师凭借敏锐

的时尚嗅觉和扎实的市场调研，综合使用棉、

亚 麻 、牛 仔 等 面 料 和 艾 德 莱 斯 绸 相 结 合 制 作

衣服，运用提花、绣花、印花等方式展现纹样，

把 古 老 的 艾 德 莱 斯 绸 做 成 了 年 轻 人 喜 爱 的

服饰。

融入国风美学，主打新中式风格的艾德莱

斯绸，变身职场风西装、束腰风衣、旗袍、晚礼

服、婚纱……2025 年 9 月，亚欧时装周 T 台上，

模特身着的一套套时尚服饰惊艳全场。“我希望

设计的不仅仅是一款服饰，更是一种文化的融

合。”设计师阿孜古丽·多来提说。

95 后裁缝凯迪日耶·柯尤木在伊犁哈萨克

自治州伊宁市开了家工作室，专门售卖艾德莱

斯绸纹样的马面裙、手提包和发饰。她把艾德

莱斯绸纹样印在棉、丝绒、亚麻等面料上，给

游客提供多样化选择。

不止于服饰。走进乌鲁木齐金泉商

场，杯子、香薰、帆布包……艾德莱斯绸纹

样几乎无处不在。到新疆买艾德莱斯绸

文创，成为热门打卡项。

“这几年市面上出现了大量使用

艾德莱斯绸纹样的衍生品，很多品牌

将传统元素融入视觉设计，艾德莱斯

绸 正 逐 渐 成 为 一 种 文 化 IP（知 识 产

权）。”程应奋说，“越来越多年轻人开

始找寻文化归属感，有根的文化更

有故事、有内涵。”

艾德莱斯绸   主打新中式
本报记者   尚嵘峥

图①：浙江湖州市安吉县一家书房内，小朋友在制作宋锦珍珠团扇。

潘学康摄（人民视觉）  
图②：广西梧州市龙圩区一家丝绸制造企业的工人在晾晒香云纱。

颜桂海摄（影像中国）  
图③：视频博主国翠儿在展示罗衣。 武   伟摄   
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本报贵阳 6月 9日电   （记者陈隽逸）再现四渡赤水经典

战例、纪念红军长征胜利 90 周年的电影《四渡》，9 日在贵州贵

阳举行全国首映礼观影活动。据悉，该片将于 6 月 26 日在全

国上映。

影片围绕 1935 年遵义会议后，毛泽东同志指挥 3 万多红

军突破约 40 万敌军围堵、跳出包围圈的经典战例，以艺术手

法诠释长征精神、遵义会议精神。影片涉及的 32 个取景地、

107 个场景均在贵州。

在映后互动环节，主创团队围绕传承红色血脉、创作拍摄

历程及贵州拍摄体验等，与观众作分享。主创团队表示，拍摄

期间在贵州多地走访，置身历史的场景中，红军排除万难的精

神震撼人心，此次希望通过融入新视角、新叙事表达，让这段

历史深入当代年轻人心中。

电影《四渡》在贵阳首映

本报北京 6 月 9 日电   （记者刘诗瑶）9 日 16 时 23 分，朱

雀二号改进型遥六运载火箭在东风商业航天创新试验区发

射升空，将搭载的千帆 DTC01 星和中国移动 02 星顺利送入

预定轨道，飞行试验任务取得圆满成功。

此次任务是朱雀二号系列运载火箭的第八次飞行。

朱雀二号改进型遥六运载火箭发射成功

本报三亚 6 月 9 日电   （记者董泽扬）日前，《2025 年中国

海洋文学发展报告》在海南三亚发布。该报告由中国作家协会

新时代海洋文学创作与研究中心组织编写，海南师范大学文学

院师生编撰，对 2025 年中国海洋文学的发展状况进行回顾和

总结，阐述新时代海洋文学的使命担当，展望其未来发展。

《2025年中国海洋文学发展报告》发布

本报北京 6月 9日电   （记者王珏）由文化和旅游部恭王

府博物馆主办、中国昆剧古琴研究会承办的第十九届“良辰美

景·恭王府非遗演出季”，于 6 月 9 日至 14 日在北京恭王府大

戏楼举行。本届演出季包含 3 场古琴展演、3 场昆曲展演，并

推出古琴与南音同台对话专场。

本届演出季最大的创新，是让古琴与南音同台对话：古琴

奏响《阳关三叠》《碣石调·幽兰》《离骚》等名曲，南音演绎《更

深寂静》《梅花操》等经典曲目。据悉，“良辰美景·恭王府非遗

演出季”自 2008 年创办至今，依托百年古建深耕文化品牌，已

举办 18 届。

第十九届恭王府非遗演出季举行
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