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漫画增刊 CARTOON WEEKLY
2版 /现代“鲁滨逊”不是想当就当

10版 /外面的风会替你把烦恼捋顺

12版 /不去景德镇，也能当一回“瓷都小匠”

  一种普通水果，在一款私域直播

购物软件直播间内被鼓吹成净化血液

的“神药”，在天花乱坠的话术攻势下，

不少消费者被忽悠上车 ；送几个鸡蛋，

就哄着老人加企业微信，进群后，便发

送小程序直播，请假专家讲课，吹嘘

保健品能根治慢性病，忽悠老人掏钱

买……私域直播间内，一些不法商家

大肆把普通食品、保健品包装成包治

百病的所谓“神药”，专门针对老年群

体精准设套。

随着生活水平不断提高，公众对

健康的需求越来越高，营养保健类产

品日益热销。于是，一些不良商家借限

时直播逃避监管，小程序链接到期自

动失效或注销，相关内容便无法观看。

“亲情关怀”“健康咨询”也是常用套路，

在直播间里以“营养专家”“主任医师”

等身份刻意放大焦虑，再用限时抢购、

会员专属等话术层层设套，一步步完

成精准收割。

老年人重视健康不在于“买买买”，

首先在于提高健康素养和知识储备。

辨别保健品的关键标志是“蓝帽子”：

图标为天蓝色的帽子，下半部分有“保

健食品”字样。根据《药品管理法实施

条例》，非药品不得在其包装、标签、

说明书及有关宣传资料上进行含有预

防、治疗、诊断人体疾病等有关内容的

宣传。广告法明确规定，广告以虚假或

者引人误解的内容欺骗、误导消费者

的，构成虚假广告。保健品宣传中不能

出现有效率、成功率等相关词语，不能

夸大其治疗疾病的功效。对于那些夸

夸其谈的“神医”、效果惊人的“神药”，

必须提高警惕。

清理私域广告营销乱象，监管部

门须加大监督执法力度，利用技术创

新监管方式、绷紧责任链条。网络平台

必须加强审核、完善巡查机制。直播间

不能成为“谎话间”，对于那些有违常

识、有悖法理的“话术”，要经常进行

“大扫除”。                   [ 赵志疆 ]

私域直播间，“坑老”陷阱多

▲口小“坑”大        曹   一
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