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新能源汽车

比比亚亚迪迪第第 550000 万万辆辆新新能能源源汽汽车车下下线线——————

汽汽车车产产业业““中中国国时时代代””到到来来
■■本本报报记记者者 姚姚美美娇娇

8 月 9 日，在深圳比亚迪总部，一辆崭
新的腾势 N7 缓缓驶出， 这是比亚迪下线
的第 500 万辆新能源汽车。 从第 300 万辆
新能源汽车下到第 500 万辆新能源汽车下
线，比亚迪仅用了不到一年时间。这不仅是
比亚迪的全新里程碑， 更是中国新能源汽
车品牌向好向上发展的见证。

◆◆ 技术突破引领行业发展

在比亚迪第 500 万辆新能源汽车下线
现场， 比亚迪股份有限公司董事长兼总裁
王传福回顾比亚迪 20 年新能源汽车之路
数度哽咽。 “起初，研发新能源汽车是让人
看不懂、看不上和看不起的。但比亚迪坚持
不懈进行研发投入， 只为完成一道 ‘证明
题’，证明比亚迪可以、新能源可以、中国汽
车可以。 ”

比亚迪可谓最早一批造车新势力之
一，对于新能源产品的技术路线，比亚迪始

终坚持纯电动、插电混动“两条腿”走路。如
今，比亚迪已成长为一家横跨电子、汽车、
新能源和轨道交通四大产业的国际型企
业。 销量是品牌实力的最好证明， 比亚迪
2023 年上半年累计售出 125.56 万台新车，
同比增长 95.78%， 稳坐全球新能源汽车销
量冠军之位。

“比亚迪第 500 万辆新能源汽车下
线意义重大。 这主要得益于比亚迪新能
源汽车技术的巨大突破。 ”乘联会秘书长
崔东树在接受《中国能源报》记者采访时
表示。

北方工业大学汽车产业创新研究中心
研究员张翔告诉《中国能源报》记者：“今年
7 月， 我国新能源汽车累计销量突破 2000
万辆。比亚迪第 500 万辆新能源车下线，意
味着比亚迪已占据中国近 1/4 的新能源汽
车市场份额,并且该比例仍在继续增长。 反
映出我国新能源汽车行业集中度较高，产
业已经达到规模经济效益。 ”

◆◆ 展现中国制造硬实力

“比亚迪成为全球首家第 500 万辆新
能源汽车下线的企业， 这是属于比亚迪的
高光时刻， 也是属于中国品牌的高光时
刻。 ”王传福表示。

在新能源汽车变革浪潮中， 中国品牌
有着广阔的发展空间和潜力。 比亚迪以 e
平台 3.0、 刀片电池、DM-i 混动系统等关
键技术获得市场的认可； 广汽埃安首创弹
匣电池、超倍速电池、海绵硅负极片电池技
术以及微晶超能铁锂电池四大技术……传
统车企主动拥抱时代变革， 通过创立新品
牌在新能源汽车市场加快布局。

近几年，以“蔚小理”为代表的造车新
势力如雨后春笋般涌现；华为、小米等科
技互联网公司也加速入局，共同推动汽车
产业数字化和智能化发展；小鹏汽车更是
在今年吸引大众入股。 中国汽车品牌对合

资车进行技术反哺时代已经到来。
“在传统燃油车时代，核心技术掌握在

跨国车企手中， 中国自主品牌处处受制于
人。 现在，借助新能源汽车东风，中国品牌
已多方面赶超跨国车企。 三电系统、BMS
电池系统、 汽车芯片等领域具备一定的国
产化能力。得益于这些方面的进步，中国已
经成为全球最大的新能源汽车市场。 ”张翔
指出。

王传福预测，2025 年， 中国市场新能
源汽车渗透率将超过 60%， 中国汽车品牌
市场份额将提升至 70%。

◆◆ 向世界递出闪亮名片

新能源汽车时代， 中国汽车产业正在
主导世界汽车产业格局演变。

比亚迪新能源乘用车已进入日本 、
德国、澳大利亚、新加坡等市场，海外销
量逐月攀升，7 月首次突破 1.8 万辆。 上

汽、奇瑞、长安、长城，吉利等品牌也在出
海过程中取得亮眼成绩。 放眼全行业，中
国品牌正以领先的技术产品， 逐步获得
国际认可， 向世界递出中国制造的闪亮
名片。

数据显示， 中国新能源汽车出口量全
球第一， 全球有超过 60%的新能源汽车由
中国生产销售， 中国新能源汽车专利公开
量占全球的 70%， 全球有超过 63%的动力
电池由中国供应。 “我国新能源汽车产业捷
报频传，得益于企业各方面的进步。 ”展望
未来，崔东树表示，我国新能源汽车产业进
一步做大做强仍需在产品技术提升、 海外
市场拓展、进一步降成本、推出更多热销车
型等多方面持续努力。

张翔指出：“国际化是我国车企进一步
做大做强的必经之路。 中国新能源汽车产
业已经走在世界前列， 各家车企要充分利
用市场规则、熟悉国际市场法规，积极走出
国门。 ”

日前，比亚迪、广汽埃安、理想等多家
新能源车企陆续公布 7 月交付成绩单。 数
据显示，各品牌百花齐放，下半年新能源车
市取得“开门红” 。

◆7 月淡季不淡

7 月历来属于汽车销售淡季， 但今年
不少车企的销售逆势上扬。 其中，自主品
牌仍然是我国新能源汽车市场增长主要
的驱动力。

比亚迪 7 月新能源汽车销量为 262161
辆，同比增长 61.3%；广汽埃安紧随其后，7
月销量为 45025 辆，同比增长 80%。

另外， 吉利汽车新能源汽车销量为
41014 辆，同比增长超 28%，创年内新高；长
城汽车新能源乘用车销量为 28896 辆，同
比增长 163%。

造车新势力阵营中，“蔚小理”7 月销
量均突破万辆大关。 理想汽车交付新车
34134 辆，同比增长 227.5%；蔚来汽车交付
新车 20462 辆，同比增长 103.6%，交付量创
历史新高。 长期陷入增长瓶颈的小鹏汽车

也在 7 月重新迈入万辆交付行列， 共交付
新车 11008 辆。

乘联会分析称：“随着商务部、 工信
部、发改委等全面推动汽车消费，‘百城联
动、千县万镇’汽车促消费活动深入开展，
地方性促消费活动效果良好，厂商和经销
商积极开展各种促销营销活动，支撑 7 月
终端零售实现淡季不淡良好局面。 ”

◆合资品牌仍待发力

7 月， 部分合资品牌电动汽车销量也
表现出彩。

根据上汽集团公布的产销快报， 上汽
大众和上汽通用新能源汽车销量首次 “双

双破万”。 7 月，上汽通用新能源汽车单月
合计交付 10017 辆，同比增长 138%，环比
增长 33.5%。 旗下别克品牌纯电家族 7 月
交付量达 8692 辆。 上汽大众 ID.家族 7 月
终端交付量超过 1 万辆。

相比之下， 其他合资与豪华品牌仍待
发力。整体来看，合资品牌新能源汽车市场
份额依然较低。 数据显示，7 月，主流合资
品牌中新能源车渗透率仅为 5.1%；从国内
月度零售份额看，7 月，合资品牌新能源汽
车份额为 5.5%，同比下降 1 个百分点。

知萌咨询机构创始人兼首席执行官肖
明超表示：“合资品牌要紧跟中国市场潮
流，深挖中国消费者需求。 另外，企业核心
技术有无充足储备，以及持续创新能力、对

整个产业链的把控力， 都是合资品牌提高
竞争力的关键。 ”

◆深挖消费潜能

乘联会预测，2023 年，中国新能源乘
用车销量为 850 万辆， 狭义乘用车销量
为 2350 万辆，年度新能源车渗透率有望
达到 36%。

“与燃油车相比，新能源汽车的发展对
于促进交通行业低碳转型、 提升我国能源
安全水平等发挥着重要作用。 ”厦门大学中
国能源政策研究院助理教授吴微此前接受
《中国能源报》记者采访时提及，“新能源汽
车虽然已经具备经济性，但相比燃油车，仍

然存在环境效益和能源安全的短板， 因此
适当的扶持政策很有必要。 ”

进入 2023 年下半年，一系列有针对性
的汽车消费促进政策相继推出。 7 月 31
日，国务院办公厅转发国家发改委《关于恢
复和扩大消费的措施》的通知，围绕 6 方面
提出 20 条具体举措，其中明确优化汽车购
买使用管理和扩大新能源汽车消费两项重
点， 旨在为汽车消费市场健康发展提供强
有力保障。

业内有观点指出，从新能源汽车入手促
进汽车消费，既有利于提振大宗消费、拉动
内需和出口，又符合环保要求，能推动产业
转型。

乘联会秘书长崔东树撰文表示， 稳定
消费要从增强购买力和稳定消费信心、增
强汽车产品魅力等多方面着手。 “稳定消费
信心很重要。去年，针对新能源汽车出台一
系列政策效果显著。 今年将在落实好原有
政策的同时，积极出台新政策，包括指导地
方开展新能源汽车下乡活动， 优化充电等
使用环境， 推进绿色智能家电下乡和以旧
换新等。 ”

8 月 10 日， 记者在广州和深圳两地
试驾和试乘了广汽丰田引进的 “未来
（Mirai)”氢燃料电池轿车。

多年前，记者分别在日本和北京多次
试驾过丰田和一汽丰田制造的混合动力
车普锐斯（Prius）。 那时候，丰田开始在华
推广“带电”的混动车，其技术先进性遥遥
领先于其他跨国巨头。 因为车价较高，丰
田的混动车经历了漫长的认知培育期，直

到最近几年才转入了高速成长期。 现在，
未来又像普锐斯一样，提前闯入了“春寒
料峭”的氢燃料电池汽车市场中。

开了十几分钟，记者就明显感觉到未
来和普锐斯的差别很大，无论从哪一个方
面来看，两个车都不在一个档次上，变化
巨大。

首先，普锐斯是一辆 A 级车，而未来
则是一辆 C 级车， 轴距达到了 2920 毫
米，更不要说包括各种软硬件配置在内的
装备水平了。

据介绍，未来是在丰田最新的 TNGA

GA-L 平台上打造的，其前悬架是双叉臂
式的，后悬架是多连杆式的，前后轴荷比
为 50：50。 如此布局，操控性应该不会差。

记者的试驾感受鲜明地证实了这一
点。未来的操控稳定性明显要比在老平台
上打造的普锐斯好得多。

中高速转弯时，未来的车身侧倾度要
比其他丰田车型好得多，此其一。其二，无
论是在哪个速度段，未来都能源源不断地
发出绵密不绝的强劲动力，没有出现有些
纯电动车跑高速时提速乏力的情形。 其
三，无论在哪个速度段，前后排乘客都不

会听到其他品牌纯电动车常见的电机嗡
嗡声；未来的静谧性能堪称卓越，这一点
特别值得称道。

静谧性可以影响舒适性，滤震性能对
舒适性的影响更大。 在碎石路面、在颠簸
路面、在碾过带坎的路面，未来都能把路
面“抚”得很平，传导到前后乘员臀部的冲
击力都很小，噪声也很小。

从上述四个方面的表现来看，记者觉
得未来的驾乘感觉完全够得上高级豪华
轿车水平。 据说，在售的雷克萨斯 LS、LC
两大系列车型所采用的平台跟未来是相

同的，记者觉得此说并非虚言。
从传统汽车角度来看，未来的驾乘性

能凭借着“氢-电”驱动技术和新平台实
现了级别上的跨越。 从环保角度来看，氢
燃料电池车素来被称为“终极汽车”，而未
来眼下就是这种车的代表，因为其技术水
准是最高的， 可靠性和耐用性也是最高
的，其表现出来的环保性能确实具有卓尔
不群之处。

第一个不群之处即其氢燃料电池（电
堆）做功后的可见排放物是可以饮用的纯
净水；未来做到了“净零排放”。 试驾结束
后，广汽丰田用未来排出来的纯净水给记
者制做了几小瓶香薰。

第二个不群之处便是未来的空压机
在向电堆内部压入干净空气的过程中，其
前端两个具有吸附功能和涂有活性炭、二
氧化锰的过滤器，不仅过滤掉了 99.7%的
PM2.5，而且还能“化掉”空气中的二氧化
硫、二氧化氮和氨气等有害成份，使得用
过的空气比未用的空气还要干净。也就是
说，未来具有“净化空气”的特异功能。

其实， 未来还有微弱的碳中和特异功
能。 据介绍，未来的空气净化滤网还能“化
掉”一些碳氢化合物。这意味着未来具有微
弱的碳中和性能。 它在行驶过程中不仅不
排碳，反而能处理掉一些别人排出的碳。

说到这里，对未来有所了解的人可能
会发问：“未来也有一块动力电池，造电池
的过程污染很大！”的确，未来的后轴上有
一块锂离子动力电池。 但是，它的电容量
只有 0.8 度，远远小于完全靠电池驱动的
纯电动车的 60 度-80 度。 也就是说，其制
造过程在目前的新能源汽车阵营中是排
碳量最小的。

如果跟汽油平价或者更廉价的绿氢
的加注能够像加油一样方便，购买未来的
人肯定会快速多起来。

当然，一花独放不是春，百花齐放春
满园。除了加快建设加氢站和加速降低绿
氢价格之外， 眼下国内急需把 70Mpa 的
氢气瓶和加氢机研发出来并普及开来。这
样才能做到像未来那样，3 分钟加注 5.6
公斤氢气、能跑 781 公里，续驶里程焦虑
这一消费痛点恐怕就能彻底予以消除。

氢气安全是令很多人纠结的一个大
问题。 未来身上带着氢气泄漏检测器，时
刻在检点着燃料系统是否有泄漏问题。更
何况即便是有泄漏， 氢气的逃逸能力很
强，只要不聚集到一定浓度，就不会引发
燃爆事故。 如果发生一般碰撞事故，未来
的 3 个氢气瓶都有足够的防护设施。
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未来的仪表台和操控区域 12.3 英寸中控屏上的空气净化量显示

（本组图片由秦淑文摄）
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