
近日， 零跑汽车发布的海报显示，
其针对 C01 车型推出限时补贴政策，付
定金 5000 元最高可抵 30000 元， 其中
包含 10000 元现金优惠、最高 10000 元
金融贴息、5000 元舒适全配选装包价格
减免。

新能源汽车国家补贴退出后，绝大
部分国内新能源车企上调车辆售价，但
近期部分车企却选择降价。 在一片“涨”
声中，这些车企降价的逻辑是什么？ 将
会带来哪些影响？

●企业争相降价

1 月初， 特斯拉中国宣布对 Model
3、Model Y 调价，调整后两款车型起售
价分别为 22.99 万元和 25.99 万元，均
创历史新低。

降价迅速拉动了销量。 记者了解
到，在特斯拉宣布降价后，其门店客流
量明显增长，同时“特斯拉三天三万订
单”的话题迅速冲上热搜。 特斯拉方面
暂未对此消息予以置评。 特斯拉降价不
仅仅是在中国市场， 目前已在美国、德
国、法国、英国、挪威等多个国家下调
Model 3、Model Y 的售价。 1 月 26 日，
特斯拉 CEO 马斯克在特斯拉 2022 年
第四季度财报电话会议上表示，2023 年
1 月， 特斯拉的订单需求量已达产量的
2 倍。

华泰证券表示， 特斯拉降价以来，
包括小鹏 P7、G9、蔚来 ES6、ET5、理想
L7、L8， 比亚迪海豹等这一价格段车型
的用户都有所动摇，尤其偏年轻化的用

户。 国泰君安证券表示，特斯拉此次大
幅降价给部分新势力的竞品车型带来
直接压力， 尤其是后者 2023 年已进行
了一定程度的提价，预计未来竞品车型
会采取一些明升暗降的价格措施。

随后，AITO 汽车宣布下调问界系
列两款车型问界 M5 与问界 M7 的售
价 ， 下调幅度为 2.88 万元-3 万元 ，
AITO 也成为首个跟进特斯拉降价的国
产汽车品牌。 小鹏汽车也发布公告称，
将启动 G3i/P5/P7 的新年新价格体系，
降幅在 2 万元元-3.6 万元之间。

●成本下降

针对本次降价，特斯拉对外事务副
总裁陶琳表示，特斯拉价格调整实质上
是成本控制的体现。 据了解，特斯拉是
目前为数不多的可以实现稳定盈利的
新能源车企之一，一直以来较高的毛利
率也使得特斯拉有降价底气。 数据显
示，2022 年第一季度， 特斯拉单车毛利
率高达 32.9%， 远远高于其他新能源车
企；2022 年第四季度， 特斯拉单车毛利
率仍有 25.9%。 华泰汽车研究院测算认
为，这次降价之后，特斯拉国产车型大

约还有 10%左右的毛利，单车仍有 3000
美元的盈利空间。

特斯拉在销量成绩不错的情况下
仍需要更多的订单支撑其发展。 马斯克
在 2022 年年末曾公开表示， 希望公司
尽可能快地扩张，包括通过降价来增加
销量。 基于此，华泰汽车研究院预测，如
果二季度汽车行业继续下行，马斯克有
可能牺牲更多盈利来获取销量，抢占更
大市场份额。

如此大幅的降价，也引发了此前部
分刚刚提车的特斯拉车主进行维权。 不
过，国内车企均对老用户提供了一定补
偿。 AITO 的做法是为已提车的首任车
主提供总价值 3.3 万元-3.5 万元的权
益，包括价值 2.1 万元-2.3 万元的延长
整车质保至 8 年/16 万公里和价值 1.2
万元的 12 万 AITO 积分， 积分可在
AITO 商城内选购丰富的华为产品和周
边产品；AITO 问界 M5 车辆可享 2 年
的增程器基础保养。

小鹏汽车表示，在本公告发布前一
年内订购了 G3i/P5/ P7 的首任车主，小
鹏汽车也将同步予以新春回馈，包括整
车质保延长至 10 年/20 万公里，并赠送
4 年基础保养。

●盈利情况影响车企策略

不过，也有车企明确表示不会加入
降价阵营。 极氪智能科技副总裁赵昱辉
称，极氪不会跟风降价。 此外，还有业内
人士指出，AITO 的热销车型 M5 增程
版也不在此次降价范围内。

蔚来和理想汽车则表示，旗下车型
销量不会受到特斯拉降价影响。 理想汽
车创始人李想近日还表示：“目前理想
L7 小订的最大用户群是 Model 3 和
Model Y 用户的换购和增购。 ”

财通证券的研报指出，产品盈利能
力的差异或导致车企选择不同的应对
策略，盈利能力较强的公司，或能更好
应对终端价格变化，产品力较强的公司
可通过提价的方式部分传导成本上涨
和补贴下行带来的价格压力。

值得注意的是，2022 年一直困扰车
企的动力电池成本也在下降。 上海有色
网报价显示，1 月 16 日， 电池级碳酸锂
均价报 47.65 万元/吨， 价格较 2022 年
11 月上旬的最高点跌幅超过两成。据高
工锂电董事长张小飞此前预测，碳酸锂
价格 2023 年下半年大概率维持在 45
万元/吨以上，2024 年则将无悬念地降
至 40 万元/吨以下。 国轩高科近日表
示，碳酸锂采购价格降低，原材料价格
下跌，带来产品成本的降低。

中汽协预计，2023 年我国新能源汽
车销量有望达到 900 万辆， 同比增长
35%，随着原材料价格的下滑，新能源车
企的盈利能力有望改善。
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新能源汽车

新新能能源源汽汽车车““自自运运出出口口””悄悄然然兴兴起起

广广西西柳柳州州：：实实现现新新能能源源产产业业集集群群突突破破发发展展

新能源汽车降价潮初现

近日， 中国船舶集团旗下广船国际宣
布，成功生效两艘比亚迪集团 7000 车双燃
料汽车运输船（PCTC）的建造订单。这是比
亚迪集团作为最终货主首次订造的汽车运
输船， 将打破长期以来欧洲航运公司垄断
行业的局面， 保障比亚迪新能源汽车出口
供应的稳定性。

据了解， 随着我国新能源汽车出口量
的不断攀升，“一船难求”、运费上涨的问题
也随之而来。目前，许多车企开始以自建船
队等方式保障出口。 我国新能源汽车领域
悄然兴起“自运出口”潮。

海运需求提升

2022 年，我国汽车出口进入快速发展
期，其中，新能源汽车表现亮眼。 中汽协的
数据显示，2022 年， 我国出口新能源汽车
67.9 万辆，同比增长 1.2 倍。与此同时，以比
亚迪、蔚来、小鹏、岚图等为代表的新能源
车企相继加速在欧洲市场布局。 全球汽车
行业咨询机构 JATO 预计， 到 2030 年，欧
洲 25%的新能源汽车可能来自中国。

汽车出口热带动了我国汽车运输船订
单大增。 中国船舶工业行业协会的数据显
示，2022 年，中国汽车运输船新接订单同比
增长 115%，占全球汽车运输船新接订单总
量的 88.7%。

海外订单需求增长明显， 海运需求提
升，车企开始通过自建船队保障汽车出口。
据了解，2022 年 1 月，上汽集团与中国船舶
集团签署协议， 计划为旗下物流公司上汽
安吉定制两艘拥有 7600 个车位的远洋汽

车运输船（滚装船）；同年 3 月，上汽安吉物
流发布招标 3 艘 7800 车位天然气双燃料
汽车运输船建造项目；2022 年年中，有消息
称比亚迪将计划订造 6-8 艘 7700 车位双
燃料汽车运输船。

中信建投分析师韩军指出， 从区域来
看， 中国新能源乘用车的出口目的地主要
是欧洲和东南亚市场。 其中， 比利时和英
国、法国等需求较为强劲。 未来，中国将成
为以电动汽车为主的汽车出口市场， 这将
对未来中长期的汽车海运贸易路线产生巨
大影响。

运力不足 成本上涨

船运行业研究机构克拉克森的数据显
示，2021 年，纯电动汽车和混合动力汽车的
海运量约为 537 万辆， 占全球汽车海运总
量的 22.8%，远高于 2019 年的 9%。

据了解， 电动汽车通常比普通燃油汽
车更重，相应增加了海运吨位运输需求。同
时， 随着消费者对于 SUV 等更大尺寸的
车辆、续航里程更长的偏好，推动电动汽
车的平均重量持续上升。 叠加纯电动汽车
和混合动力汽车在全球汽车市场份额的增
加， 将需要更多汽车船运力以满足其装载
空间的需求。

2022 年 10 月， 招商轮船曾发布公告
称，自 2021 年第四季度以来，受汽车产业
供应链不畅， 以及国际汽车贸易结构变化
影响， 国际滚装运输市场运价由谷底升至
历史高点。随着需求快速增长，国际滚装船
市场出现“一舱难求”的情况。

而在“车多舱少”的情况下，海运成本
也在上涨。克拉克森的数据显示，截至 2022
年 11 月底，6500 车位的汽车滚装船一年期
日租金高达 10.5 万美元，是 2020 年的十余
倍，创历史新高。 该机构预测，未来日租金
有望涨至 12 万美元-15 万美元。

多方发力打通运输堵点

国产新能源汽车出口供需两旺，“自运
出口”已成我国新能源汽车出海的关键。为
使国产新能源汽车更顺畅地 “走出去”，多
方各显神通。除了车企，船舶企业也在积极

行动。 招商轮船 2022 年 10 月底发布公告
称，为保障中国汽车出口供应链安全，缓解
国内汽车企业运输瓶颈， 进一步提升中国
汽车产品的出口竞争力， 已经与多家国内
一线主机厂商接洽， 审慎研究开展国际滚
装业务合作的商业模式， 并确认将开展国
际滚装业务作为“自运出口”的战略举措。

2022 年 9 月， 商务部国际贸易谈判代
表兼副部长王受文表示， 中国汽车出口
2022 年增长迅速， 海运汽车运输需要的特
种船舶———滚装船运力不足， 商务部正在
积极协调通过中欧班列来运输汽车， 同时
也和交通部门一起支持航运企业创新运输

方式， 通过多用途船舶加装专用框架来承
运汽车，缓解汽车出口运力紧张的难题。

与此同时，新能源汽车陆上运输也迎
来利好政策。 今年 1 月 30 日， 国家铁路
局、工业和信息化部、中国国家铁路集团
有限公司发布的《关于支持新能源商品汽
车铁路运输服务新能源汽车产业发展的
意见》指出，积极鼓励开展新能源商品汽
车铁路运输业务，不断提升铁路运输服务
标准化、规范化、便利化水平，保障新能源
商品汽车铁路运输安全畅通，促进降低新
能源商品汽车物流成本，助力国家新能源
汽车产业发展。

■本报实习记者 杨梓

■本报实习记者 杨梓

2 月 2 日，在广西柳州汽车城新能源产业园一家新能源汽车企业里，工人在整车车间给新能源物流汽车安装零部件。 连日来，该产业园
里的新能源汽车整车和电池等零部件企业陆续开工，工人开足马力，加快生产，以保证订单按时交付。

近年来，柳州通过打造较为完整的新能源汽车产业链，实现了产业集群的突破发展。 2022 年，柳州新能源汽车产量累计突破170 万辆，
约占全国的 1/10。 人民图片

根据财政部等四部委发布的
《关于 2022 年新能源汽车推广应
用财政补贴政策的通知》，2022 年
新能源汽车购置补贴政策于 2022
年 12 月 31 日终止，2022 年 12 月
31 日之后上牌的车辆不再给予
补贴。 面对国补退出后的新能源
汽车，消费者们的看法有何变化？
对此， 记者进行了一次问卷调查
活动。

在收回的 110 份调查问卷
中，有 31.82%的受访人员表示，原
本想要购买新能源汽车， 但在国
补退出后想法有所转变。 其中，价
格贵成为首要因素。

“以前就觉得电车的性价比
低，这次国补退出，不少车企还涨
价了，更贵了。 ”一位受访者向记
者表示。 另有消费者认为，电动汽
车不保值也是大问题。 “比如丰田
汉兰达和比亚迪唐， 新车落地价
都在 30 万左右，唐估计开 3 年就
得打半价， 汉兰达开七八年还能
卖个 20 多万。 ”

江西新能源科技职业学院新
能源汽车技术研究院院长张翔表
示，国补退出以后，车企承担的成
本压力加剧， 新能源汽车市场因
此会受到影响。

值得一提的是， 有地方政府
延续政策支持。 例如，上海市政府
近日印发 《上海市提信心扩需求
稳增长促发展行动方案》，提出要
将置换纯电动汽车每辆 1 万元的
补贴延续至今年 6 月 30 日。

张翔认为，若补贴退出后，新
能源汽车销量持续下降，那么地方政府很有可能会
继续延长补贴时间。 “总体来看，今年上半年，各地
方出台补贴政策十分必要。 去年，国家给的政策较
多，吸引了一大部分潜在消费者购买，消费人群透
支，年后买车的人势必减少。 再加上国补退出，消费
者对新能源汽车的价格敏感。 如果今年上半年地方
政府再没有补贴，车市可能会遇冷。 ”

价格真是影响新能源汽车销量的唯一因素吗？
记者在问卷调查中发现，在“阻碍您购买新能源汽
车的最主要原因”问题中，“充电不便”和“技术不够
成熟”两个选项并列第一，均占比 27.08%。

“主要是没充电的地方， 小城市很难找到充电
桩。 要想自己家装一个，和小区协调起来也很难。 ”
一位四川的受访者对记者表示。

根据国家能源局公开的数据， 截至 2022 年 6
月，全国充电基础设施保有量为 391.8 万台。据张翔
表示：“事实上，去年，我国充电桩的车桩比已经达
到 2.6:1。 真正的问题不在于充电桩的数量，而是运
营商盈利难，大部分运营商都亏本，充电桩装了却
用不了也是个问题。 ”

不过，虽然部分受访者表示现阶段还不会考虑
电动汽车，但均看好未来新能源汽车的发展趋势。

“不管怎么说，未来一定是电动汽车的天下。 ”
上述受访人员对记者坦言，“不过，我要等到电动汽
车性能超过油车，价格再低时才会考虑。 ”

另有一位看好电动汽车的北京受访者表示：
“这个（电动汽车）是趋势，它作为城市代步工具真
省钱，还不限号。 ”

张翔建议车企未来还是要聚焦新能源汽车的
技术创新，提高性价比，形成规模经济效益。 “行业
需要提高集中度，优胜劣汰，把一些规模小、技术水
平落后的车企淘汰掉，让头部车企能获得更大的市
场空间，从行业上提高新能源汽车的性价比，降低
汽车的购买价格。 ”

多位业内人士也公开表示， 预计 2023 年新能
源汽车销量同比增速将在 30%以上。
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在在港港口口等等待待装装船船出出海海的的新新能能源源汽汽车车。。


