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目前国内大部分燃油车市场被合资品牌占领，
自主品牌给消费者的印象多是低端， 定价集中在 15
万-20 万元。 今年以来，在“芯片荒”“电池荒”的冲击
下，自主品牌新能源汽车表现强劲。 乘联会的最新统
计数据显示，今年 10 月，自主品牌新能源汽车市场
渗透率达 36%， 豪华品牌新能源汽车市场渗透率为
12%， 主流合资品牌新能源汽车市场渗透率仅为
3.4%；在 10 月新能源汽车销量排行榜中，前 10 位有
9 位是自主品牌车型。

业内人士指出， 电动汽车时代给了自主品牌发
力中高端市场的机会。 除上述近期发布的新车外，
吉利极氪、东风岚图、上汽智己等品牌也定位“中
高端智能电动汽车”。 其中，岚图 FREE 售价区间
为 31.36 万-36.36 万元， 岚图近日还推出新款中
大型 MPV 岚图梦想家，预计售价约 80 万元；上汽
智己作为上汽布局高端智能电动汽车市场的自主

品牌，将主攻 40 万元以上市场，首款新车智己 L7
预售价为 40.88 万元，将于 2022 年交付；吉利极氪
001 售价为 28.1 万-36 万元……由此可见，目前主
流自主品牌新能源汽车售价集中在 30 万元左右
及以上中高端市场。

在新造车企业中， 蔚来 ES6 售价 35.8 万元起，
ES8 售价 46.8 万元起，EC6 售价 36.8 万元起； 理想
ONE 售价 33.8 万元。 今年前三季度，蔚来分别交付
20060 辆、21896 辆和 24439 辆， 理想分别交付 12579
辆、17575 辆和 25116 辆。

乘联会秘书长崔东树指出 ： “自主品牌发力
中高端市场的原因是利润较高，同时有较成功的
车型，尤其是蔚来、理想等销量还不错。 ”同时，合
资、 外资车企没有推出有吸引力的新能源车型，
自主品牌借机发力 ，价格一路走高 ，占据了更多
市场份额。

“今年前三季度，国内豪华纯电汽车市场同比
增长 600%，最高市场渗透率达 15.3%，但传统豪华
品牌 BBA 纯电占比不到 1%，一增一减，机会尽显。
同时，在 35 万元+纯电豪华品牌细分市场占比中，
中国汽车品牌占比高达 72%。 从市场层面来看，40
万元+纯电市场是中国品牌向豪华进阶的关键。 ”
沙龙智行 CEO 文飞表示。

崔东树认为，和以前相比，现在的汽车消费市
场更加多元化， 消费者更青睐自主品牌新能源汽

车。 “年轻人在新能源汽车消费者中占据很大一部
分，同时年轻消费者对自主品牌更加信任。 ”随着
消费人群重塑及消费升级带来的影响，自主品牌有
望借机摆脱以往低端化的形象。

崔东树进一步指出：“未来中高端电动汽车市
场会有较好的发展空间，但竞争也更加激烈。 目
前看来，智能电动汽车还是以特斯拉为代表，规
模快速增长，定价不是很重要，因此自主品牌新
能源汽车要努力进一步扩大规模。 ”

据了解，热门新能源车型各具优势、特点，如在
智能化方面，激光雷达、高算力芯片、智能座舱等
已大批量搭载到不同车型上。

除上述自主品牌外，今年以来跨国、合资车企
也加快推动高端新能源汽车上市。 如上汽通用凯
迪拉克豪华纯电中大型 SUV LYRIQ 近日开启预
售， 首发车型后驱长续航豪华版预售价格 43.97
万元，新车将于 2022 年中交付；奥迪推出纯电动
SUV Q4e-tron 和 Q5e-tron 两款基于 MEB 纯电
平台打造的车型， 其中 Q5e-tron 预售价格 40
万-52 万元。

上汽方面曾表示 ， 随着市场结构加速从
哑铃型向纺锤形优化 ， 中高端市场将是车企
必争之地 ， 吸引互联网科技公司等众多企业
投身其中。

由此可见，中高端价格区间赛道将愈发拥挤，
其中核心技术、质量、产品力、服务保障等至关重
要。崔东树表示：“未来自主新能源品牌有很大的发
展潜力，车企想在此价格区间站稳脚跟，需要培育
综合实力，不仅要有生产制造的基本能力，还要具
备智能化等满足消费需求的能力，以及较强的自主
体系组合能力。 ”

自自主主品品牌牌表表现现强强势势

自自主主新新能能源源汽汽车车品品牌牌扎扎堆堆高高端端化化
■■本本报报实实习习记记者者 杨杨梓梓

11 月 15 日，由长安汽车、华
为、 宁德时代共同打造的高端智
能电动汽车阿维塔正式亮相，定
位中型纯电 SUV，续航超 700 公
里， 百公里加速不到 4 秒；11 月
17 日，长城汽车高端电动化品牌
沙龙推出首款车型机甲龙， 售价
48.8 万元， 作为全球首款搭载 4

颗激光雷达的车型， 机甲龙开启
预订后 3.5 小时，全部 101 台限量
版便宣布售罄；11 月 19 日， 北汽
极狐阿尔法 S 华为 HI 量产版首
次公开亮相……近期自主品牌新
能源汽车集中亮相， 标志着我国
自主品牌新能源汽车加速向高端
化迈进。

新新车车评评

动力电池回收正规军要扩容更要提质
■王旭辉

今年以来，为应对新能源汽车原材料价格超
预期疯涨的严峻形势，车企和动力电池企业纷纷
买矿“解压”。同时，越来越多业界人士认为，要高
度重视动力电池回收、原材料循环利用。 但现实
情况是，退役的动力电池仅少量进入“白名单有
资质企业”，大量流入“黑作坊无资质企业”等非
正规渠道，带来安全和环境隐患。

其实 ，早在 2018 年 ，工信部就发布了 《新
能源汽车动力蓄电池回收利用管理暂 行 办
法》， 要求汽车生产企业承担动力蓄电池回收
的主体责任 。 而且 ，从 2018 年至今 ，工信部先
后公布了两批共 27 家企业进入符合 “新能源
汽车废旧动力蓄电池综合利用行业规范条件 ”
的名单 ，俗称 “白名单 ”，但却没有 PK 过 “黑作
坊”。中国汽车技术研究中心的统计数据显示，
2020 年我国动力电池累计退役量约 20 万吨 ，
上述 27 家“白名单”企业对应的实际回收量只
有 2-3 万吨。

究其原因，成本高、投入高致使“白名单”企

业开工率不高， 进而影响到回收技术进步等研
发；“黑作坊”只重短期利益，成本低、投入低，可
用更高的价格买走动力电池。 而且，部分“白名
单”企业的主要业务是梯次利用，而非电池拆解，
进一步影响了退役动力电池的回收利用效率。

为进一步指导我国动力电池回收企业健康
发展，今年 7 月，国家发改委印发了《“十四五”循
环经济发展规划》， 提出要推动新能源汽车生产
企业和废旧动力电池梯次利用企业通过自建、共
建、授权等方式，建设规范化回收服务网点；培育
废旧动力电池综合利用骨干企业，促进废旧动力
电池循环利用产业发展。 同时，工信部还公示了
第三批“白名单”企业共 20 家，以壮大动力电池
回收正规军。

当然，仅出台规划、扩容“白名单”还不够，尚
有许多细节还未明确。 如动力电池流动性的跟
踪、管控，以及回收企业的认证、监管等，这将影
响动力电池回收产业链的价值传导乃至整个产
业健康发展。因此，相关部门需进一步出台细则，

引导全社会形成合力，推动动力电池低成本回收
利用技术研发，提高门槛、加强监管，调动回收企
业的积极性，且需在不污染环境的前提下，争取
资源回收利用的最大化。 届时，“黑作坊”自然会
被市场淘汰。

需要强调的是，从新能源汽车全产业链的角
度来看， 动力电池回收利用不仅涉及企业利益，
更事关电池持续降本、产业健康发展乃至交通领
域碳达峰、碳中和目标的实现。

关注

交通运输部：
加快构建绿色运输发展体系

本报讯 11 月 30 日，交通运输部举行例行发布会。 交
通运输部新闻发言人刘鹏飞表示，交通运输是碳减排的
重点领域，近日发布的《综合运输服务“十四五”发展规
划》明确，以降碳为目标，加快构建绿色运输发展体系，
主要包括：建立完善低碳转型政策体系、加快优化调整
运输结构、深入开展绿色出行行动、加快创新货运组织
模式、大力发展清洁化运输装备。

其中，在建立完善低碳转型政策体系方面，刘鹏飞
表示，在交通运输总体方案框架下，研究运输服务领域
低碳转型政策措施，完善运输服务领域能耗和碳排放监
测、报告和核查体系。 研究建立运输行业碳减排评估考
核制度和管理绩效激励制度，推动重点运输企业碳排放
核查和低碳运输企业认证，建立运输企业能效领跑者激
励机制。

在大力发展清洁化运输装备方面，加快调整交通能源
结构，积极推动新能源和清洁能源车辆、船舶在运输服务
领域应用，加快充换电、加氢等基础设施规划布局和建设。
持续打好柴油货车污染治理攻坚战。 持续提升铁路电气化
水平，鼓励具备条件的靠港船舶使用岸电。 到 2025 年，城
市公交、出租汽车、城市物流配送领域新能源汽车占比，分
别达到 72%、35%和 20%。 (张旭）

电网与新能源车企
共推充电桩“联网通办”

本报讯 记者王旭辉报道：近日，天津、浙江、青海等多
地电网企业与新能源汽车企业、经销商签署《电动汽车充
电联网通办合作协议》，开展充电桩“联网通办”服务，推动
解决家用充电桩建桩难、隐患大等行业共性问题。

今年以来，我国新能源汽车市场渗透率持续增长，年销
量有望突破 300万辆。 与此同时，充电难问题却一再凸显。
为此，多地电网企业主动与供区新能源汽车企业、经销商
达成合作，将办电服务窗口前移，为客户提供购车、接电、
装桩“一站式”交付体验，同时依托“网上国网”APP 把线上
报装和办电咨询等前置到购车环节，进一步促进新能源汽
车发展。

据了解，以往个人车主申请充电桩用电需先到供电
营业厅，填写车位使用权确认书等相关申请表单，再由
小区管理单位开具同意安装充换电设施的证明材料，环
节多且耗时长。 相比之下，“联网通办”后，打通“网上国
网”APP、车企平台、车联网平台、充电运营商平台，建立
了车服经理协作办电、 台区经理主动服务等 “帮办机
制”，通过购车办电-装桩接电-充电服务-增值服务“联
网通办”模式，延伸服务半径。 消费者在购车过程中，可
通过 “国上网国”APP 将充电桩报装接电信息发送至电
力营销部门进行线上申报、协办，避免了往返营业厅办
理相关手续，解决了购车后装桩难、充电难等问题，提升
了客户体验。

湖湖南南首首个个““风风光光储储充充换换””一一体体站站在在张张家家界界投投用用

11 月 25 日，湖
南首个 “风光储充
换” 一体站在张家
界投用。 据了解，该
站位于国网湖南张
家 界 供 电 公 司 本
部， 由国网湖南省
电力有限公司与蔚
来汽车公司共同建
设， 采用目前最先
进的柔性智能充电
技术和蔚来汽车第
二代换电技术。 最
大单桩充电功率达
180 千瓦 ， 可在半
小时内将电动汽车
的电量从 0%充到
80%，有效提升了充
电效率。 同时，该站
可实现蔚来汽车电
池的快速更换。
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