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EEVV66虽虽然然主主打打健健康康功功能能，，但但实实际际上上是是““新新瓶瓶装装旧旧酒酒””

创创维维造造车车被被指指缺缺乏乏诚诚意意

■■本本报报记记者者 卢卢奇奇秀秀

贵州省政府办公厅近日印发的 《贵州
省电动汽车充电基础设施建设三年行动方
案（2021-2023 年）》提出，到 2023 年，全省
累计建成电动汽车充电桩 3.8 万个， 充电
能力达到 160 万千瓦， 实现充电桩乡乡
“全覆盖”、充电站县县“全覆盖 ”……贵州
的充电桩方案可以说是全国各地加快充电
桩建设步伐的一个缩影。

截至 2021 年 6 月， 全国充电运营企
业充电桩数量超过 1 万个的有 11 家，其
充电桩数量占比达 91.9%，其余运营商充
电桩数量占比为 8.1%， 充电桩行业集中
趋势明显。

公共充电桩使用率低
导致运营商盈利困难

近年来，我国电动汽车发展迅猛，产销
量持续攀升，却没有带火充电桩产业，而且
还形成了“桩少使用率低”的行业怪圈。 即
车桩比较低，没有达到规划的“一车一桩”
目标，同时，公共充电桩使用率只有 4%左
右，其中充电桩铺设最多的北京、上海的使

用率仅为 1.8%、1.5%。
据了解，公共充电桩使用率低的主要原

因与锂电行业的快速发展有关。 汽车分析师
张翔介绍，“一车一桩”是 2012年国家制定的
目标，当时纯电动车续航里程低，但锂电池技
术发展迅猛，目前电动汽车续航里程普遍达
500公里以上， 行业对公共充电桩的依赖性
已大幅降低。 “过去的目标已不适合实际情
况，当前车桩最合适的比例应为 3： 1。 ”

同时，公共充电桩的充电成本高于私
桩。 张翔表示：“以上海为例，家用私桩充
电价格一般为 0.3 元/度电左右， 无停车
费，而公共充电桩则需 2 元/度电，市区一
小时停车费要 20 元，相比之下，公共充电
桩的性价比太低，也影响了其使用率。 ”可
以说，正因为公共充电桩使用率低才导致
充电运营商盈利困难。

“大玩家”兼并小企业
引发行业内卷

据介绍， 充电桩企业要在市场上站住
脚， 前期需准备大量资金， 且要忍受 2-3

年的投资回报期，在此前提下，还需找到合
适的运营模式， 并形成一定规模。 张翔表
示：“能打价格战的都是大公司， 小企业要
盈利非常困难。 ”

目前， 充电桩行业出现的价格乱象和
当初“共享单车”的发展方式相似，即先用
低价吸引用户注册，提升业绩；紧接着，引
导用户提前充值，缓解资金压力，同时“绑
住”用户，排挤其他充电平台。因此，充电桩
行业需大规模建桩的性质决定了资金不足
的中小企业要么出局，要么被大企业并购，
行业将由此进入“大玩家”时代。

“用一句话来形容现在的充电桩市场，
那就是‘小企业繁华落幕，巨头蚕食市场份
额’。前段时间山东的‘一分钱充电’刚落下帷
幕，上海的‘抢占市场争霸赛’又有了苗头。 ”
一位不愿具名专家告诉记者，“这种血拼价格
的市场策略，让民营充电桩企业兢兢业业拓
展的业务在跨界巨头的资本‘板砖’下，脆弱
不堪。一方面，大量流失客户；另一方面，现金
流急剧下降，生存维艰。 ”这并非正常的价
格战，而是真正意义上的“内卷”。

盲目价格战
最终“损人不利己”

上述专家警示， 在资本碾压和大平台
“笼罩”下，充电基础设施领域不可能“百花
齐放”，价格战不仅会伤害民营企业的创业
热情，出现“大树之下、寸草不生”的情况，
还会导致行业发展缓慢、 优胜企业不思改
善产品和服务，最终受害的还是消费者。

张翔也认为，充电价格战将反噬企业。
“企业热衷于价格战而忽视对充电桩的管
理与运维， 可能导致车主跑了很远找到充
电桩后，发现被油车占位或是‘死桩’，这将
打击消费者的积极性。 ”

“‘羊毛出在羊身上’，资本利用价格战
抢占地盘、 争夺用户的方式也存在一定风
险。 ”张翔指出，“对企业而言，长期恶意的
价格战可能将本金输光， 很难继续后续运
营；对消费者而言，如果充电桩运营行业形
成垄断或几大巨头， 那么居于强势地位的
运营商就可能凭借其市场地位抬价， 获得
超额利润，最终损害消费者的权益。 ”

充电桩进入“大玩家”时代利弊几何？
■本报记者 韩逸飞

资讯

安徽
2023 年新能源汽车
产量占全国10%

本报讯 安徽省政府办公厅日
前印发的 《安徽省新能源汽车产业
发展行动计划 （2021-2023 年）》（下
文简称“《行动计划》”）提出，到 2023
年， 安徽新能源汽车产量占全国的
比重达 10%以上。

《行动计划》透露，将培育 3-5
家有重要影响力的整车企业和一批
具有全球竞争力的关键配套企业，
拥有 10 个以上行业知名品牌，打造
世界级新能源汽车和智能网联汽车
产业集群。 到 2023 年，全省新能源
汽车产量占全国的比重达 10%以
上，零部件就近配套率达 70%以上；
新能源汽车及关键零部件技术整体
上达国际先进水平， 新能源汽车在
公共服务等领域得到广泛应用，基
本形成“纯电动为主、氢燃料示范、
智能网联赋能”的整车发展格局。

《行动计划》还显示，安徽将支
持合肥打造 “中国新能源汽车之
都”，同时，打造一批各具特色的产
业集聚区，包括以合肥、芜湖、安庆
等为重点的新能源汽车和智能网联
汽车产业示范基地，以合肥、蚌埠为
重点的动力锂电池产业基地， 以合
肥、六安、铜陵、芜湖等为重点的燃
料电池产业集聚区，以合肥、马鞍山
为重点的新能源商用车基地等。 此
外，《行动计划》 还对动力电池和基
础服务设施等领域提出了详细要求
和规划。 （明艳）

郑州
水灾受损报废车主购买
新能源车最高补 1.5万元

本报讯 近日，河南多地遭遇暴
雨袭击，致使郑州、新乡、登封、新密
等市内涝严重， 众多市民的车辆被
淹，财产损失严重。 河南省政府新闻
办披露的数据显示， 截至 7 月 28
日， 河南保险业共接到车险报案
22.64 万件，估损 64.12 亿元。

7 月 29 日， 郑州市财政局、公
安局、商务局、金融工作局、大数据
管理局 5 部门联合发布的《关于郑
州市车辆受损报废的车主购置新
车补贴办法的通知》(下称《通知》)
显示，在本次水灾中受损报废的郑
州本地牌照 (豫 A 和豫 V)民用汽
车，车主本人重新购置车辆可以申
请补贴。

据了解， 此次补贴主要针对新
能源汽车购置， 由基础补贴和差异
化补贴两部分组成： 基础补贴为每
辆车 5000 元；差异化补贴根据受损
报废车辆的行驶年限执行，行驶 0-
3 年(含 3 年)的车辆，补贴 10000 元，
行驶 3-6 年(含 6 年)的车辆，补贴
8000 元，行驶 6 年以上的车辆，补贴
5000 元。 这意味着购买新能源汽车
的车主最高可获得 1.5 万元补贴。

此外，《通知》还指出，在向机动
车回收拆解企业申请报废拆解业务
时，免收拖运费用。 在办理新车注册
登记上牌时，免收机动车号牌费、行
驶证和登记证工本费。 （豫讯）

武汉
“中国车谷”开工
小鹏等新能源项目启动

本报讯 7 月 31 日，湖北省武汉
市今年第三季度重大项目集中开工
活动在武汉经济技术开发区 (又称
“中国车谷”)举行，中航锂电、小鹏汽
车等新能源项目集中开工。

据了解， 当天集中开工活动主
会场设在武汉经开区通航产业园中
航锂电动力电池及储能电池武汉基
地项目现场。 该项目用地面积约
1200 亩，规划产能 20GWh，每年生
产的动力电池可装配 40 万辆纯电
动汽车，总投资 100 亿元，是武汉首
个落地的新能源电池企业。

同时，小鹏汽车武汉项目当天
启动， 该公司董事长何小鹏认为，
未来是智能电动汽车的时代，智能
代表信息的变革，电动代表人员和
动力的变革； 开工的路特斯科技
全球总部项目总投资 63 亿元，主
要建设路特斯科技全球运营管理
总部， 负责路特斯智能纯电动车
型的供应链管理、 全球营销及中
国境内的研发设计等； 宁波翼宇
新能源汽车核心零部件生产项目
投资 3.3 亿元，主要从事新能源汽
车轻量化、智能化和电动化等产品
的生产和销售， 有望在 2022 年建
成投产。 (周钢 彭宇 徐金波 )

������“自从开了电动汽车，我的高血压、糖尿
病等毛病都好了。”这如同广告词般魔幻的话
不是戏言，而是出自创维创始人、“彩电大王”
黄宏生 7月 27日在创维汽车 EV6发布会上
的发言。他颇为煽情地表示，为造车准备了整
整 10年， 健康理念是创维汽车的独特优势，
创维将成为世界十强的汽车品牌。

如此自信，实力如何？ 整体来看，无
论产品性能、技术含量，还是资金、品牌
认可度， 现阶段的创维汽车都恐难以让
市场满意。

能评估用户生命特征+催眠

据了解， 创维汽车 EV6 是一款中型
SUV，共有 4 个版本，分别是出行版、标准
版、 智能版和 PRO 版， 续航里程覆盖
410km 和 520km，同时可选配 600km。售价
区间为 15.28 万-24.98 万元。

与其他发布会重点展示车辆续航、科
技性能等硬指标不同， 黄宏生反复强调健
康概念。据官方披露的信息显示，创维 EV6
装载了非接触式传感技术， 可根据拍照来
监测用户血压、心率等健康指标，并通过人
工智能光谱科学算法， 精准评估用户生命
特征。 同时，车内还引入脑机接口技术，测
量脑电波及深度睡眠质量， 并根据脑电波
自动生成催眠音乐， 使人快速进入睡眠。
“21 世纪最重要的是健康，没有健康一切
都是零，这就是创维汽车主打的品牌差异
性。 ”黄宏生称，纵观整个汽车市场，聚焦
智能健康生态的车型几乎为零，健康理念
将成为创维汽车独特的优势。

作为新能源乘用车领域的 “新兵”，黄
宏生对创维汽车销量充满信心。他认为，制
造业出身是创维造车的底气，“车辆有 1 万
多个零部件，需要无误差高度整合软硬件，
要打造一部绝对安全的好车， 必须要有工
匠精神。 不到 2000 元的电视机，我们零误

差做好了，汽车高达几十万元，我们更会用
心做好。 ”

在智能化方面，创维 EV6 搭载了 L2.5
级自动驾驶功能。 黄宏生表示，创维汽车
智能化系统一面世就超过了特斯拉，“智
能化包括出行、导航、视频、音乐等方面，
基础得先做好，这也是产品一上市就获积
极购买的优势。 ”据悉，今年创维汽车计划
交付 1.2 万辆，上半年销量数据约为 3000
辆，国内和国际市场购买比例约为 2:1。

创维汽车的逻辑在于， 公司早已掌握
L4 级别自动驾驶技术，但鉴于目标群体是
15 万-20 万元区间的客户，过于高昂的车
载传感器会给消费者带来巨大负担。

实为天美 ET5 升级版

实际上，创维 EV6 可以理解为一款改
款车。

今年 3 月， 开沃新能源汽车集团与创
维集团签订商标转让协议， 开沃正式获得
创维第 12 类带有“创维”或“Skyworth”商
标的 11 个商标的转让。开沃新能源汽车集
团也由黄宏生于 2010 年成立。

去年 10 月， 开沃新能源发布首款车
型天美 ET5， 补贴后的售价区间为 15.28
万-19.88 万元。 鉴于品牌力和产品力不

足，发布后销量惨淡。 为此，天美 ET5 在
配置上进行了一些调整，更名为创维 EV6
再次发布。

据了解， 创维汽车还制定了颇具雄心
的销售计划， 即 2025 年实现 25 万辆年销
量，2030 年实现 50 万辆年销量。 “目前已
投入 100 亿元资金， 未来还将追投 300 亿
元，使创维汽车市值突破 3000 亿元。”现年
65 岁的黄宏生表示，希望在造车这件事情
上再奋斗 30 年。

按照相关规划，2020-2025 年，创维还
将推出至少 4 款纯电动车型， 并在未来形
成以纯电车型为主， 混合动力和其他能源
动力车型为辅的全动力模式产品矩阵，以
满足消费者的不同需求。在渠道方面，创维
汽车将采用代理模式售卖，“分为两类，燃
油车渠道转型和创维的几万个家电零售
商。 ”黄宏生称。

但汽车不是家电，作为一种交通工具，
最核心的功能还是出行。 在产品并无明显
优势的前提下，即使冠以家电巨头之名，创
维 EV6 的发布也并没有带来惊喜，甚至被
指缺乏诚意。

“快速上市是我们近期的目标”

一场声势浩大的发布会， 或许只为博

资本市场的眼球。
目前， 电视产品仍是创维的第一大营

收来源，但随着彩电行业进入存量时代，加
之小米、华为等互联网企业竞争，市场形势
不容乐观。 反观新能源汽车产业正处于风
口， 不少新造车势力在资本市场创造了一
个又一个财富神话， 吸引着一批批跨界力
量涌入。

此前， 开沃新能源进行过三轮融资，
2017 年和 2018 年分别获得百石基金、深
圳沃宇科技、恒泰华盛、徐州经济技术开
发区金龙湖城市投资等单位的投资。 黄宏
生透露，目前创维汽车几十亿元的融资工
作已接近尾声，“汽车产业只有上市才能
做大做强， 快速上市是我们近期的目标。
今年内申报，希望明年能挂牌科创板。 ”

值得注意的是， 创维并非唯一一家垂
涎新能源汽车市场的家电企业。 2003 年，
美的通过收购模式对云南客车厂、 云南客
车改装厂等企业进行改造， 并计划 5 年内
投入 20 亿元建成整车销售额超过 50 亿元
的云南美的汽车工业城， 但因对市场误判
等原因已叫停造车计划。此外，格力、春兰、
奥克斯、 戴森等家电企业的造车行动均以
失败告终。

所谓“隔行如隔山”，造车并非易事，资
本的风口终将过去。是否踏实造好车，市场
将是唯一的检验标准。


