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凌晨3点，河北省保定新
发地联农批发市场（以下简
称联农市场）蔬菜交易区灯火
通明。商户毕秀波对照订货
单，逐一备货。一箱箱辣椒、
西红柿、茄子即将装车发往保
定市区和徐水、涞源、高阳等
地的农贸市场和超市。“货没
到就订出一半，天天如此。”毕
秀波抹了把额头的汗，嗓门洪
亮地说。

这里是保定城区最大的
“菜篮子”“果盘子”。北京中
联农企业管理集团有限公司
（简称中联农集团）落地保定7
年4次投资，累计近16亿元，
改造老旧市场，拓展社区街
市，建设国际农产品物流园。
如今，联农市场承担保定80%
以上蔬果供应，年交易量超
200 万吨，交易额突破百亿
元，保供能力在全省同类市场
中位居前列。

近年来，保定市锚定“打
造现代化品质生活之城”战略

目标，深度推进京津冀协同发
展重大国家战略。中联农集
团主动融入京津冀协同发展
大局，以品质为先、产销直通、
品牌赋能，在农产品流通领域
持续深耕，让“菜篮子”保供更
稳、更优、更鲜。从老旧市场
到标杆市场，民生保供何以从

“有”到“优”？中国城市报记
者深入一线，在品质、流通、品
牌维度中探寻答案。

品质为先：
筑牢民生保供“压舱石”

走进联农市场检测中心
内，只见大屏幕上数据实时跳
动，工作人员对当日进场蔬菜
逐一抽样，农残快检数据实时
上传，不合格的就地封存……
从市场到餐桌，安全没有中间
地带。

这套品控体系，2015 年
前难以想象。原来的保定工
农路蔬菜水果批发市场设施

老旧、管理松散，食品安全检
测、价格统计、进场监管等多
项关键环节长期空白。中联
农集团接手改造后，空白被一
一填补，市场的多个“第一”相
继诞生：首个自动测温系统、
首批省管进场云监控、首批食
品安全追溯智能秤试点、首个
食品安全快检实时传输系统
……其中，依托追溯智能秤，
每一笔交易生成电子台账，来
源可查、去向可追、责任可究。

商户们对品质的坚守，同
样刻进经营基因。赵姐果业
负责人赵花丽深耕海南、广
东、广西等水果产地，搭建专
属水果基地，从源头把控果品
质量，砍掉中间商环节，让高
品质水果以合理价格进入保
定市场。“做水果十几年，我就
认一个理：货好，人自然来。”
她说，赵姐果业年销售额突破
千万元，高峰期单日可售出四
五辆半挂货车水果，四季鲜果
引领着保定街头的水果消费
潮流。

孙龙做蔬菜配送 20 余
年，品质和时效是生命线。他
的客户“挑剔”——幼儿园、中
小学、商超、食堂，安全标准
高，时效要求严。每天凌晨3
点，他逐一盘点，严把质量关；
4点，配送车辆准时出发；5点
前，新鲜蔬菜送达客户手中。
全程冷链，恒温锁鲜，生菜、韭
菜、菜心、芥蓝等几十个品种，
年配送量数百万公斤。“保证
质量，服务有售后。”这句话，
孙龙一直坚定践行着，“小孙
蔬菜”也成了保定民生配送领
域的一块“金字招牌”。

“市场管得严，我们卖得
放心，老百姓吃得安心。”一位
商户感慨道。品质，是联农市
场赢得商户和市民双重信任
的根基，也是中联农保障民生
安稳最深的底气。

产销直通：
激活城乡流通“大动脉”

早上8点，毕秀波的摊位
前已经围满采购商。她的东
北蔬菜质好价优，微信订货、
上门寻货的客户络绎不绝。

“市场紧邻保定南高速口，东
北产地的新鲜蔬菜一夜就能
运抵，客户从各地赶来也方
便。”毕秀波说，创业初期，自
己投入二三十万元却摸不透
门道，一度亏损迷茫。来到联
农市场后，借助平台资源逐步
打开局面。如今，她经营着4

个摊位，各类新鲜蔬菜年销量
3000吨。

产销直通的效率，源于系
统布局。联农市场紧邻保定
南高速口，距南二环、长城大
街等城市主干道只有咫尺之
遥。东北产地的新鲜蔬菜一
夜运抵，县域客户清晨提货，
中午就能摆上货架。全国蔬
菜高效运抵，周边采购商快速
提货。毕秀波的蔬菜、赵花丽
的鲜果、孙龙的车队，都在这
条动脉上高效运转。

市场本身的体量，也撑得
起农产品流通的“大进大出”。
联农市场总占地320亩，有交
易大厅26座、封闭大厅6座，
冷库储量 3 万吨。蔬菜、水
果、粮油干调、副食、综合服务
等业态齐全，500多个大中型
摊位日客流量超 2 万人次。
从凌晨到晌午，市场车水马
龙，川流不息。保定人的一日
三餐，从这里出发。

流通不只要“快”，更要
“近”。2020年，中联农集团
投资改造保定中华小区地下
商场，建成大慈阁惠民街市。
2022 年，街市承接西大街电
动车业态搬迁，让原业态“搬
得活、活得好”，既助力城市更
新，又守护商户生计。

更大的布局正在推进。
在保定市莲池区焦庄镇青堡
村，占地1060亩、总投资10.6
亿元的保定中联农国际农产
品物流园拔地而起。这里前
身是青堡村万头奶牛养殖基
地，因连年亏损、产业落后长
期闲置。中联农集团联合北
京新发地及11家北京涉农企
业，成立京雄保（北京）农产品
发展有限公司，推动传统养殖
向现代流通转型。项目落地
后，解决了多个历史遗留问
题，彻底改善了青堡村的村容
村貌和周边交通环境。如今，
这里已是河北省重点项目，被
纳入商务部生活必需品流通
保供体系、河北省级农产品产
地冷链集配中心培育名单。

“作为京雄保大仓基地，
集团将主动对接北京、雄安的
市场需求，依托现代物流，让
保定农产品更快更新鲜地端
上更多市民餐桌，真正打造一
流的现代农产品国际仓储物
流园。”中联农集团董事长郑
得厚介绍，目前，园区一期
720亩已建成投用，蔬菜新品
种试种推广基地和花卉业态
投入运营，仓储物流、冷链商
贸业态陆续入驻。项目建成

后，日客流量预计达3万余人
次，年销量900万吨，成交额
400亿元。

“从产地到市场，从市场
到社区，我们打通的是城乡
流通的关键节点。”郑得厚
说。联农市场、惠民街市、国
际农产品物流园，三点成网。
流通是脉，脉通则民安。这
条“大动脉”越通畅，民生保
障就越坚实。

品牌赋能：
打造民生服务“金名片”

近年来，中联农集团持续
深耕保定。这既是对市场机
遇的把握，更是对民生保障的
长期重视。企业与城市，在

“菜篮子”里双向奔赴。
数据最有说服力。2025

年，联农市场交易量 191 万
吨，成交额104.2亿元。商户
入驻率、营业率均达 100%。

“农业农村部定点市场”“河北
省农业产业化重点龙头企
业”，荣誉接踵而至，品牌效应
持续释放。

品牌的厚度，源于日复
一日的稳定守护。每逢重要
节庆、极端天气，联农市场提
前启动应急保供机制，组织
商户加大备货、错峰调运，确
保菜价不出现大的波动。价
格稳、供应足、秩序好，“联
农”二字，成了保定市民心中
果蔬副食品稳价保供的可靠
符号。

品牌的温度，更体现在对
普通人的托举上。赵花丽面
对资金周转困难的年长商贩，
主动伸出援手，帮其渡过难
关，被亲切地称为“赵姐”。毕
秀波从亏损迷茫到年销3000
吨，闯出了自己的农批之路。
保定中联农国际农产品物流
园建成后，还将带动莲池区及
周边区域2万余人就业，同时
为附近村民带来房屋租赁等
方面的收益。

“建一个市场，兴一方经
济，富一方百姓。”这既是中联
农集团的核心理念，也是它在
保定的生动实践。

“保定全域有 1000 多万
人口的内需市场，有优质的营
商环境，有得天独厚的区位优
势。我们对保定的发展前景
充满信心。”郑得厚说。未来，
集团将继续深耕农产品加工
流通领域，为助力保定市“打
造现代化品质生活之城”贡献
更多力量。
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河北省保定新发地联农批发市场内，时鲜蔬菜区的工人正

在搬运货物。

河北省保定新发地联农批发市场中的时鲜瓜果交易场景。


