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一条毛巾的品牌突围一条毛巾的品牌突围
河北高阳纺织年产值超河北高阳纺织年产值超 850850 亿元亿元

■中国城市报记者 巩 静

走进河北宏润新型面料有
限公司的纺纱车间，清花、梳棉、
并条、粗纱、细纱等工序在自动
化设备上有序衔接。高速运转
的细纱机将棉条抽长拉细，制成
均匀光洁的纱线，再卷绕成筒，
准备进入下一道织造工序。

河北省保定市高阳县纺织
历史悠久，素有“桂林山上无杂
木，高阳花布四季新”的美誉，
400 多年来，“机杼声”从未停
歇。作为“中国纺织之乡”，这
里已形成国家级中小企业特色
产业集群。全县 4200 余家纺
织企业年产毛巾约 50 亿条，相
当于全国每生产 3 条毛巾，便
有 1 条出自高阳县。近年来，
高阳纺织产业依托智能制造、
文化赋能和集群发展，实现了
从“千家万户织白布”到“全域
协同创优品”的跨越。

传承技艺  融入市场

在 高 阳 棉 花 图 纺 织 博 物
馆，一架斑驳的老式木制织布
机静立一角。河北省非物质文
化遗产“高阳民间染织技艺”代
表性传承人、高阳棉花图纺织
博物馆馆长段惠伸手轻抚木质
机轴，讲述起高阳纺织的发展

历史：“高阳纺织起源于明代，
清代《棉花图》详细描绘了这里
的纺织图景。过去，家家户户
院内织机声声，织出的土布销
往四方；如今，机器换了、原料
变了，但精益求精的织造底色
从未改变。”

传统技艺如何走进大众消
费市场？这是段惠多年来持续
探索的方向。她带领团队将草
木染技艺与毛巾产品结合，开
发昆曲主题文创毛巾，产品印
制《牡丹亭》《红楼梦》人物纹
样，扫码即可聆听戏曲选段，

“会讲故事的毛巾”广受市场欢
迎。除戏曲类文创外，团队还
打造多款趣味生活化文创单
品。段惠拿出一款“不蕉绿”文
创擦手巾，绿色芭蕉叶图案清
新软萌，借着谐音藏着拒绝焦
虑的小心思，深受消费者喜爱。

段惠介绍，棉花图纺织博
物馆常年对外开放，并开设染织
技艺实践课，仅今年 7月就承接
了 20 余场活动，为公众提供了
可近距离感受纺织文化的渠道。

深厚的纺织产业积淀，培
育了一批世代从事纺织的企
业。河北柏立信家纺股份有限
公司负责人刘珈岐是纺织家族
第四代传承人，从祖辈手工织
布到父辈规模化建厂，再到如
今推进数智化转型，他深刻认

识到传统行业需创新思维。
“老祖宗传下来的不只是

织布手艺，还有顺势而变的韧
性。”刘珈岐坦言。

在河北柏立信家纺股份有
限公司的智能化织造车间，高
速运转的电子提花织机有序作
业，瑕疵品率被控制在极低水
平。公司行政主管杨孟古向中
国城市报记者介绍：“我们针对
每个国家客户要求不同，设计
出不同风格、不同尺寸的毛巾，
凭借过硬的质量及严格的品
控，获得了市场良好口碑长期
稳定的客户群体。”

遍 布 县 域 的 纺 织 专 业 村
里，老一辈工匠把控面料手感、
吸水度等核心品质标准，新生
代设计师则紧盯消费潮流，持
续推出婴童毛巾、运动功能巾、
轻奢礼盒等新产品。传统工艺
与现代设备并存，历史积淀转
化为产业竞争力，为高阳纺织
赢得更广阔的市场空间。

共享智造  集群转型

“工作人员扫描车间流程
卡右上方的二维码，动动手指
就能完成本职工作信息同步，
方便其他人员掌握这批货物的
加工进度，同时也能避免加工
环节出现丢件。”河北圣翔纺织

科技有限公司生产负责人许海
生向中国城市报记者表示，依
托圣翔印染智慧管理平台，员
工与客户可实时跟踪订单，精
简了沟通流程，让交货周期从 4
天缩短至 3 天。

总投资 14.25 亿元的共享
智造·生态印染产业园，是高阳
纺织产业转型的关键载体。园
区推行产能集中整合、污水集
中处理、能源集中利用、要素集
中供给、数据集中管理“五个集
中”模式，推动印染企业统一入
园。河北圣翔纺织科技有限公
司作为园区内首批入园的省级
共享工厂，打造开放式共享染
整车间、共享实验室。

“我们的设备、技术、研发
成果全部开放共享给县域纺织
企业。”许海生介绍，实验室配
备 3 万余种色样，可为企业提
供原料检测、配色打样服务。
过去公司使用大型设备打样单
次成本数千元，如今小型打样
缸投入使用，试样成本大幅压
缩。公司联合研发的长效纳米
铜抗菌工艺，无偿向全县纺织
企业开放，推动了高阳抗菌家
纺整体竞争力提升。

设备共享、技术共享、设计
共享、检测共享，一套“共享生
态”正在高阳县形成。河北柏
立信家纺股份有限公司引进高
端进口织机，创新推行分时租
赁、按件计费模式，县域数十家
小微企业共享高端织造设备。
各类资源协同联动、集约高效
发展，这套现代化产业集群发
展模式，为高阳纺织产业发展
注入强劲动力。

品牌远航  价值输出

“很长一段时间，高阳的优
质纺织产品没有自主品牌。”高
阳县纺织产业从业者普遍拥有
这样的共识。尽快改变长期代
工局面，努力实现从“制造”到

“创造”、从“卖产品”到“塑品

牌”的转变，成为高阳纺织持续
发力的方向。

县域公共品牌“高阳优品”
应运而生，成为撬动产业升级
的重要抓手。通过统一品质标
准、品牌标识、对外推介，筛选
优质企业产品纳入品牌体系，

“高阳毛巾”被工业和信息化部
评为首批中国消费名品区域品
牌，并多次亮相进博会、廊洽会
等重大展会。

线下，3000 平方米“巾巾
乐道选品中心”、商文旅融合形
象店对外开放，融合产品展销、
非遗体验、商贸服务；线上，搭
建全域电商矩阵，淘宝村、直播
基地遍地开花，上万电商店铺
让高阳家纺直达全国消费者。

一批本土企业同步开启自
主品牌与国际化布局。在河北
柏立信家纺股份有限公司的展
厅里，一张世界地图清晰标注着
全球客户分布，Balix、朵柔、SE
等出口品牌均为旗下主力品牌。

河北永亮纺织品有限公司
在纺织文化产品开发方面持续
深耕。自 2012 年以来，公司先
后推出“直隶巾礼·汉麻织锦”
系列、“福文化系列毛巾”“十二
生肖个性系列毛巾等产品，其
中“直隶巾礼·汉麻织锦”系列
为文化创意纺织品，以直隶历
史文化为表现内容，被评为“直
隶新八珍”“保定旅游推荐纪念
品”。汉麻织锦《保定古靴城
图》被保定市委、市政府作为国
礼赠送外宾，并在多个外交场
合重点推介。

高 阳 县 还 依 托 纺 织 博 物
馆、非遗研学基地，打造纺织特
色工业旅游线路和“柔软集市”
等特色消费场景，推动商贸与
文旅深度融合。

2025 年，河北高阳现代纺
织产业产值达 852 亿元，产品
远 销 全 球 100 多 个 国 家 和 地
区。从贴牌代工到品牌出海，
高阳纺织实现了产品与文化影
响力的双重输出。

■中国城市报记者 巩 静

7 月 27 日，四川省成德眉
资同城化发展迎来六周年。当
天，成都都市圈发布了全国首
个都市圈商标。该商标通过国
家知识产权局审批，覆盖 13 个
国标商标类别，实现多领域合
规保护，为区域协同发展筑牢
品牌根基。

数据显示，2025 年，成都

都市圈地区生产总值突破 3.13
万亿元，经济体量稳居中西部
都市圈前列。统一品牌 IP 的落
地，标志着成都、德阳、眉山、资
阳四地协同发展，由行政层面
的联动协作，迈向品牌层面的
深度一体化，为我国都市圈品
牌规范化建设树立先行样板。

成都都市圈品牌 LOGO 设
计扎根中华优秀传统文化，融
合“四市心、中国结、螺旋升”设

计理念。它形似立交桥，中间
巧妙融合了成德眉资四字首字
母“CDMZ”，寓意四市互联互
通；又如中国结，象征四市同心
协力；更由两个无限符号“∞”
交叉而成，预示着合作的潜力
没有上限。

根据规划，商标首批授权
覆盖 6 大领域，是对 6 年来同城
化成果的一次“品牌化验收”。
在基础设施领域，依托市域铁

路、跨市公交等构建轨道上的
都市圈。在产业领域，9 条重点
产业链产值突破 1.2 万亿元，21
个国家级产业集群在此共育，
四市同行组团招商。在科技
与金融领域，搭建跨域对接机
制，压缩贷款办理时长，让金
融“活水”在都市圈内自由流
淌。在乡村振兴和论坛展会
领域，搭建统一农村产权交易
市场，23 个专项合作组细化

城乡协同治理，推动全域跨边
界深度融合。

从全国看，长三角、粤港澳
大湾区等成熟城市群虽依托雄
厚产业基础实现了资源联动，
但尚未形成全域统一、知识产
权完备的都市圈商标体系。这
份来自西部的探索，为全国各
大都市圈推进跨市域一体化、
打造区域公共品牌提供可借鉴
的实践经验。

成都都市圈发布专属注册商标成都都市圈发布专属注册商标

位于河北省保定市高阳县的圣翔纺织科技有限公司络筒生产车间内，工作人员正在完成成品打

轴工作。                                                                      杨 弥摄


