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经济深观察

拓展场景盘活消费拓展场景盘活消费

大同古城东南邑大同古城东南邑““用人文复兴生活用人文复兴生活””
■中国城市报记者 王 楠

夜幕降临，在夕阳金色余
晖下，山西大同古城东南角一
片名为东南邑的历史文化街区
里，百场市井小戏正在接连上
演。“北魏胡人杂技俑”在高竿
上时而攀援，时而倒挂，复现千
年前的"缘橦”绝技；法国“绿老
头”穿着蒸汽朋克风格长袍，一
边演奏风琴、竖笛，一边与观众
互动，将人们拉回中世纪欧洲
吟游诗人的世界……

作为以历史风貌延续为特
征的古城地标，东南邑被誉为

“北魏里坊制的活化石”。现如
今，这片历史文化街区汇聚了
艺术展馆、非遗文创、创意餐饮
文化工作室等多种业态，文化
氛围与生活气息浓郁交融，形
成了丰富的新消费场景，被越
来越多的人喜爱。

走在东南邑的街头巷尾，
中国城市报记者注意到，不同
于部分文旅街区千篇一律的连
锁品牌，形形色色的“小众品
牌”构成了这里生活气息十足
的商业生态——从倡导在地文
化度假体验的人文酒店品牌

“既下山”，到文艺范儿十足的
包袋国货“山下有松”，再到主
打地道时尚美食的 “张张茶
食”，游客可以收获一种“远离
尘嚣”般的别致个性消费体验。

而在“Wonderful Burg‐
er”美式汉堡店，食客一边享用
着美味汉堡包，一边津津有味
地观赏着窗外青砖碧瓦优雅景
致，别有一番滋味。这家“乱
入”古城的小众特色汉堡店，自
开业伊始就受到许多“吃货”关
注，不少人专程过来打卡。

“十五五”规划纲要明确提

出，“以新需求引领新供给，以
新供给创造新需求，促进消费
和 投 资 、供 给 和 需 求 良 性 互
动”。对此，在日常运营中，东
南邑历史文化街区把关注消费
者的生活休闲需求、重视经营
者的个性内核作为重点。“除了
引入有个性的品牌入驻，由街
区和主理人共同孵化的自有商
户在东南邑也占了不小的比
例。这些主理人都是懂生活、
有经验的二次创业者，能够精
准把握消费者的新需求。”东南
邑品牌创始人夏滔对中国城市
报记者说。

从整体行业以往表现看，
加码“主理人经济”意味着街区
运营的不确定性升高。对此，
东南邑显得“任性却不任意”。
夏滔介绍，除了为不少特色业
态提供房租、装修补贴等优惠
扶持，街区相关人员还帮助主
理人开展前期的经营规划，甚
至会直接参与店面、展陈的设
计使其具备与街区外不同的生

命力。“比如街区内的一家复古
首饰店，开业以来销售额虽然
平平，但主理人的塔罗牌互动
项目收获了大量‘粉丝’。于
是，我们就建议她把业态做成
塔罗主题酒吧，塑造了独特的
经营标识。”夏滔说。

除了新业态，在地文化的
焕新也彰显出蓬勃生机。街区
内的大同刘老醯儿体验店是一
家以醋文化为主的“中华老字
号”，其中至今仍保留着百年来

“前店后厂”的传统格局，让人
们能够更加直观地体验制醋的
过程。如今在这里，消费者不
仅能买到品牌热销的陈醋、果
醋，还能体验到“醋咖啡”“老醋
冰激凌”等特色产品。夏滔介
绍，“以古为新”是东南邑以文
化促消费的重要策略，除了引
入晋文化代表性非遗品牌之
外，街区还常态化打造了“冬日
寻光之旅”“破冰抽醋”“东南有
好戏”“春醒茶事”等极具大同
当地特色的应季活动，让消费

者无论何时造访东南邑，都有
机会在购物时感受浓郁的大同
文化。

“在地文化更需要与当代
性和生活气息相结合。相对于
强行勾连历史叙事，如何通过城
市生活的稀缺供给，向市民、游
客贩卖独特的乡愁，才是在地文
化刺激消费的真正路径。”清华
大学建筑学院副教授周榕说。

深入东南邑，人们还可以
明显地感受到，艺术气息不仅
覆于街巷表层，更渗透进了街
区的生活肌理。在雕塑工作
坊，小朋友聚精会神地观察艺
术家一步步刻画雕塑的细节；
在“反思舞台”，即兴喜剧、素描
喜剧等深受年轻人欢迎的表演
形式随时上演；在“搬砖艺术
家”，人们能找到有着一定历史
的砖块，体验亲手拓印……在
东南邑的各类艺术消费空间，艺
术的鉴赏性与实用性、商品的体
验性与流通性实现了统一。

街区内，中国城市报记者

见到了一批来自清华大学美术
学院视觉传达设计系的学生。
交流得知，通过 10 多天的暑期
实践，他们以街区为课堂和灵
感创作的艺术作品即将面世。
这些作品中，有的将视觉美学
与物理原理相结合，让艺术不
止于观看，而更在实用中释放
出新的生命力。带队的副教授
徐小鼎认为，艺术的介入对于
城市公共消费而言亦具有重要
价值。“一件艺术品如果处在公
共空间里，就有可能让人们汇
聚在一起，最终形成城市的地
标和人与人交往的社交及消费
场域。”博士研究生龚晓鑫则用
古城内的空间“混搭”举例分
析：“艺术与消费本不需要设
限，比如浓郁的欧美商户风格
与古城的沉稳大气形成了强烈
的文化冲撞感，这本身就构成
了一种特殊的空间艺术。相应
的，艺术介入产业的可持续发
展，只要找准相应场景，就能提
升消费价值。”

■孙雪霏

从广东深圳楼宇间穿梭的

物流无人机，到重庆三峡库区

巡查危岩的低空侦测设备，物

流配送、地灾监测等场景多点

开花，低空经济正成为新质生

产力的重要增长极。

今年 7 月 1 日，新修订的

《中华人民共和国民用航空法》

正式施行。此次法律修订增设

“发展促进”专章，首次在国家法

律层面为低空经济搭建制度框

架，为这条千亿元级新赛道装上

了稳定可靠的“发展导航仪”。

产业加速奔跑的同时，规

则体系也在同步迭代升级。此

前我国低空飞行管理依托行政

法规与部门规章搭建起了完整

管理体系，伴随产业规模快速

扩大、应用场景持续延伸，在层

级效力、跨区域协同、市场预期

引导等方面出现了新的适配空

间。违规飞行、安全管控等问

题，既影响公共安全，也抬高了

合规企业的运营成本；跨区域

规则差异，也制约了低空网络

的规模化布局。此次修法将低

空经济纳入空域管理顶层设

计，明确优化低空空域资源配

置，完善适航管理和飞行管控

制度，厘清全链条权责边界，既

给经营主体吃下了“定心丸”，

也为监管执法提供了刚性依

据，从制度层面降低了产业发

展的制度性交易成本。

规则边界的明晰，正在释

放各地的产业发展活力。深圳

依托完整产业链布局，截至

2025年底建成1284个起降点、

开通 310条货运航线，规模化

发展有了更清晰的合规路径；

重庆三峡库区部署无人机机巢

对重点危岩开展常态化监测，

低空技术稳步转化为基层治理

效能。各地实践充分印证：法治

不是产业发展的“减速器”，而是

促使其行稳致远的“护航仪”。

清晰的规则能够减少企业的合

规试错成本，吸引更多社会资本

进入赛道，推动产业从试点探索

走向规模化落地。

更深层来看，本次修法也

折射出我国新兴产业治理理念

的持续优化。以往新兴产业发

展过程中，规则体系往往伴随

产业迭代逐步完善；而低空经

济从试点起步到规模扩容，始

终坚持规则建设与产业发展同

步谋划、同步推进——从《无人

驾驶航空器飞行管理暂行条

例》细化全流程管理要求，到民

用航空法夯实顶层法治框架，

制度建设始终与产业发展同

频。这种统筹发展和安全，规

则先行、疏堵结合的治理模式，

既有效降低了无序发展带来的

社会治理成本，也为其他领域

规范化发展新质生产力提供了

可复制的思路。

法律的生命力在于落地见

效。对城市发展而言，低空经济

的考验仍在细节中：航线规划如

何兼顾运行效率与居民诉求？

起降设施如何嵌入公共空间实

现效益最大化？数据安全与产

业效率如何平衡？这些都需要

各地在法律框架内，出台更精细

的配套细则加以破解。坚持依

法监管、多方共治，监管部门强

化科技赋能、经营主体压实安全

责任、公众凝聚共识，如此才能

凝聚起产业健康发展的合力。

低空经济打开的是城市立

体发展空间，撬动的是千亿元

级产业增量。坚持安全第一底

线，以法治为基培育新业态，兼

顾产业活力与民生温度，这条

空中新赛道定能为经济高质量

发展注入更持久的动力。
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山东青岛：
啤酒节又至 玩出畅爽夏日

近日，第三十六届青岛国际啤酒节启

幕，各地游客欢聚一堂举杯畅饮。其中，

崂山会场创新推行“乐园化”办节模式，整

合科技互动、特色主题市集、亲子休闲等

多元业态，打造全域沉浸式消费新场景。

图为在青岛国际啤酒节崂山会场，创新沉

浸式节庆场景烘托热闹气氛。
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