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■中国城市报记者 张永超

夏日蓬勃，万物并秀。承载
着“千年大计、国家大事”的“未
来之城”河北雄安新区，再次汇
聚起中国品牌建设的磅礴力量。

6 月 17 日，2026 中国品牌
论坛在雄安新区举行。中央和
国家机关有关部委负责同志、
地方政府主管部门代表、企业
负责人和专家学者等齐聚一
堂，共话品牌强国建设大计，共
谋高质量发展新篇章。

中国品牌论坛由人民日报
社主办，已连续举办 12 届。本
届论坛的主题为“‘十五五’|品
牌引领 向新而行”，设主论坛
和“金融高质量发展报告会”

“推动教育高质量发展主题研
讨会”2 个平行分论坛，并组织

“雄安新区‘十五五’开局高质
量发展”主题采访活动。

一场思想碰撞
凝聚起品牌建设广泛共识

在“十五五”开局之年，如
何以品牌引领汇聚新质生产
力、推进中国式现代化，成为论
坛热议的焦点。从主旨发言到
深度对话，从宏观战略到微观
实践，思想的火花在交流中碰
撞，发展的共识在研讨中凝聚。

这是一张令人振奋的成绩
单：2025 年，50 个中国品牌入
选世界品牌 500 强，稳居全球
第三；中国国家创新指数综合
排名升至世界第九，是 10 余年
来进步最快的国家。数字的背
后，是中国品牌从“跟跑”到“并
跑”再到“领跑”的铿锵步伐。

这 是 一 幅 让 人 期 待 的 蓝
图：面向“十五五”时期，品牌建
设迎来政策赋能、消费升级、产
业转型的重大机遇，也面临全
球竞争加剧、品质标准升级、绿
色低碳转型带来的更高要求。
与会嘉宾普遍认为，强化品牌
引领，必须坚持创新驱动，激发
企业创造活力；必须立足高质
量发展，聚焦实体经济；必须主
动适应社会需求，不断满足人
民群众对美好生活的向往。

论坛上，《中国品牌发展实
践与成果研究报告（2026）》发
布，“人民日报社品牌强国计划
——区域品牌赋能行动”同步
启动。从理论研究到实践探索，
从国家战略到区域行动，中国品
牌建设正形成“国家战略牵引、
产业政策支撑、企业主体响应、
社会广泛参与”的协同格局。

一座“未来之城”
见证着品牌与城市共生共荣

雄安，一座满载希望与梦

想的城市，起笔于千年大计，连
接着壮阔未来。

从一片地、一张图到一座
城，如今，雄安新区总开发面积
覆盖 217 平方千米，总建筑面
积 超 过 5910 万 平 方 米 ，5393
栋 楼 宇 拔 地 而 起 ，新 建 道 路
834 千米，地下管廊 167 千米，
一座现代化城市正阔步向我们
走来。

“雄安正在成为高等教育
和人才密集区、高端医疗密集
区、央企机构和创新业务板块
集聚区。”雄安新区管委会负责
人介绍，未来将有 16 所高校、9
所医院、10 家央企总部在此落
户。这座“未来之城”，正以其
独特的魅力吸引着越来越多的
品牌落地生根。

论坛期间，“雄安新区‘十
五五’开局高质量发展”主题采
访活动同步进行。中国城市报
记者看到，首批疏解央企已经
深度融入这片热土。中国华能
近 1500 名员工正式迁驻雄安；
中国中化以新总部、新坐标开
启发展新篇章；中国矿产自成
立之初就扎根于此……央企品
牌与城市发展同频共振，成为
雄安这座创新之城最亮丽的风
景线。

“在雄安谈创新，这是中央
赋予我们的重大课题。”雄安新
区科学园管委会相关负责人
说，“在一张白纸上做创新，既
是挑战，也是优势。”如今，雄安
新区空天信息和卫星互联网、
人工智能、新材料三条主导产
业链加速成形、初显规模，空天
信息、人工智能、数字科技等新
兴产业蓬勃兴起。一座创新驱
动、引领未来的现代化新城，正
以昂扬的姿态，奋力打造先进
产业的集聚地。

品牌兴则城市兴，城市强
则品牌强。 雄 安 与 品 牌 的 这
场 双 向 奔 赴 ，正 在 书 写 着 中
国式现代化城市建设的生动

样本。

一条创新之路
诠释着中国品牌时代担当

论坛上，一个个鲜活的品
牌故事令人印象深刻。

这 是 一 束“ 看 不 见 的 光 ”
——中核集团将核技术化作精
准医疗重器，每年服务患者超
6000 万人次；在全国近 30 座
医药中心，每日深夜两点开启
全线生产，清晨七点准时送达
医院。四季轮转、日夜不休，只
为守护生命健康防线。

这 是 一 片“ 金 色 的 麦 浪 ”
——先正达集团培育的“扬麦
25”种子，即便晚播三周仍能保
证产量稳定，成为长江中下游
麦区晚播稳产的“压舱石”。科
技的力量，让“作物产量更高，
环境影响更小”，为端牢中国饭
碗提供坚实支撑。

这 是 一 台“ 聪 明 的 汽 车 ”
——阿维塔汽车依托长安、华
为、宁德时代三方优势，以原创
设计和科技实力赢得 30 万用
户认可，已销往海外 40 个国家
和地区。从电影银幕到现实生
活，中国高端汽车品牌正自信
地驶向世界舞台。

……
从“中国制造”到“中国创

造”，从“中国产品”到“中国品
牌”，这条转型升级之路，凝聚
着中国企业的不懈探索。

创新，是品牌生生不息的不
竭动力；担当，是品牌行稳致远
的精神底色。这种情怀，正成为
越来越多中国品牌的共同追求。

一片广阔天地
昭示着品牌强国光明前景

站在“十五五”新起点上，
中国品牌正面临着前所未有的
历史机遇。

从智能经济到绿色转型，
从消费升级到文化出海，品牌建
设的边界在不断拓展。论坛上，
人民日报社相关负责人分享了

面向智能互联网时代的品牌塑
造路径：建设主流价值语料库，
为人工智能奠定价值底座；打造
品牌智能体，让品牌运营更加智
慧高效；构建舆情治理体系，为
品牌发展筑牢安全防线。

从白山黑水到彩云之南，
从雪域高原到东海之滨，区域
品牌正在焕发新的生机。黑龙
江打造“九珍十八品”森林食品
品牌，把高寒植物的稀缺价值
转化为市场竞争力；云南深耕

“有一种叫云南的生活”，把流
量变为“留量”，把生态优势转
化为发展动能；安徽擦亮“科创
安徽”标识，让硬核科技变成可

感可知的品牌故事。
从国内市场到国际舞台，

中国品牌正在自信地走向世
界。伊利在全球 15 个创新中
心搭建协同网络，以世界品质
赢得全球市场；美的推行 OBM
自有品牌优先战略，从产品出
海迈向品牌出海，目标 3 年内
实现海内外收入各占五成；中
国东方演艺集团加快推进海外
布局，艺术足迹遍及 18 个国家
和地区、28 个重要城市，积极
推动《只此青绿》《诗忆东坡》等
精品剧目赴海外巡演……

“品牌建设承载发展底蕴、
标注时代征程，既镌刻着产业
成长的坚实足迹，也见证着国
家发展的奋进步伐。”论坛闭幕
时嘉宾的总结，道出了与会者
的共同心声。

大河奔涌，长风浩荡。在
雄安这片承载希望的热土上，
在“十五五”的崭新征程中，中
国品牌正以更加自信的姿态、
更加坚实的步伐，向着更高质
量、更强竞争力、更大影响力的
目标阔步前行。

从一块地到一座城，从一
个产品到一个品牌，从中国走
向世界——这是品牌成长的故

事，更是中国式现代化的生动

注脚。以久久为功的韧劲、务

实笃行的担当，中国品牌必将

书写更加壮丽的时代华章。
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2026中国品牌论坛开幕式现场。人民日报记者 张武军摄

雄安图书馆内随时待命的智能机器人等“黑科技馆员”，让借

阅服务更加智能化。 人民网记者 任峰涛摄

在雄安新区政务服务中心，工作人员为群众办理业务。

人民网记者 任峰涛摄


