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■中国城市报记者 常 亮

郡县治，天下安。县域经
济是我国经济的基本单元，是
发展经济、保障民生、维护稳
定、促进国家长治久安的重要
基础。2024 年中央经济工作
会 议 要 求“ 大 力 发 展 县 域 经
济”，2025 年中央经济工作会
议进一步部署“推动县域经济
高质量发展”。

近日，习近平总书记作出
重要指示强调，把“义乌发展经
验”进一步总结好运用好，探索
走出符合各自实际的高质量发
展之路。这一重要指示，对新
时代县域品牌建设与经济转型
升级具有重大指引意义。

从江南水乡到西部山川，
从平原沃野到丘陵秘境，广袤
大地上，一批县域紧扣资源禀
赋、深耕特色品牌，走出了一条

“资源筑基、品牌赋能、产业兴
县、富民强县”的发展之路，让
县域经济的活力充分迸发，为
区域协调发展注入强劲动能。

锚定禀赋 品牌领航
破解同质化发展困局

我国县域资源禀赋差异显
著，自然资源、区位条件、产业
基础、文化特色各不相同，这既
是发展基础，更是差异化竞争的
底气。品牌强县建设，核心在于
尊重差异、发挥比较优势，摒弃

“大而全”“一哄而上”的惯性思
维，聚焦自身最具竞争力的领
域，打造“人无我有、人有我优”
的特色品牌，从源头上避免陷入

“千县一面”的同质化困境。

县域经济绝非封闭的“小
循环”，而是深度融入区域发
展、城乡融合的“大循环”。各
地主动打破行政区划壁垒，找
准分工定位，立足资源禀赋布
局特色品牌产业，推动中心城
市研发、设计、营销等高端环节
与县域产业深度对接，形成“区
域联动、优势互补、品牌共建”
的发展共同体，在协同发展中
放大品牌价值。

培育新质生产力，是品牌
强县的核心支撑。各地坚持立
足基础、因地制宜，不盲目追逐
热门赛道，紧扣绿色低碳发展
要求，推动传统产业向价值链
高端攀升，培育壮大契合本地
实际的特色产业集群，让特色
品牌成为新质生产力的重要载
体，以创新动能激活县域发展
潜力。

深耕特色 铸牌兴业
绘就县域振兴生动图景

一方水土养一方物产，一
份禀赋育一方产业。各地深挖
资源优势，以标准化筑牢品质
根基，以强品牌拓展市场空间，
推动“土特产”变身“金招牌”，

“小产业”成就“大气候”。
陕西省西安市周至县地处

秦岭北麓，自然环境优越，是猕
猴桃优生区。依托得天独厚的
气候与土壤条件，周至县深耕
猕猴桃产业，打造“周至猕猴
桃”核心品牌，构建全产业链标
准体系，从种植管护到冷链物
流、精深加工全程严控品质。
2025 年，周至猕猴桃品牌价值
达 75.31 亿元，小小猕猴桃成为

带动群众增收致富的“幸福果”。
福建省泉州市安溪县凭借

优越生态与千年种茶历史，聚
焦铁观音这一独特优质核心资
源，打造“安溪铁观音”地理标
志品牌，推动茶产业全链条升
级。2025 年，该品牌价值攀升
至 1443.07 亿元，茶产业链综
合产值达 460.5 亿元。从传统
制茶到科技赋能，从线下茶市
到电商直播，“中国茶都”正以
茶为媒，绘就生态美、产业兴、
百姓富的动人画卷。

重庆市酉阳土家族苗族自
治县立足富硒土壤资源，打造

“酉阳 800”区域公用品牌，推
动高山茶叶、茶油等特色农产
品标准化、品牌化，让深山好物
走向全国。

云南省大理白族自治州依
托自然风光与南诏文化，打造

“风花雪月·自在大理”文旅 IP，
推动民族文化与旅游深度融
合，文旅品牌成为县域经济核
心引擎。

浙江省义乌市打创新牌、
吃改革饭、走开放路，义乌小商
品闯出大市场、做成大产业，形
成“义乌发展经验”，是因地制
宜发展县域经济的成功实践。
目前，义乌小商品市场经营主
体突破 126 万户，贸易覆盖全
球 230 余个国家和地区，2025
年外贸出口额居全国县（市、
区）首位。

此外，江苏省宜兴市深耕
“宜兴紫砂”品牌，推动陶文化、
生态旅游与高端制造融合；山
东省菏泽市东明县培育千亿元
级高端化工产业集群；河南省
濮阳市清丰县培育“清丰家具”

品牌，成为北方实木家居产业
高地……各地实践表明，当每
一个县域都找到并擦亮属于自
己的“金字招牌”，“千县一面”
的同质化困局便会迎刃而解，
取而代之的将是各美其美、美
美与共的县域经济新生态。

分类施策 久久为功
夯实高质量发展根基

资源禀赋不同，发展路径
也会各异。各地立足自身实
际，分类探索品牌发展模式，强
化保障凝聚合力，让不同类型
县域找准赛道、持续成长。

农业资源型地区深耕“土
特产”文章，围绕特色种养、农
产品加工、农文旅融合发力，打
造特色农产品品牌。河南省安
阳市滑县聚焦甜瓜产业，推动
规模化种植、标准化生产、品牌
化运营，年产值超 65 亿元，成
为农业县域品牌发展典型。

制造业基础较好的地区，
以转型升级为核心，改造提升
传统产业，培育特色制造集群，
打造区域工业品牌。山东省青
岛市平度经开区聚焦高端装备
制造，完善产业链条、强化技术
创新，形成链条完整、技术领先
的产业集群，为制造业县域转
型提供范例。

商贸或小商品聚集的传统
地区，借鉴“义乌发展经验”，激
活群众首创精神，推动小商品
向大品牌、大产业跃升。通过
市场迭代、电商赋能、业态创
新，实现从“小集市”到“大市
场”、从“小商品”到“大品牌”的
跨越，释放商贸活力。

生态与边疆地区立足生态
屏障或沿边开放优势，前者守
好绿水青山屏障，后者用活沿
边开放窗口，通过探索生态补
偿、跨境贸易、绿色能源等多元
路径，将屏障优势转化为绿色
品牌，将开放势能凝聚成沿边
名片。贵州省依托凉爽气候建
设数据中心，内蒙古自治区立

足风光资源布局新能源产业，
皆在生态保护与经济发展之间
找到了双赢的平衡点。

都 市 周 边 与 交 通 枢 纽 地
区，发挥区位交通优势，主动承
接产业转移，发展配套制造、现
代物流、都市农业等产业，打造
配套服务品牌。北京城市副中
心与河北省环京县市协同布局
产业链，推动产业互补、联动发
展，实现区位优势向发展优势
转化。

品牌强县，非一日之功，需
以完善保障体系持续赋能。金
融机构创新服务模式，推出针
对性金融产品，破解特色产业
融资难题；鼓励县域设立“科创
飞地”，加强产学研合作，以科
技创新推动品质升级；打破城
乡要素流动壁垒，畅通人才、资
金、技术等要素流向县域；摒弃

“唯 GDP 论英雄”评价模式，建
立涵盖生态保护、民生改善、特
色发展的评价体系，引导县域
聚焦特色品牌建设。

纵观诸多品牌强县实践，
成功的核心密码正是立足资源
禀赋、因地制宜发展县域经济。
锚定核心资源，聚焦独一无二
的优势资源精耕细作，方能打
造“一县一品”；坚持标准引领，
建立全产业链标准体系，方能
筑牢品牌根基；推动母子品牌
联动，形成“母品牌背书、子品
牌溢价”格局，方能凝聚发展合
力；坚持实干创新，尊重基层首
创精神，方能厚植发展底气。

郡县有特色，发展有活力。
当前，各地正深入学习“义乌发
展经验”，立足自身资源禀赋培
育特色品牌、壮大优势产业。安
溪的一叶茶、义乌的一件小商
品、东明的一滴油、周至的一颗
果——这些源于禀赋、成于品
牌的“一县一品”，正汇聚成品牌
强县建设的生动图景。随着品
牌强县建设持续推进，越来越
多县域必将走出符合自身实际
的高质量发展之路，为县域经
济高质量发展注入强劲动力。

品牌强县实践与启示品牌强县实践与启示：：

立足资源禀赋立足资源禀赋，，走好特色发展之路走好特色发展之路

为进一步彰显城市文化底蕴，打造具有辨识度的城市文化

IP，浙江省义乌市于2025年9月发布“有情有义 世界义乌”城市

文化品牌标识。                       义乌市委宣传部供图

近日，河南省安阳市内黄县6万余亩大棚甜瓜迎来丰收季，棚内果香四溢，瓜农正在忙着采摘销

售。图为安阳市内黄县马上乡东马上村农民在采摘甜瓜。                   中新社发 刘肖坤摄


