
访中国文化产业促进会汽车文旅分会会长周子程

访福田汽车图雅诺新能源事业部总裁张宏亮

当前，自驾旅行、露营成为文旅消

费新风尚，并带动相关产业激活发展新

引擎。

近期，《走进中国旅游名县》新书发

布暨山海赋房车神州行启动仪式在北

京市怀柔区山海赋汽车露营地举办。

现场，中国城市报记者专访了中国文化

产业促进会汽车文旅分会会长周子程

与福田汽车图雅诺新能源事业部总裁

张宏亮。作为汽车文旅行业的协会引

领者与产业践行者，两位受访者围绕行

业发展核心话题，结合实践经验，分享

了各自的洞察与思考。
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中国城市报：在当前行业

环境下，我国汽车文旅行业

的发展现状与整体趋势是怎

样的？

周子程：当前，我国汽车文
旅行业正处于高速成长的“黄
金时期”。2025 年国内居民出
游总花费达 6.3 万亿元；2024
—2025 年 自 驾 游 占 比 高 达
77.4%，近 3 年年均增速保持在
15% 以上。这充分说明我国文
旅消费市场基本盘庞大，行业
活力凸显，“自主规划、自主出

行”已成为国民旅游的主流意
识，消费者对出行自由度、体验
感的要求持续提升。

在自驾游整体格局中，房
车旅居作为最具增长活力的细
分业态，发展势头尤为迅猛。
当前国内房车改装市场规模突
破 120 亿元，新能源房车呈现
快速增长态势，我国汽车文旅
产业正实现从基础设施建设到
产品供给体系的全链条升级。
行业已形成自驾出行、房车旅
居、汽车营地等核心业态协同

发展的格局，其中房车旅居正
逐步从“高端小众”向“大众消
费”转型。

中国城市报：从行业发展

实践来看，当前推动汽车文旅

高质量发展，最需要突破怎样

的制约？

周子程：基础设施不完善、
标准不统一，是当前制约汽车
文旅行业高质量发展的主要因
素。我们联合企业、政府部门，
正加快制定房车改装、营地建

设等相关行业标准，同时推动
旅游名县科学布局房车营地、
出行驿站、水电补给点等文旅
轻基础设施，为行业发展筑牢
基础。

中国城市报：您曾提出汽

车文旅助力旅游名县高质量发

展的三大价值路径，请为我们

具体解读。

周子程：汽车文旅是连接
旅游名县与亿万大众消费群体
的最佳桥梁。其助力旅游名县
高质量发展的核心路径，可总
结为三大方面，每一条路径都
围绕“生态保护、产业发展、百
姓受益”的核心目标实施。

第 一 ，激 活 绿 色 生 产 力 ，
实现生态与文旅共赢。我国众
多旅游名县拥有世界级的自然
与文化资源，但同时生态环境
相对脆弱。我们始终坚持绿色
发展理念，将新能源技术深度
融入汽车文旅产业，让汽车文
旅本身成为绿色生产力的重
要载体。

第二，促进城乡融合，助力
乡村全面振兴。我们通过打造
乡村自驾精品线路、建设特色
露营地，完善县域文旅轻基础
设施，引导城市居民走进乡村、
体验乡村、爱上乡村，带动县域
餐饮、住宿、农产品销售等相关
产业发展，促进城乡要素双向
流动，实现城乡共享发展成果。

第三，打造特色生态，铸就

“小而美”的深度旅行目的地。
我们将依托名县独特的自然景
观，打造与环境浑然一体的房
车露营基地，结合当地深厚的
人文遗产，设计沉浸式自驾游
线路；融合独特民俗文化，策划
特色文旅节庆活动，最终实现

“一县一特色、一县一品牌”的
汽车文旅生态。

中 国 城 市 报 ：此次《走进

中国旅游名县》新书发布和山

海赋房车神州行活动的启动，

是协会推动行业发展的重要实

践。您认为这些实践如何落

地？将如何助力行业高质量

发展？

周子程：“一书一行”的联
动，核心是要实现“1+1＞2”的
协同效应。《走进中国旅游名
县》一书，系统呈现了 77 个旅
游名县的自然风貌、人文底蕴、
特色资源，既是一份静态的“文
旅宝藏图”，也是打造汽车文旅
产品的核心资源库。通过这本
书，能够让更多人了解我国旅
游名县的独特魅力。

“山海赋房车神州行”系列
活动，则是动态的“文旅探索
器”。我们将组织房车车队，深
入书中收录的 77 个旅游名县，
将书页上的文字与图片，转化
为车轮下可感知、可体验的真
实风景。参与活动的车友，不
仅是旅行者，更是名县文旅的
体验官和传播者。

多端协同多端协同，，汽车文旅趋向规模化精品化汽车文旅趋向规模化精品化

中国城市报：结合汽车产

业与文旅产业的融合趋势，您

如何看待商用车适旅化的发展

意义与行业趋势？

张宏亮：汽车文旅的蓬勃
发展，本质上是文旅消费升级
与汽车产业转型双向赋能的结
果。商用车适旅化是重要发展
趋势，它是商用车从“生产工
具”向“生活载体”转型的关键，
契合了“5+2 新生活方式（5 天
都市通勤+2 天周末微度假）”
的兴起。

近年来，个性化、体验式、
沉浸式的深度旅行成为主流，
商用车适旅化为这份需求提供
了灵活、便捷的解决方案。福
田图雅诺前瞻性地通过“全场
景、全动力、全系列”的产品矩
阵进行战略布局，如为长途穿

越用户提供图雅诺 X8“移动城
堡”式 C 型房车，为精致短途露
营家庭推出风景 i7/i9 纯电宿
营车和图雅诺 X5/X6 宿营车
等产品，以灵活、智能、零排放
的特性，完美契合新时代旅居
出行场景。

中国城市报：从行业顶层

设计和企业实践角度来看，当

前推动商用车适旅化、助力汽

车文旅高质量发展，最需要解

决的关键问题有哪些？

张宏亮：当前最需要解决
的核心问题主要有三个。一是
产品标准与安全规范缺失，旅
居车改装缺乏统一的出厂技术
标准与强制性安全认证，亟须
建立从底盘接口、改装资质到
车辆认证的完整标准体系；二

是营地网络与基础设施滞后，
高品质、标准化营地严重不足；
三是新能源补能网络不匹配，

“续航焦虑”仍是阻碍新能源旅
居车普及的核心痛点。

中国城市报：汽车文旅的

高质量发展离不开与旅游名县

的深度融合。作为车企，福田

图雅诺在产业生态构建中，有

哪些具体的实践思路？

张宏亮：车企必须主动作
为“连接器”和“推动者”，牵头
促进跨产业融合，共同构建标
准化、规范化、可持续的汽车旅
居产业生态。福田图雅诺的核
心思路主要集中在三个方面。

标准共建方面，将联合头
部改装企业、核心供应商及行
业协会，共同研制旅居车改装

技术规范、营地水电接口等关
键标准，推动其上升为行业或
国家标准。示范引领方面，将
与文旅、交通等部门合作，共同
规划打造“标杆示范营地”和

“精品自驾线路”，探索可复制、
可推广的成功模式。数据互联
方面，将利用车联网技术推动
车辆、营地、充电桩状态等数据
的互通与共享，为用户提供一
站式智慧服务。

中国城市报：福田图雅诺

在产品、服务、生态端有系统布

局，这些布局如何落地？将如

何与协会的相关实践协同发

力，助力行业高质量发展？

张宏亮：福田图雅诺正从
“产品端、服务端、生态端”进行
系统化布局，与协会形成协同
发力的良好态势。

在产品端，我们基于自主
研发的纯电滑板底盘及中央电
子电气架构，打造了标准化、模
块化的旅居车专用平台，预留

统一接口，从源头保障改装的
安全、可靠与品质一致性，推动
车型的标准化进程。只有实现
车型标准化，才能推动改装生
态规范化，提升用户体验。

在服务端，联合产业链伙
伴成立了“VAN 物互联生态发
展联盟”， 该联盟将围绕用户
的旅居生活，提供覆盖车辆购
买、租赁、充电补能、露营装备、
营地服务、路线推荐乃至二手
车流通的全价值链服务，构建

“购、用、养、换”的全生命周期
服务闭环，持续提升用户体验。

在生态端，重点通过“示范
项目”赋能具体场景：一是线路
共创，与文旅部门合作，参与规
划跨区域精品自驾线路；二是
营地共建，与县域政府采用“轻
资产”合作模式，共同打造“营
地+农业”“营地+非遗”等融合
性体验场景；三是 IP 打造，联合
地方政府及媒体资源，共同策
划主题自驾活动，培育具有持
续影响力的文旅 IP。

■中国城市报记者 巩 静

在今年4月的星程耀北京五棵松外展中，星程耀房

车销售顾问为VAN类露营房车客户讲解福田图雅诺“风

景i7”宿营车的产品知识和操作事项。      王 力摄


