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春节档电影
带动“电影+”文化消费大市场

国家电影局 2 月 24 日发布数据，

2026年春节档电影票房为57.52亿元，

观影人次为1.20亿。数据显示，今年春

节档总场次超435万，刷新中国影史春

节档总场次纪录。长假期间“电影+美

食”“电影+旅游”等多元业态蓬勃发展，

带动电影院小空间外的文化消费大市

场。图为2月 23日，上海，位于西岸商

圈的CMG融媒体影城，外墙“双屏幕”播

放国产贺岁电影宣传片，吸引来往徐汇

滨江夜市享受春节假期的市民、游客。

人民图片

■中国城市报记者 郑新钰

“扫码开发票，抽红包！”
春节期间，不少城市的商圈、
餐饮门店及消费场所，随处可
见这样醒目的宣传海报；多地
消费者主动参与，纷纷晒出自
己中奖的发票。

这一热闹场景的背后，正
是有奖发票试点政策在多地
落地推广的生动体现。

2025年12月31日，财政
部、商务部、税务总局联合印
发《关于开展有奖发票试点工
作的通知》，拟选取50个城市
开展试点工作，对消费者购买
商品和服务取得的发票组织
抽奖，覆盖零售、餐饮、住宿、
文化艺术、娱乐、旅游、体育、
居民服务业等多个领域，试点
实施时间为6个月。

中央财经大学中国财政
发展协同创新中心主任、教授
姚东旻在接受中国城市报记
者采访时表示，在当前扩大内
需的战略全局下，有奖发票试
点并非简单的抽奖活动，其核
心逻辑是用“小激励”撬动“大
内需”，通过精巧的制度设计，
兼顾刺激消费与优化市场治
理的双重目标。

“过去懒得要，现在抢着开”

“本来抱着试试看的心
态，没想到真能中！”2 月 21
日，农历正月初五，甘肃兰州
市民杨女士在兰州中心购物
商城消费 500元购买护肤品
后，在导购提醒下通过“小兰
有礼”微信小程序上传电子发
票参与抽奖。随着转盘转动，
屏幕当即弹出12.8元现金红
包，可直接提现至银行卡。

这笔意外的小惊喜，瞬间
点燃了杨女士的消费热情：

“虽然金额不大，但‘消费就有
盼头’的感觉很新鲜。”她当即
又在楼下购买了一杯奶茶，

“相当于多了一份新春福利。”
中奖截图发到朋友圈后，很快
引来一众朋友互动：“我昨天
吃饭也中了26.66元！”“怎么
参与？等下逛街我也试试！”

“现在付款后第一反应就
是问能不能开票，像拆盲盒一
样期待中奖。就算没中，也养
成了主动索票的习惯。”杨女
士告诉中国城市报记者，她已
经把“索票抽奖”变成春节消
费的新仪式，还在家庭群里手
把手教亲人们参与活动。

兰州中心某化妆品专柜
负责人向中国城市报记者介
绍，以前消费者付款后，除非
需要报销，很少有人主动索要

发票，索票率长期不足 5%。
有奖发票活动启动后，这一数
据直接飙升至40%以上。

中国城市报记者了解到，
兰州通过“小兰有礼”小程序
搭建数字化服务平台，实现

“支付即开票、开票即抽奖”，
商户无需额外投入技术改造，
仅需完成简单注册备案即可
接入。

“有奖发票通过激发消费
者主动索要发票的意愿，倒逼
商家依法经营、规范开票，实
现了需求侧提振与供给侧环
境优化的双向发力，为内需持
续增长筑牢公平基础。”姚东
旻认为，有奖发票将传统单一
的税务征管工具转化为需求
侧调控工具，这种“控税+促消
费”的双向赋能，比直接价格
补贴更具市场化导向，效果也
更持久。“通过发票这一连接
点，有效破解了违规经营的监
管难题。”

川财证券首席经济学家
陈雳在接受中国城市报记者
采访时补充道，与传统消费
券、惠民补贴相比，有奖发票
的创新在于突破定向补贴局
限，普惠覆盖日常消费全场
景、参与门槛更低；变被动补
贴为主动参与，以“消费—开
票—抽奖”闭环激发市场内生
动力；同时融合促消费与税收
治理功能，实现政策效能多元
释放。

一城一策
织就全国消费激活网

中国城市报记者观察发
现，各试点城市结合自身特色
推出多样玩法，让有奖发票成
为激活新春消费的“通用流量
密码”。

浙江省杭州市依托支付
宝平台开展有奖发票试点，采
用“即时开奖+周度摇奖”模
式，单张发票最高可中800元
现金。

四川省成都市将武侯祠、
杜甫草堂等景区消费纳入覆
盖范围，消费者在文博场所消
费开票即可参与抽奖，推动政
策红利与文旅消费深度融合。

海南省海口市紧抓春节
旅游黄金期，立足自贸港封关
运作筹备节点，将有奖发票向
旅游消费场景倾斜，重点覆盖
海鲜餐饮、离岛免税等领域。

在广东省，广州、深圳、东
莞、江门四城春节期间吸引
104.1 万人次参与，录入发票
1012.3万张，发票金额达25.2
亿元，覆盖商户6.4万家。

财政部、商务部、税务总
局有关负责人解读政策时表
示，此次有奖发票工作由试点
城市组织开展，各城市可根据
当地经济发展情况、人口规
模、消费水平确定具体实施方
案，因地制宜配套促消费活
动，积极探索更加行之有效的
实施路径。

“这种中央定原则、地方
出细则的模式，既保障全国政
策方向一致性与市场统一性，
又充分尊重区域发展差异、鼓
励地方探索有效路径。”姚东
旻认为，有奖发票能提升城市
治理数字化效能。“统一大市
场建设依赖数据的顺畅流动
与共享。在数字化治理语境
下，发票能够转化为感知经济
脉动、提升治理效能的关键数
据源。政府基于数据分析能
够精准把握市场趋势、识别发

展堵点，为科学决策提供支

撑。这种依托真实交易数据

的高效治理模式，既是建设现

代流通网络、实现资源高效配
置的必然要求，也是推动统一
大市场迈向数字融合的重要
路径。”他具体解释道。

小发票撬动大循环
长效机制待完善

小小一张发票，背后是扩
内需、促消费的宏观布局。

2025年以来，随着一系列
扩内需、促消费政策措施落地
见效，消费市场总体保持平稳
发展态势，消费新亮点新热点
不断涌现。

数据显示，2025年1—11
月，社会消费品零售总额45.6
万亿元，同比增长4.0%，增速
较去年全年加快 0.5 个百分
点 ；服 务 零 售 额 同 比 增 长
5.4%，继续保持平稳较快增
长。2025年前三季度，最终消
费支出对GDP增长的贡献率
达53.5%，消费已成为拉动经
济增长的第一动力。

在此背景下，财政部、商
务部、税务总局联合投入100
亿元奖补资金，其中春节假期
9天集中投放超10亿元，以有
奖发票为抓手，激活消费市场

“一池春水”。
“有奖发票政策的逻辑并

非局限于短期的消费激励，而
是通过激活微观经济末梢、夯
实公平竞争基石、赋能数字化
治理转型以及探索央地协同
机制，系统性地回应了畅通国
内大循环的核心命题。”姚东
旻说。

值得留意的是，尽管试点
成效显著，但推广过程中仍存
在一些亟待解决的问题。

“当前，有奖发票兑奖方
式呈现多元化特点，不同城市
依托云闪付、支付宝、微信、京

东、抖音等平台形成差异化操
作路径。”姚东旻表示，尽管各
地兑奖便捷性不断提升，但兑
奖时限、核验周期、到账路径、
上传限额等规则尚未统一，仍
存在流程不规范、体验不一致
等问题。

姚东旻认为，未来有必要
从制度层面进一步规范有奖
发票的资金兑付机制，统一全
国核验标准、发放流程与到账
时效，明确奖金从奖池到消费
者账户的全链路管理规则，在
提升便捷性的同时，更好保障
消费者合法权益，增强政策执
行透明度与公信力。

陈雳建议，若试点扩围，
可从四方面优化：一是建立中
央与地方分级财政配套机制，
实行差异化奖金额度管控，丰
富奖励形式；二是统筹搭建全
国标准化管理平台，实现数据
全国互通，拓展数字化应用场
景；三是强化技术监管，健全
全流程动态监控体系，建立常
态化政策效果评估机制；四是
推动与其他促消费政策协同
发力，以索票习惯培育完善
税收征管体系，实现短期消
费拉动与长期市场治理有机
统一。

陈雳表示，超大城市、特
大城市可聚焦多元消费场景，
优化奖金梯度，联动商圈开展
配套活动，深化数据应用建立
消费监测体系；区域中心、中
等城市以民生消费场景为核
心，降低参与门槛，将地方特
色消费纳入试点，撬动特色产
业发展；中小城市及县域简化
试点流程，依托本地平台搭建
参与渠道，覆盖基础消费场

景，采用普惠抽奖模式培育索

票习惯，同步做好商户规范开

票指导。

五十城开展有奖发票试点工作五十城开展有奖发票试点工作

这个春节这个春节，，多地掀起多地掀起““消费者主动索票热消费者主动索票热””


